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Abstract A R T I C L E I N F O 

The aim is the anthropological study of traditional and modern bazaars. The 

research method is qualitative and documentary and field methods have been 

used to collect data. The findings showed; There is relative satisfaction among 

customers from chain shopping centers. The majority of clients were working 

women and even housewives, for several reasons, such as: the uniformity and 

variety and packaging of products, the presence of heating and cooling systems 

in stores, the presence of parking and carrying purchased items by trolley to the 

car parking area. The presence of sellers in each section is the seasonal and 

periodic discounts of these centers. The use of carts and the variety of products 

especially for children, the existence of restaurants with all kinds of fast food and 

traditional foods, various foods, they preferred to buy from large stores. results 

show; The identity of the past people of Tehran was built in the same old 

neighborhoods and traditional bazaars. The main function of these bazaars is to 

meet people's daily needs. Chain stores are considered one of the urban 

infrastructures and are affected by the advancement of technology and at the 

same time affect the surrounding environment. Shopping centers were 

influenced by the advancement of technology and at the same time had an effect 

on the surrounding environment. Disruption of local trade, loss of local identities 

and different subcultures are some of the points that are affected by the modernist 

nature of these centers. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

The main issue addressed in this article is the 

comparison between the functions of 

traditional markets in the ancient world and 

modern markets. The focus is on the presence 

of large shopping centers and chain stores in 

today's modern world. The key question 

revolves around identifying the characteristics 

of these new centers in contrast to traditional 

bazaars, which historically have attracted 

people and fulfilled their needs. Given that the 

first and oldest traditional bazaars in Tehran 

were established in the 12th district, known as 

Sangalach neighborhood, the research 

concentrates on district 12 of Tehran. The 

methodology employed involves on-site 

visits, participatory observation, and 

interviews with both business owners and 

customers of Bazarche Nawab (a remaining 

shopping center from the traditional society). 

Additionally, customers of Refah store 

(representing the shopping center in today's 

modern society) were also interviewed. 

Through the collection of images and the 

examination of relevant documents, the study 

aims to gather the necessary data and 

information to comprehend the various 

dimensions of the subject and provide insights 

into answering the posed questions. 

 

Methodology 

In this anthropological study focusing on 

traditional and modern bazaars (specifically, 

Nawab Bazaar and Refah Store in District 12 

of Tehran), a qualitative research approach 

has been employed. The research utilizes both 

documentary and field methods. Through 

direct field engagement, active participation 

in observations, and interviews conducted 

with both merchants and customers of Nawab 

Bazaar (a remaining marketplace from 

traditional societies) and customers of Refah 

Store (representative of contemporary 

shopping centers), alongside the collection of 

visual material and examination of pertinent 

documents, the study has gathered data and 

essential information. The aim is to 

comprehensively grasp the various 

dimensions of this subject and provide 

responses to the research questions without 

altering the intended meaning. 

 

Results and Discussion  

Multiple store play an important role in 

improving the economic distribution system. 

These stores are effective by increasing 

profitability, product stability in cities, 

packaging, traffic improvement, easy entry 

and exit, return of goods, parking, recreation 

space for children, prayer room and 

restaurant. Multiple store are located in a 

building or a set of buildings and the space 

They include a variety of shops. Corridors 

connected to other levels make it easy for 

customers to meet and move. Today's stores 

are multi-story and have entertainment 

facilities, including restaurants, coffee shops, 

and sports centers. These shopping centers are 

the travel destination for those interested in a 

pleasant shopping experience and provide 

easy access to various goods and services. In 

the past, bazaars were made of wooden logs 

that were turned into metal sheets. These 

bazaars included various shops selling 

vegetables, meat, bread, khor and sisteri, oil 

and charcoal, and sometimes tawafs were held 

in them. In the past, bazaars were considered 

important centers of neighborhoods and 

people used them to meet their daily needs. In 

these places, the freshness and up-to-dateness 

of the products was important; The products 

were with special brands and packaging and 

had a short expiration date. On the other hand, 

in chain stores and large shopping centers, 

variety, different packaging, the presence of 

products with long expiration dates with 

specific information, up-to-dateness and 

diverse services attract attention. The use of 

bank cards and cash in transactions, including 

lifestyle changes. In the past, transactions 

were in cash and wooden abacuses were used 

for financial calculations. But today, credit 

cards, debit cards, cash, and shopping carts are 

used in stores. Also, modern devices such as 

barcode scanners and calculators show the 

difference between these two environments. 

 

Conclusion 

In the anthropological examination of 

traditional and modern bazaars, focusing on 

Nawab Bazaar and Refah Store in District 12 

of Tehran, it was observed that customers 

express higher satisfaction when shopping in 
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large chain stores compared to traditional 

bazaars. This preference is attributed to 

various factors, including product expiration 

dates, product consistency, diverse packaging, 

convenience facilities, and customer support 

such as trolleys, parking, and assistance in 

carrying items to vehicles. Families also 

exhibit a preference for department stores, 

considering it a recreational and group 

shopping activity. However, these preferences 

do not diminish the cultural, social, and 

economic significance of traditional bazaars. 

Many local residents continue to patronize 

local bazaars for daily needs, maintaining 

cultural practices like credit and ledger 

accounts. Consequently, while modern 

shopping centers offer unique advantages, the 

enduring values and traditions of traditional 

bazaars remain integral to the cultural and 

social identity of local communities.
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 دهیچک مقاله اطلاعات

 

 

 85-97 صفحات: شماره

 
 و اسکنی برا خود دستگاه از

 خواندن

 استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 
 

 :یدیکل هایواژه
 قیو مدرن، تحق یبازارچه سنت

مردم  ۀتهران، مطالع ،یفیک

 .یشناخت

 و اسنادیهای وشر از و بوده کیفی تحقیق باشد. روشو مدرن می سنتی هایبازارچه شناختی مردم هدف، مطالعۀ
 مراکز ن مشتریان ازمیا نسبی رضایتمندی داد؛ نشانهای یافته .است شده استفادهها داده گردآوری انی جهتدمی

 :جمله از متعددی یلدلا به که بودند خانه داری حتی و شاغل مراجعین، زنان وجود دارد. اکثریت ایخرید زنجیره
 پارکینگ ا، وجودهفروشگاه در سرمایشی و گرمایشیهای سیستم محصولات، وجودبندی بسته و تنوع و بودن یکجا

 تخفیفات بخش، هر در فروشندگان خودرو، وجود پارک محل تا دستی چرخ توسط شده خریداری وسایل حمل و
 کودکان، وجود ایبر خصوص به محصولات تنوع وها دستی چرخ از استفاده .باشدمی مراکز این ایدوره و فصلی

می ترجیح را بزرگ یهافروشگاه از متنوع، خریدهای سنتی، خوراکی و فودی فست هایغذا انواع باها خوری غذا
 ساخته سنتیهای ارچهو باز قدیمی هایمحلۀ همان شهر تهران در گذشته مردمان هویت دهد؛می نشان دادند. نتایج

ساخت زیر از یکی ایجیرهزنهای فروشگاه .باشدمی مردم روزانه هاینیاز رفعها این بازارچه عمدۀ کارکرد .شدمی
 خرید متأثر مراکز .ندگذار اثر اطراف محیط بر حال عین در و تکنولوژی پیشرفت از متأثر و شده قلمداد شهری های

 رفتن بین ، ازمحلی تجارت کردن مخدوش .بودند اثرگذار اطراف محیط بر حال عین در و تکنولوژی پیشرفت از
 وارد هاآن بر راکزم این بودن مدرنیستی ذات واسطۀ به است نکاتی از مختلفهای فرهنگ خرده و بومیهای هویت
  .است
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 مقدمه

شناسی به بررسی جامعۀ سنتی، ساختار و فرهنگ اجتماعی و مصرفی غالب آن دوران و تفاوت آن این مقاله، با تکیه بر علم مردم
با جامعه مدرن امروزی و تغییرات حاصل از ورود تکنولوژی به جامعه صنعتی و نو پرداخته است. این همان موضوعی است که به 

باشد. ورود به دنیای صنعتی باعث ایجاد چه تغییراتی در الگوی زندگی اجتماعی و مطرح میعنوان مسأله اصلی در این پژوهش 
 اند؟ ای بزرگ( دادهزنجیره هایهای مدرن)فروشگاههای سنتی جای خود را به بازارمصرفی مردم شده که بازارچه

های ن موج تغییراتی در ساختاریر خود قرار داد. ایانقلاب صنعتی و اتفاقات همراه آن مانند موجی عظیم سرتاسر جهان را تحت تأث 
های ج تدریجی کشورآورد. در واقع این تغییرات شروعی بود برای خرو اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و بالاخص اقتصادی بوجود
  .مختلف از دورۀ سنتی و ورود به دنیای جدید صنعتی و نو

دو  یکنون نژاد بشرتاتغییرات، نوشدن را تجربه کرد.  بدیهی است که هر کشوری بنا بر ظرفیت و میزان مقاومتش در برابر 
هایی وهیرا محو کرده و ش نیشیهای پها و تمدنفرهنگ یعیوس انول را پشت سر گذاشته است که هر کدام به میزحت میموج عظ
هزاران سال طول  ،یانقلاب کشاورز یعنیل تمدن، اند. موج اوّآن ساخته نیگزیقابل تصور بود، جا ریغ انینیشیرا که بر پ یاز زندگ

 (. 16: 1373 ،1)تافلردیسال بطول انجام 300 یتمدن صنعت شیدایپ یعنی ،مرساند. موج دوّ انیخود را به پا تیمورأد تا میکش
دیمعمول کلمه، نه تول یعنامنمودند. به می دیخود تول ،کردندمصرف می(، اغلب مردم آنچه را که یدر طول موج اول)دورۀ کشاورز 

بود که با  یقلاب صنعتان نیا .بودند «یمصرف شخص یکننده برادیتول» اًبلکه برعکس اصطلاح! کنندهکننده بودند و نه مصرف
نامند، بوجود آورد. کننده میفکننده و مصردیآنچه را امروز تول جهیدو کار را از هم جدا ساخت و در نت نیشکاف در جامعه ا جادیا
 ایها ها کالاآن قیطر که از یچیدر پ چیپ یآن مجار یعنی ،شد یمنته یشبکه مبادلات ایبازار  عیشکاف خود به گسترش سر نیا

به بازار  مبادله مثلاً یبرا دیولاز ت یمقدار کم یگرفت و بالعکس. در عصر کشاورزافراد قرار می اریشد، در اختمی دیکه تول یخدمات
ها کالا دیتول ،ینعتصرفت. در دورۀ به کار می یمصرف شخص یبرا دیاز تول یشد و در عصر صنعت هم هنوز مقدار کمعرضه می

اقتصاد  ۀا فراموش کردند. واژ( ریل )کشاورزدورۀ، دورۀ اوّ نیگذاشت که اقتصاددانان ا شیبازار آنچنان رو به افزا یو خدمات برا
 یمصرف شخص یبرا دیتول جهیکرد و در نت یرا که به قصد بازار نبود، مستثن یدیتول ایشد که تمام اشکال کار  فیتعر ینحو به

 (. 369: 1373 ،ها پنهان ماند)تافلراز نظر یبکل
 ،یفرهنگ ،یهای مختلف اقتصادنهیدر زم تریژرف راتییاست، تغ یبشر خیاز کل تار یکوتاه اریکه بخش بسصنعتی  دورۀ

 (. 69-66: 1387 ،2دنزیاست) گ وستهیگذشته به وقوع پ یبه تمام نسبت ...و یاسیس
های متعددی تعاقب آن بازارچه(. م175:1375تهران ایجاد شدند)عدل و اورگاد،  12ها در منطقه طبق اسناد تاریخی، اولین محلۀ

ها علاوه بر کارکرد اقتصادی چهعناوین مختلف ایجاد شدند. بازار ها باهای روزانه مردم محلۀها جهت رفع نیازنیز در همین محلۀ
کردند. تعداد ی(ایفا میهای متعددی را در زندگی مردمان آن دورۀ)دورۀ سنتخود به لحاط اجتماعی، فرهنگی و حتی سیاسی نقش

ها به مرور کاهش دم، تعداد آنزندگی مر ها از دورۀ قاجار به مرور افزایش یافت اما با ورود به دورۀ صنعتی و تغییر سبکبازارچه
اند، )نائب السطنه( و یا فقط ست دادهدیافتند. بطوریکه امروزه به غیر از یکی دو مورد مانند)شاپور و نواب( بقیه یا کاربری خود را از 

 (. ...ها وها باقی مانده)زعفران باجی و بازارچه مرغینامی از آن
در دنیای سنتی با بازار های سنتیهای بازارچهموضوعی که به عنوان مسأله اصلی در این مقاله مطرح است؛ مقایسۀ کارکرد 

شود در لی که مطرح میای در دنیای مدرن امروزی است و سؤاهای زنجیرههای مدرن تحت عنوان؛ مراکز خرید بزرگ و فروشگاه
ت خود جلب کند و نیازهای سنتی است که توانسته مردم را به سمدر قیاس با بازارچه های مراکز جدیدخصوص شناسایی ویژگی
 هایشان را تأمین نماید. 

تهران معروف به محلۀ سنگلچ ایجاد شده  12های شهر تهران، در منطقه ترین بازارچهترین و سنتیاز آنجاییکه اولین و قدیمی 
دانی و مشاهدۀ مشارکتی و مصاحبه با تهران انتخاب شده و از طریق حضور می 12طقۀ و وجود دارند، بنابراین؛ میدان تحقیق، من

کنندگان فروشگاه رفاه)مرکز خرید جامعۀ مدرن کسبه و مشتریان بازارچه نواب )مرکز خرید باقی مانده از جامعه سنتی( و مراجعه

                                                           
1.  Toffler 
2  . Giddens 
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های و اطلاعات لازم برای شناخت ابعاد آوری دادهجمعامروزی( و تهیۀ تصویر و همچنین با مطالعۀ اسناد مرتبط با موضوع به 
 مختلف موضوع و پاسخگویی به سؤالات اقدام شده است. 

 

 پژوهشنه یشیپ

ها ها، تعریف بازارچهسامی آناها و با روش کیفی به کارکرد بازارچه، "هاتاریخچۀ بازار و بازارچه"(، در کتاب؛ 1398حسن بیگی)
ها ان باجی، بازارچه مرغیهای منقرض شده مثل زعفرها پرداخته است. در این کتاب وی بطور مفصل به شرح بازارچهو انواع آن
 اند، پرداخته است. هایی که کار بری خود را از دست دادهو بازارچه

راکز خرید جدید)مطالعات های سنتی و ممطالعۀ تطبیقی سرمایۀ اجتماعی در بازار"(، در مقالۀ؛ 1395مکاران)شاهیوندی و ه 
مچنین یکی از محلات شهر ای معادل مرکز خرید، هبازار؛ جایگاه داد و ستد، یا مجموعه» نویسد؛ ، می"جامعه شناختی شهری(

ها، چهارسوقحلۀ در راستهمدارای تسهیلات درون بافتی است. قلب اقتصادی  دهد وهای خود جای میها را در خانه سراخانواده
 تپد. ها میها و حجرهها، تیمچهها، تیمها، سرا

عیت، تعداد تحلیلی به وض-با نگاهی توصیفی "ادولاجان بازارچه احیای و مرمت"ای تحت عنوان؛ (، در مقاله1391زنوزی) 
 یت، بازارچه سنتی ادولاجان پرداخته است. دکان هاف نوع فعالیت، وضعیت مالک

های سنتی و بازارچه های تهران قدیم خصوصاً بازار، خود به طور مفصل به ویژگی"تهران قدیم"(، در کتاب؛ 1371شهری ) 
 تهران اشاره کرده است. 

لۀ بازار، هسته اصلی دیه ه مح، آورده است ک"تهران در گذشته و حال به نقل از کتاب هفت اقلیم"(، در کتاب؛ 1357کریمان) 
 ی سنتی آن است. هاتهران قدیم است. اکنون در تهران تنها مظهری که از صورت پیشین آن بجا مانده است؛ همان بازار

، با روش اسنادی "کز خرید امروزهای سنتی تا مراهای ایران، از بازارچهسیر تحول بازارچه"(، در مقاله؛ 1393کریمی و همکاران) 
، فرهنگی، آموزشی، مذهبی، های اجتماعیعلاوه بر فعالیت اقتصادی، فعالیتچه؛ بازار رویکرد توصیفی و تحلیلی نتیجه اینکه؛و 

یات اسلامی را با سیاسی، خدماتی و تفریحی نیز داشته است و همچنین یک مکان، یک روش زندگی، یک طبقه و نمادی از ح
 کند. ر تداعی میاستفاده از مکتب اسلامی نهفته را در شه

ها چه عواملی باعث جذابیت مراکز خرید برای جذب مشتریان به خرید از آن "(، در پژوهشی با عنوان 2008)1تیلر و روتور 
آورده است؛ عواملی همچون؛ جو محیطی، ترکیب تنوع خرده فروشی، پارکینگ و سهولت دسترسی، بر میزان جذابیت  "شود؟ می

 است. مراکز خرید تأثیرگذار 

(، به بررسی تأثیر محیط کلی فروشگاه بر رفتار خرید مشتریان پرداختند و نتیجه اینکه؛ خوشایند 1994) 2دوناوان و روزیتر 
 بودن محیط فروشگاه برای خریداران با تمایل آنان برای صرف زمان و پول بیشتر در فروشگاه ارتباط معناداری دارد. 

 

 ینظر یمبان

دهنده حاظ معماری اجزاء تشکیلاستفاده از نظریۀ ساخت گرایی به تحلیل ساخت هر دو مراکز )سنتی مدرنیته( از لدر این مقاله با 
ها و مراکز خرید، و فرهنگی بازارچه های اقتصادی، اجتماعیو ارتباط اجزا بایکدیگر، و با استفاده از نظریۀ کارکرد گرایی به کارکرد

ی و فرهنگی در دو مکان بهره های اقتصادی و اجتماعبرای مطالعۀ؛ تعاملات افراد و بده بستانو بالاخره از نحلۀ کنش متقابل، 
 گرفته شده است. 

« ذره»توان به صورت را نمی ایدهیپد چیه ،ییساختارگرا شهیاست. در اند یشناسانسان یاز مکاتب نظر یکی ییساختارگرا 
خود  ماًینه مستق ردیتواند مورد مطالعه قرار بگمیآنچه  تدر نهای نیقرار داد. بنابراآن جدا کرد و مورد مطالعه  «نهیزم»و « متن»از 
 یاجتماع دهیپد»که کاملاً به مفهوم  کردیرو نیا .دیآاز آن به حساب می یمورد نظر، جزئ دهیاست که پد ییالگو ایبلکه نظام ده، یپد

                                                           
1  .  Teller&  Reutterer 

2  .  Donovan &  Rossiter 
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با  ییدر کارکردگرا کهدهد. به همان صورت نشان می ییبا کارکرد گرا زیرا ن کینزد یوندیاست، پ کینزد «مارسل موس»« تام
آن  ینظام ساختمند، اجزا کیبا زین نجایدر ا .میو با کل روبرو بود گریکدیدهنده و رابطه خاص آن اجزا با لیتشک یکل، اجزا کی

« ساختار» مفهومکارکرد.  کی یستایا شکل یعنیشده و ساختار  ایپو یساختار یعنیدر واقع کارکرد  .میروبرو هست یو روابط ساختار
 «یساختار درون»به  جیمفهوم به تدر نیاما ا .میمستق ۀو مشاهد تؤیقابل ر یشکل یعنیاست،  «یرونیساختار ب» یدر ابتدا به معن

آن درک می جیو نتا هاامدیپ قیبلکه صرفاً از طرست، یقابل مشاهده ن یرونیبرخلاف ساختار ب یساختار درون .ابدیمی میتعم زین
 (. 171-172: 1393ی، شود)فکوه

ندارد،  یساخت کامل که لزوماً تیکل نیا .ردیگقرار می تیکل کیداند که درون می یتیرا واقع یاجتماع دهیپد ییکارکرد گرا
مزبور با قرار  تیواقعدهند و می لیرا تشک یکربندیپ کیمتقابل دارند و  یوابستگ گریکدیای از عناصر است که به مجموعه یدارا

 سازد. رابطه برقرار می تیرساند و با آن کلچند کارکرد را به انجام می ای کی یکربندیپ نیگرفتن درون ا
خاص مردم از گویش  ۀاست که از ملاحظات عملی و اشاره به استفاد شناختیجامعه ۀیک نظری ،مادینکنش متقابل نَرویکرد  

برای  چارچوب مرجع یابد. به عبارت دیگر، این یکه با دیگران گسترش میهای عادی، برای مکاتببرای ایجاد تصاویر و پیامد
های فردی را رفتار گیها چگوناین جهان ،اینکه است ونمادین  هایدرک بهتر چگونگی تعامل افراد با یکدیگر برای ایجاد جهان

 (. 87: 1388)تنهایی، دهندشکل می
آوری اطلاعات مورد نظر شود. با های مطرح شده، اقدام به جمعدر این مقاله سعی شده تا با استناد به هریک از رویکرد

آوری ها و مراکز خرید جدید امروزی، جمعاخت بازارچههای مربوط به سبکارگیری مفاهیم مربوط به رویکرد ساختار گرایی، داده
ها و مراکز دهنده هردو مکان) بازارچهشود. معماری، ابزار بکارگرفته شده، چیدمان و نحوۀ قرار گرفتن هریک از اجزا تشکیلمی

بالای بازارچه هاو مواد تشکیلگیرد. به عنوان مثال، بررسی سقف خرید جدید(از طریق این رویکرد مورد بررسی و تبیین قرار می
ها، تنوع در ارائه انواع محصولات، سقاخانه، مدرسه، مسجد و ها، تعداد آنها اعم از مغازهدهنده بازارچهها، اجزا تشکیلدهنده آن

هنده مراکز دداران )در جامعه سنتی ( و معماری و نحوۀ چیدمان قفسه محصولات، مشتریان و اجزا تشکیلحمام، مشتریان و مغازه
ها و مراکز دهنده بازارچهگیرد. اما کارکرد هریک از اجزا تشکیلخرید جدید)در جامعه امروزی(از طریق این مکتب نظری صورت می

گیرد. ها با یکدیگر و در نهایت با کل مجموعه)ساخت( از طریق رویکرد کارکردگرایی صورت میخرید جدید، ارتباط هر یک از آن
دهنده ها و اجزای تشکیلتوان هم به بررسی کارکرد اصلی خود بازارچهت که با بکارگیری رویکرد کارکرد گرایی میلازم به ذکر اس

ها در مراکز خرید جدید در جامعه مدرن دهنده آنها در جامعه سنتی پرداخت و هم به کارکرد مراکز خرید جدید و اجزاء تشکیلآن
ها و مراکز خرید ر خصوص تعاملات میان مشتریان و فروشندگان در هردو مکان)بازارچهامروزی اشاره کرد. پاسخ به سؤالاتی د

ها در مراکز خرید جدید(، های نقدی از طریق کارت خوانها و خریدها در بازارچهجدید(، تعاملات مالی)به عنوان مثال نسیه بری
ها از طرفی و ارائه محصولات ها در بازارچهنگهداری آن نحوه عرضۀ محصولات )محصولات بدون تاریخ مصرف با قابلیت محدود در

ها، های جمعی در هر یک از مکانبندی شده با تاریخ مصرف مشخص و بعضاً طولانی در مراکز خرید جدید(، بررسی رفتاربسته
طریق رویکرد نظری کنش ها و مراکز خریداز های جمعی، همسویی و همکلامی در افراد در بازارچهبررسی قوانین حاکم بر رفتار

 باشد. متقابل قابل بررسی و تبیین می
 

 قیتحق هایافتهی و بحث

 بازارچه سنتی نواب 

ترین محلات تهران بنام عودلاجان یا اودلاجان است، توسط بازارچه نواب واقع در محلۀ امامزاده یحیی که بخشی از قدیمی
حسینقلی خان نواب، وزیر امور خارجه و سیاستمدار معروف زمان قاجاریه احداث شده، هنوز زنده است و زندگی در آن جریان 

 (. 14: 1398یل همایون، دارد)تکم
برای ورود به بازارچه نواب باید از خیابان پانزده خرداد وارد خیابان امامزاده یحیی شوید. خیابان امامزاده یحیی از شمال به خیابان  

امیر کبیر و از سمت شرق به خیابان ری، از سمت غرب به خیابان مصطفی خمینی و از سمت جنوب به خیابان پانزده خرداد محدود 
 شود. می
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های ههای محلم همه نیازای که به سـبک قدیـبازارچه .های شـهر تهران اسـتترین بازارچهه نواب یکـی از قدیمیبازارچ» 
کردید، از ای که گذر میـر بازارچهکرد و از شـیر مرغ تا جان آدمیزاد در آن پیدا میشـد. از ابتدا تا انتهای هرا تأمین می اطراف

 به کالایی خرید برای ردمم که بود رسـم کمتر قدیم تهران دیدید، درمی را …آرایشگری و خرازی ونانوایی و قصابـی گرفتـه تا 
علاقه ؛مانند یهایشغلردم محلۀ، مهای روزانه علاوه بر تأمین نیازبازارچه در گذشته بروند. این  مختلف هامحله و دیگر هایبازار

 اری را در خود جای داده بودپزی و عطپزی، عدسیندی، فرنیتبانواع برنج(، ماسبندی )تولید انواع نخ و قیطان( بوجاری)پالایش 
ها خورد که نسبت به سایر مغازهدر ابتدای بازارچه، قهوه خانه و مغازه قصابی به چشم می .ها خبری نیستآنخیلی از امروز از  که

 دار(. ساله، مغازه  75مشهدی علی محمدی، «)از شهرت بیشتری برخوردار هستند
 

 
 1399تابستان بازارچه نواب، تهران،   -1تصویر 

 

ازارچه بیش از این بود و محلۀ ب طول ،هاآن روز .ها استبازارچه و گذر اکنون البته نه رونق گذشته را دارد نه وسعتش مثل قدیم
های نه چندان دور مشاغل الداد. در س)شمال محلۀ امامزاده یحیی( پیوند می «باغ پسته بک»سرتخت )شمال بازارچه( را به محلۀ 
ای را به خود بنایی که نظر هر بیننده در این بازارچهاند. ها پیوستهشان به خاطرهامروز همه ،گوناگونی هم در این بازارچه برپا بود

ان است که البته تبدیل های تهرترین حماماست که نبش کوچه نعیمی است. این حمام یکی از قدیمی« حمام نواب»کند، جلب می
 ساله، کارشناس و راهنمای موزه(.  49آرمان اکبری، «)به موزه شده است. 

و  1دانندمی یآن را متعلق به اواخر دورۀ صفو یاوجود دارد. عده ییهاو زمان ساخت حمام نواب اختلاف نظر خچهیدر مورد تار 
 ؛مانند یمخصوص دورۀ صفو یها و وجود عناصر معمارفضا یبندمیتقس ۀنحو .کنندمی فیتوص 2یقاجار یبنا کیآن را  یبرخ
 یۀآهک موجود در گرمخانه فرض هایهیقدمت لا یبررس نیگرمخانه، چال حوض، همچننه، یخزدر، انمی ،یهشت ،یورود ،3نهیسرب

 (. 186: 1355)کریمان، بخشدرا قوت می هیساخت حمام در اواخر دورۀ صفو
 

                                                           
های موجود از شهر تهران به نام گذر نواب معرفی شده است. ترین نقشهدهند. به هر حال این گذر در قدیمینسبت میدمت گذر حمام نواب یا گذر بیک دامغانی را به دوره صفویه ق.  1

 www.tabnaktehran.irتوانید هنر آجرکاری، کاشیکاری و استفاده از سنگ در معماری و تزیینات را ببینیددر معماری این بنا می
که دو  دانندیم «هاجر خاتون سارا»و  «سارا سلطان خاتون» یبنا را، دو خواهر با نام ها نیساخت ا انیان به نام گذر حمام نواب ذکر شده است. بانهای تهیه شده تهر ر اولین نقشه. د 2

 /www.fardanews.com .المنفعه را ساختند. عام یبنا نیو پشتوانه پدر خود، ا قیذوق به تشودو خواهر خوش نیدختر حاج نواب و از نوادگان قاجار و سرشناس محله بودند. ا
 . سربینه؛ رخت کن حمام 3



 93 و مدرن یسنت هایبازارچه یمردم شناخت ۀمطالعصدری و همکاران: 

 

 
 1400تابستان ر سنتی نواب؛ تهران، حمام نواب، بازا  -2تصویر 

 
های اطراف ای روزانه اهالی محلههبندی، نانوایی و بقالی و کبابی دال بر تأمین نیازهای قصابی، میوه فروشی، ماستوجود مغازه» 

کردند. در گذشته، ا خریداری میهم از بازارچههای روزانۀ خود را با مقدار کبازارچه نواب است. پرواضح است که اهالی محلۀ نیاز
دسی پزی، کله پزی عها، فرنی و های روغنی، زغال فروشی جهت تأمین زغال کرسیمغازه عطاری، روغن فروشی و تعمیر چراغ

بری خود ا گذشت زمان کارهایی که محل خواندن شاهنامه بود، وجود داشت. اما به ندرت وجود برخی کمرنگ شد و بو قهوه خانه
 ساله، مهندس عمران(.  57)ابراهیم رسولی، «. را از دست دادند

 
 ای مدرنهای زنجیرهفروشگاه

زایش ساعات کار خارج از های آنان شکل دیگری به خود گرفت. افود به دنیای مدرنیته و تغییر سبک زندگی افراد، نیازبا ور
، سبک زندگی آنان را عوض ها، ساختار فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی افرادمنزل)به خصوص برای بانوان(، تغییر در معماری شهر

 کرد. 
های شهری قلمداد کرد. زیر ساختی که مهمترین ویژگی آن مکان به عنوان یکی از زیرساختتوان مراکز خرید را امروزه می 

ها را در جریان مدرنیته جستجو کرد. گیری آنتوان ریشۀ فرهنگی شکلبودن آنهاست. با رجوع به پیشینۀ این مراکز خرید می
خرید با خاستگاه مدرنیستی خود متأثر از پیشرفت های مختلف زندگی شهری را بصورت مجزا شکل داد. مراکز جریانی که بخش

های بومی و خرده تکنولوژی و در عین حال بر محیط اطراف اثرگذار بودند. مخدوش کردن تجارت محلی، از بین رفتن هویت
 (. 1396:621 ،1ها وارد است)کاتلر و لین کلرهای مختلف از نکاتی است به واسطۀ ذات مدرنیستی بودن این مراکز بر آنفرهنگ

یط اطراف، زمانی خاص را نامند، یعنی؛ مکانی بدون شخصیت که مردم بدون ارتباط با محمی« هیچ جا»بسیاری مراکز خرید را  
های معنادار محلی ه منظرگذرانند. برای برخی افراد این اتفاق همانند جهانی شدن است. فرایندی کبرای کاری خاص در آن می

ها کنارهم ستند که در طول سالای فرمی از چند مرکز خرده فروش ههای زنجیرهن معنا ایجاد کند. فروشگاهرا نابود تا منظری بدو
 (. 43:1381اند)سلیمی گرگری، قرار گرفته

 نیدر واقع اول .آمد دیشدن اروپا پد یمدرن است که در قرن هجدهم و همزمان با دوران صنعت یمفهوم ای؛فروشگاه زنجیره 
 1852گذاری شد. پس از آن در سال هیدر لندن پا «2تیوارتون اسم یهنر»توسط )م(، 1792فروشگاه بزرگ و چندمنظوره در سال 

و  یفروش اجناس خراز یراب ،«4بن مارشه»بزرگ را به نام  یواحد خرده فروش کی «3ویبوسک دیستیآر»به نام  یبازرگان)م(، 

                                                           
1.   Cutler and Lynn Keller 
2 .Henry Wharton Smith 

3 .Aristide Bosque 
4 .Ben Marshe 
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 یتوسط شخص «یهای امروزنسل اول سوپرمارکت»فروشگاه عرضه اقلام متنوع  نیاول)م(،  1879اندازی کرد. در سال پارچه، راه
رهیفروشگاه زنج نیاولکا، یسال بعد در امر 70 یعن)م(، ی 1922پس از آن در سال  .افتی شیگشا ورکیویدر ن «1وولورث»به نام 

ای در آمریکا به سرعت رو به های زنجیرهاندازی شد. پس از آن ایجاد فروشگاهراه A&P ای «2کیآتلانت کیفیپاس»به نام  ای
)یزدانی، شدها انجام میفروشی در کشور آمریکا توسط این فروشگاهاز کل خرده درصد 22قریب به  1929افزایش نهاد و تا سال 

1383 :48 .) 
جاد شود، اما در جامعه کانی برای نمایش و فروش اجناس ایای در یک جامعۀ تولیدی این است که مهای زنجیرههدف فروشگاه 

ی عمومی هستند و رابطه ای جدید فضایهای زنجیرهرود. بدین ترتیب فروشگاهمصرفی مکانی برای تفریح و سرگرمی به شمار می
ها، صحنههای جذاب و فعالیتیها، ویژگها، برندها، قفسهها با وجود دکوراند این فروشگاهجدیدی بین مکان و فضا ایجاد کرده

 (. 12: 1387کنند)تقوایی و شیخ بیگلو، کنندگان خلق میهای جذابی را برای مصرف
 

 های سنتی ای با بازارچههای زنجیرهتفاوت فروشگاه

کننده و ه رابط میان تولیدشوند. در واقع سیستم توزیع را کهای توزیع در اقتصاد محسوب میای از نهادهای زنجیرهشگاهفرو
های کند. فروشگاهوگیری میگذارد و از آشفتگی در بازار جلها تأثیر میبخشد و روی عملکرد آنکننده است را بهبود میمصرف
بهبود نسبی ترافیک شهری،  بندی تشکیل کالا واوان، تثبیت کالا در مناطق مختلف شهری، بستهای علاوه بر سودآوری فرزنجیره

از پارکینگ، بعضاً وجود فضای  ها، حق برگرداندن اجناس، استفادهفوائد دیگری از قبیل ورود و خروج آزاد، پرسه زنی در فروشگاه
 (.  49،1383، باشد)یزدانیتفریحی برای کودکان، نمازخانه و رستوران می

 

 های سنتی مقایسه معماری مراکز خرید جدید با بازارچه

های گوناگون هستند وشگاهها قرار دارند که شامل فراز ساختمان یامجموعه ایساختمان  کیدر درون  ایهای زنجیرهفروشگاه
معمولاً چندطبقه  یامروز اییرههای زنجفروشگاه .ندشوها میاز فروشگاه انیمشتر دارید یبا هم باعث آسان های مرتبطو با راهرو

 اند. هم قرار گرفته یها در طبقات گوناگون بر روبوده و راهرو
مراکز درنظر گرفته  نیا در زین یحیها خدمات و امکانات تفرها و فروشگاهعلاوه بر مغازه انیسازی مشترجذب و وفادار یامروزه برا

 گریاز د .باشد ...و  یمراکز ورزشی، شهر بازها، ها، فست فودها، کافی شاپ؛ رستورانتواند شاملمی یحیشده است. امکانات تفر
  .کرد رهاشا 3هاکیوسک ،نگیپارک لیاز قب امکانات جانبیتوان به داشتن می دیمرکز خر کی هاییژگیو

برند عموماً مردم به دلیل ت میتواند مقصد سفر کسانی باشد که از خرید کردن لذّدنیا وجود دارند و می مراکزخرید در سرتاسر
توانند با صرف زمان می از طرفی .های متنوع و همچنین امکانات جانبی دوست دارند که از مراکز خرید دیدن کنندوجود مغازه

  .دسترسی داشته باشند ها و خدماتکمتر و با راحتی بیشتری به تنوع کالا
ها، های فلزی شدند. در بازارچههای چوبی ساخته شده بودند که بعد از مدتی تبدیل به ورقهها از الواردر حالی که سقف بازارچه 

های )جهت تأمین سوخت چراغها، روغن و زغال فروشیهای سبزی فرشی، قصابی، نانوایی، بقالی و کبابی و بعضاً فرنی پزیمغازه
وش سبزی یا خوراکیها در حال فرهایی درون بازارچهخوردند. گاهی طوافهایی زغالی(، عطاری به چشم میروغنی و کرسی

 های دیگری بودند. 
 های سنتی در مقایسه با بازارچه های مدرنشگاههای اقتصادی فروکارکرد

بازارچههای روزانه خود را از طریق شدند و مردم نیازها در گذشته محسوب میها جزء لاینفک محلۀدانیم بازارچههمانطور که می
ها خبری از ها بود. در این بازارچهکردند. آنچه دراین اماکن بسیار اهمیت داشت تازگی محصولات و به روز بودن آنها تأمین می

های خاص، تاریخ مصارف طولانی نبود. هر کسی اندازه نیاز روزانه خود محصولات را بندیمحصولات متنوع با برند و بسته

                                                           
1  .  Woolworths 

2  . Atlantic Pacific 
 رسد. یاست که خدمات و محصولات کوچک در آنها به فروش م یدمراکز خر یواقع در راهرو ها ییغرفه ها؛ ها یوسکک .3
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کرد. در آنجا خبری از ظروف یکبار مصرف برای خریداری کشک، دوغ و ز نیاز همان روز را تهیه میخریداری و فردای آن رو
های آوردند. در حالی که وقتی وارد فروشگاها میماست نبود و معمولاً مردم خودشان از خانه ظروف سفالی و فلزی برای تهیۀ آن

های متنوع نظر هر بینندهها با اشکال و رنگبندیت، گوناگونی بستهشویم، تنوع محصولاای و حتی مراکز خرید بزرگ میزنجیره
دهنده و میزان کالری کنند. وجود محصولات با تاریخ مصرف طولانی و مشخص، درج ترکیبات تشکیلای را به خودشان جلب می

دهد. وجود و توقعات مردم میها خبر از تغییرات فاحش در سبک زندگی و قند موجود در محصولات بصورت برچسبی بر روی آن
دهد. در حالی های عمدۀ مردم در دنیای جدید مدرن و صنعتی میها حاکی از خریدهای بزرگ و کوچک در فروشگاچرخ دستی

ها استفاده میهای روزانه خود از بازارچههای پلاستیکی برای حمل خریدای و بعداً زنبیلهای پارچهکه در گذشته، مردم از کیسه
 ردند. ک
گرفت اما به دلیل آشنایی کسبه با اهالی محلۀ، نسیه بری و های سنتی بصورت نقدی صورت میمعمولاً معاملات در بازارچه 

های اعتباری، ای برای محاسبات مالی در آن دوران بود. اما امروزه، کارتهای چوبی وسیلهحساب دفتری وجود داشت. چرتکه
ها، نسیه روند. در فروشگامیهای نوین بشمار های داد و ستد در فروشگاهای خرید، وسیلهو بن های عابربانک و پول نقدکارت

بری جایی نداشته و فرد در صورت همراه نداشتن کارت بانکی یا مبلغ مورد نظر مجبور به گذاشتن کالا در فروشگاه خواهد بود. 
های بارکدخوان و ماشین حساب ابزار تمایزا)چه زن و چه مرد( دستگاهههای بزرگ با حضور افراد آشنا به استفاده از آنصندوق

 شوند. دهنده این دو مرکز محسوب می
 

 
 1400تابستان دستگاه بارکدخوان، فروشگاه رفاه، تهران،  -3تصویر 

 

نواب با آن مواجه نبودیم. باشد. چیزی که ما در بازارچۀ سنتی ها مدرن میهای مختلف در فروشگاموضوع دیگر تخفیفات روی کالا
ها جهت جذب مشتری بیشتر، از ای، قرعه کشیهای فصلی، دورهبه دلیل رقابت بالا بین کارخانجات تولید محصولات، تخفیف

 رود. ها بشمار میهای مهم فروشگاهجمله راهبرد
ها را در اختیار افراد قرار داده ها شده و آنها بصورت وقفی است. به این صورت که فردی بانی ساخت بازارچهمالکیت در بازارچه 

صبح شروع و تا ساعاتی از شب ادامه داشت. بعضی  8کرده است. ساعات کار بازارچه سنتی نواب از و هر ماه مبلغی را در یافت می
کردند. ا میل میکردند و برخی در همان مغازه اقامه نماز کرده و غذکسبه جهت صرف نهار و اقامه نماز ساعتی را تعطیل می

های بزرگ بصورت انفرادی یا مشارکتی این مراکز را ها وجود ندارد. معمولاً ارگانها در فروشگامالکیت انفرادی در خصوص غرفه
های مدرن متفاوت دهند. ساعات کار فروشگاهای مختلف اجاره میتأسیس و بعضاً به افراد جهت ارائه محصولات خاص با برند

ها)ایام آخر سال( زمان کنند. در اعیاد و برخی مناسبتشب بدون تعطیلی فعالیت می 10صبح شروع و تا  8ولاً از است. اما معم
 دهند. رسانی مشتریان اختصاص میتری را به خدماتطولانی

اند. فود کورن شدههای جدید تبدیل به فست فودی، کافی شاپ و ها در فروشگاهای بازارچهها و فرنی پزیها، کله پذیکبابی 
اند. وجود مراکز بازی و ها، دغدغه خوردن غذا را برای مشتریان تسهیل کردههای تهیه غذا در خود فروشگاگاهی کیترینگ
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ها مراجعه کرده و برایشان ها(، وجود پارکینگ عاملی است تا افراد بصورت خانوادگی به فروشگانگهداری کودکان )برخی فروشگاه
 وقت گذرانی نیز داشته باشد.  جنبۀ تفریح و

 های سنتی نواب با مرکز خرید رفاه های اجتماعی بازارچهمقایسه کارکرد

تر های اقتصادی مردم نیود. البته کارکرد اقتصادی آن پررنگها فقط مکانی جهت رفع نیازهمانطور که قبلاً نیز اشاره شد بازارچه
ها براساس احساس مردم شکل گرفتهه بازارچهتوان کارکرد اجتماعی آنرا نادیده گرفت. چرا کهای آن باشد، اما نمیاز سایر کارکرد

ها)پیشتر زمان معرفی محلۀ اودلاجان بطور مفصل پرداخته ها به نام آنگذاری زیر گذراند. گلریزان کردن، اکرام پهلوانان و نام
های ویزان کردن بیرقهای رنگی در اعیاد مذهبی و ملی، آها با چراغها، بستن ریسمانشده است(، شاهنامه خوانی در قهوه خانه

های برای ماه شعبان و ربیع اول، حاکی از اهمیت بازارچهبندیهای قدر ماه رمضان و آذینمشکی در ماه عزا) محرم، صفر (و شب
 های خود راکردند. معمولاً کسبه بازارچه نذریهای عزاداری ظهر عاشورا از سرتاسر بازارچه عبور میباشد. دستهها میها در محله

 کردند. که بیشتر غذا بود، بین حضار پخش می
های سنتی های سنتی نواب از جمله اجزای مهم در ایجاد نقش اجتماعی بازارچهوجود حسینیه، سقاخانه، حمام و مدرسه در بازارچه 

م در طول هفته از کرد و بدین ترتیب مردشوند. معمولاً هر هفته یکی از کسبه هزینه تهیۀ یخ سقاخانه را تقبل میمحسوب می
 شدند. ها سیراب میآب خنک در بازارچه

 رسیم: کنیم به چند نکته میهای بزرگ مقایسه میهای سنتی را با مراکز خرید جدید و فروشگاوقتی این نقش بازارچه 
کنندهو تقاضای مصرف های اقتصادی مردم صورت گرفته و همه ساله متناسب با سلیقهاول اینکه؛ ایجاد این مراکز براساس نیاز 

توان گفت؛ کاملاً غریبه هستند. ها ثابت نبوده و شناختی از مشتریان ندارند و به جرأت میکنند. دوم، متصدیان فروشگاها تغییر می
حل داد. با شناختی که مردم محلۀ از یکدیگر داشتند، در ها کاملًا احساسی و رنگ و بوی صمیمیت میاما فضای حاکم بر بازارچه

 مشکلات و مسائل هم مشارکت داشتند. 
ای، تغییر سقاخانه به آب سردکن و مسجد به نمازخانه های زنجیرهها با فروشگانکته جالب در خصوص مقایسۀ سایر اجزاء بازارچه 

رده باشد؛اما گویی ها تغییر کها در فروشگاهباشد. که خود قابل تأمل و تفکر است. در واقع شاید به نوعی شکل اجزاء بازارچهمی
 ها به قوّت خود باقی هستند. ها و ترکیبات آنهمچنان نقش بازارچه

 

 یریگجهینت

شهر تهران، مشاهده شد  12نواب و فروشگاه رفاه منطقه  ۀبر بازارچ دیو مدرن با تأک یسنت یهابازارچه یمردم شناخت ۀدر مطالع
موضوع به علت  نیاست. ا شتریب یسنت یهانسبت به بازارچه یارهیبزرگ و زنج دیدر مراکز خر دیاز خر انیمشتر یتمندیکه رضا

از  دارانیاز خر یبانیو پشت یو تنوع، امکانات رفاه یبندبودن اجناس، بسته کجایاجناس،  مصرف خیهمچون تار یامکانات متنوع
 یهااز فروشگاه دیها به خرخانواده حیترج ن،ی. همچنگرددیبه محل پارک خودرو بازم لیو حمل وسا نگ،یپارک ،یجمله چرخ دست

 یها و کارکردهابا ارزش یارتباط ،یجمع حاتیترج نی. اما اشدبرجسته  زین یگروه دیو خر یحیتفر تیفعال کیبزرگ به عنوان 
از ساکنان  یاریاست که هنوز هم بس نیقابل توجه ا یاندارد. به علاوه، نکته یسنت یهابازارچه یو اقتصاد یاجتماع ،یفرهنگ
و حساب  یبر هینس لیاز قب یفرهنگ یو الگوها کنندیم نیتأم یمحل یهاها و مغازهروزانه خود را از بازارچه یدهایها خرمحله
 یایاز وجود مزا توانندیمدرن م دیها و مراکز خربازارچه جه،یاز استمرار دارد. در نت یآنها همچنان حاک یدر بده بستان مال یدفتر

 ،یمحل معهجا یو اجتماع یفرهنگ تیاز هو یبه عنوان بخش یسنت یهابازارچه یهاها و سنتمند شوند، اما ارزشخاص خود بهره
 .دارند یاژهیو تیهمچنان اهم
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