
 

 

Geography (Regional Planning)  
Winter 2024. Vol 13. Issue 53 

ISSN (Print): 2228-6462 - ISSN (Online): 2783-2112 
Journal Homepage: https://www.jgeoqeshm.ir/ 

 
 

Research Paper  

Presenting a commercialization model in the cinema and filmmaking industry using the 

Metasynthesis technique(Case study: Rural of Zahak County) 
 

Masoud Sabet1, Hassanali Aghajani
*2, Mostafa Mohseni Kiasari3 

 

1. PhD student, Faculty of Administrative and Economic Sciences, Mazandaran University, Babolsar, Iran 

2. Professor, Department of Industrial Management, Faculty of Economics and Administrative Sciences, 

University of Mazandaran, Babolsar, Iran 

3. Assistant Professor, Faculty of Administrative and Economic Sciences, Mazandaran University, 

Babolsar, Iran 

 
* Corresponding Author: Hassanali Aghajani, Email: aghajani@umz.ac.ir  

Copyright © 2024 The Authors. Published by Qeshm Institute. This is an open access article under the 

CC BY license (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 

 

Citation: Sabet, M., Aghajani, H. and Mohseni Kiasari, M. (2024). Presenting a commercialization model 

in the cinema and filmmaking industry using the Metasynthesis technique(Case study: Rural of Zahak 

County). Geography (Regional Planning), 13(53), 789-810 

DOI: 10.22034/jgeoq.2025.406074.4048 

Abstract A R T I C L E I N F O 

Creativity and emerging technologies are the basic needs of today's Iranian 

cinema. Today, one of the components of the knowledge-based economy is the 

cinema and film industry in particular, and it is considered a driver for economic 

and social success. Iranian cinema, considering its appropriate capacities in film 

production, distribution, and exhibition, and in general in the value chain of the 

cinema and film industry (from pre-production to release), has not yet been able 

to make proper use of it to differentiate its works and enter the global arena. 

Therefore, finding a suitable solution for the advancement and progress of 

Iranian cinema is the goal and necessity of this research. The present research 

aims to present a commercialization model in the cinema and film industry. The 

research is applied in terms of purpose, library in terms of data collection, and 

meta-synthesis and systematic review in terms of method. The statistical 

population of the research is domestic and foreign articles and specialized books 

in the field of the cinema and film industry, of which 310 articles and books were 

initially collected and then, by systematically reviewing the critical evaluation 

method, 64 sources were selected as samples. The basis of validity and reliability 

is Lincoln and Goya's reliability criteria, which were finally confirmed by the 

professors. Based on the research findings, 6 dimensions, 16 components and 

110 codes were identified, which include: technological production, 

technological exhibition and distribution, actors in the field of technology, 

infrastructure, transition to the existential philosophy of filmmaking and digital 

cinema, and technological strategies. The results of this research can have a 

positive impact on managers, policymakers and actors in the film and film 

industry (including those involved in the film and film industry, professors and 

film and academic experts) to progress and prosper this field domestically and 

internationally. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Today, a deep connection has been established 

between research, innovation, and economics, 

and since the concept of commercialization is 

part of the innovation process, the technology 

and product in question will not find the 

necessary success to enter the market without 

commercialization. The commercialization 

process can provide this platform. (Gorgani et 

al., 2014, 1) Most developed countries in the 

world have changed their strategic industries 

from hard technologies to soft technologies. 

However, given our rich cultural background, 

the culture and art sector can move from a cost-

oriented field to a wealth-generating field and 

become the main economic engine of the 

country. (Shavalpour and Kohni, 2014, 1) 

Today, most developing countries, in order for 

their cinematographic works to have a fruitful 

presence in global markets, must think about 

international trade of their cultural products in 

order to showcase their country's culture and 

gain economic benefits. (Dadgaran et al., 2011, 

1) 

 

Methodology 

One of the most important methods for 

examining, synthesizing, and pathologizing past 

research is meta-study, which provides an in-

depth analysis of the research work done. Types 

of meta-study include meta-theory, meta-

method, meta-synthesis, and meta-analysis 

(Rahmani et al., 2019, 6). Meta-synthesis is a 

method similar to meta-analysis in order to 

integrate several studies together and achieve 

aggregated and interpretive findings from the 

totality of studies. (Eskandarinia et al., 2019, 9) 

This research is applied in terms of purpose, 

descriptive in nature, and systematic review and 

meta-synthesis in terms of method. The data 

collection method is library and documentary. 

The statistical population of the study consists of 

310 articles, books and documents in the field of 

cinema and filmmaking industry, of which 64 

research sources, including 14 books and 50 

domestic and foreign articles, were selected as 

samples, in which the commercialization of 

technology in the cinema and filmmaking 

industry, digital cinema, cinema technology, 

digital filmmaking, etc. were discussed directly 

and indirectly in the context of other variables. 

Metasynthesis is a coherent approach to data 

analysis in qualitative studies. (Roneghi, 2010, 

8) In this study, the seven-step metasynthesis 

method of Sandelowski and Barso was used, the 

steps of which can be seen in the table below. 

(Sandelowski and Barso, 2007, 101) 

 

Results and Conclusion 

The present study presents a commercialization 

model in the cinema and film industry, which, 

by synthesizing the findings from 64 research 

sources, we finally achieved a model that 

includes 6 dimensions, 16 components, and 110 

codes. This model can pave the way for the 

internationalization of the country's cinema and 

film industry so that by benefiting from new and 

emerging technologies, macro policies and 

strategies, experts, investment and investors, 

quality support, and specialized centers in the 

field of culture and cinema, we can take a big 

step towards advancing this industry in the 

global arena . 

Below, we discuss and conclude the findings of 

the research with the research background . 

The results of the study are consistent with the 

results presented by Hutson (2023) under the 

title Cinematic experience and emerging 

technologies; Integrating mixed reality 

components for the future of cinema, in the 

components of technological production, 

distribution, and technological exhibition. 

Combining advanced technologies in 

production can lead to the production of quality 

products, services, and content. Access to 

advanced equipment and technologies allows 

for the production of high-quality content at a 

lower cost, which can increase sales, increase 

content diversity, and also be more attractive to 

the audience. It is recommended that managers 

and policymakers in the cinema field improve 

the production and distribution process of the 

cinema value chain by adopting the right 

policies in the field of technology and 

comprehensive support (in terms of financial, 

regulatory, and legal aspects). The results of the 

research are in line with the results presented by 

Sahin (2023) under the title of Economic and 

Symbolic Capital of MUBI as a New 

Filmmaking Space in the Digital Age in cases 

such as benefiting from technological 

extensions in screening, distribution technology, 

and networking capacity. Benefiting from 

online technologies and streaming platforms 

such as Netflix, Amazon Prime, and Disney 

Plus, allow filmmakers to reach global 
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audiences without the need for traditional 

distribution networks. This allows them to use 

new revenue models such as monthly 

subscriptions and advertising, which, in turn, 

increases sales capacity and audience 

satisfaction. In this way, technology extensions 

in distribution and display can help create global 

access and distribution, data analysis and market 

insight, diversify revenue generation methods, 

create interaction and connection with the 

audience, and new and engaging experiences 

that will transform the future of this industry.
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 ده یچک مقاله  اطلاعات

 

 

 789-810 صفحات:  شماره

 
  و اسکنی برا  خود دستگاه از

 خواندن

  استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 
 

 : ید ی کلی هاواژه
سینما، صنعت فیلم سازی،  

 تجاری سازی، فراترکیب 

  ان، یاقتصاد دانش بن  یهااز مؤلفه   یک یباشد. امروزه    یم  رانیامروز ا  ینمایس  ی اساس  ازینوظهور، ن  یهایو فناور  تیخلاق
  ی و اجتماع  یاقتصاد  یتهایموفق  یبرا  شرانیباشد و از آن به عنوان پ  یم  یساز   لمیو ف  نمایبه طور خاص صنعت س

  ره یدر زنج  یو به طور کل  لمیف  شی و  نما  عیتوز  د،یدر تول  سبمنا  یتهایبا توجه به ظرف  رانیا  ینمایشود. س  یم  ادی
کردن آثار خود و ورود    زیتا اکران(، هنوز نتوانسته است جهت متما  دیتول  شی )از پ  یساز  لمیو  ف  نمایارزش صنعت س

هدف    ران،یا  ینمایس  شرفتیو پ  شبردیراه حل مناسب جهت پ  افتنیجهت،    نیببرد. از ا  یبهره مناسب  یبه عرصه جهان
  ی م  یساز  لمیو ف  نمایدر صنعت س یساز  یباشد. پژوهش حاضر با هدف ارائه مدل تجار  یم  قیتحق  نیو ضرورت ا

و مرور    بیروش، فراترک  ثیو از ح  یداده ها، کتابخانه ا  یاز نظر جمع آور  ،یباشد. پژوهش از نظر هدف، کاربرد
و    یینمایصنعت س  نهیدر زم  یو کتب تخصص   ی جو خار  یپژوهش، مقالات داخل یباشد. جامعه آمار  ی م  کیستماتیس
  64  ،یاتیح  یابینظام مند روش ارز  یو سپس با بررس  یمقاله و کتاب گردآور  310باشد که در ابتدا    یم  یساز  لمیف

باشد که در    یم  ایو گو  نکلنیل  یریاعتبار پذ  یارهایمع  ،ییایو پا  ییروا  یعنوان نمونه انتخاب شدند. مبنا   هیمنبع  
  110مولفه و    16بعد،    6پژوهش،    ی ها  افته یقرار گرفتند. بر اساس    دیاسات  دیی استخراج شده مورد تا  یها  افتهی  ت،ینها

ساخت،    ریز  ،یعرصه فناور  گرانی فناورانه، باز  عیو توز  شیفناورانه، نما  دیشدند که ابعاد عبارتند از؛ تول  ییکد شناسا
تواند    یم  قیتحق  نیحاصل از ا  جیفناورانه. نتا  یراهبردهاو    تالیجید  ینمایو س  یساز  لمیف  یفلسفه وجود  یگذار بسو

)شامل دست اندرکاران صنعت  یساز  لمیو ف  یینمایصنعت س  گرانیگذاران و باز  استیس  ران،یمد  یبرا  یمثبت  امدیپ
حوزه در عرصه    نیبه ا دنیو رونق بخش شرفتی( جهت پیو دانشگاه یینمای و خبرگان س دیاسات ، یساز  لمیو ف نمایس
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 مقدمه
امروزه پیوند عمیقی میان تحقیقات، نوآوری و اقتصاد برقرار شده است و از آنجایی که مفهوم تجاری سازی بخشی از  

فرآیند نوآوری می باشد، لیکن فناوری و محصول مورد نظر بدون تجاری سازی، موفقیت لازم جهت ورود به بازار را  

اغلب کشورهای    (1  :1393.)گرگانی و همکاران،تواند این بستر را فراهم نماید  می فرآیند تجاری سازی  پیدا نخواهد کرد.  

توسعه یافته دنیا، صنایع راهبردی خود را از فناوریهای سخت به فناوریهای نرم تغییر داده اند. این در حالی است که  

با توجه به پیشینه غنی فرهنگی ما، بخش فرهنگ و هنر می تواند از حوزه هزینه محور به عرصه ثروت آفرینی وارد و  

امروزه اکثر کشورهای در حال توسعه    (1،  1393.)شوال پور و کهنی،ر تبدیل شودبه عنوان موتوراصلی اقتصادی کشو

المللی   بین  تجارت  فکر  به  باید  باشند،  داشته  جهانی  بازارهای  در  مثمرثمر  حضوری  آنها  سینمایی  آثار  اینکه  برای 

محصولات فرهنگی خود باشند تا فرهنگ کشور خود را به عرصه نمایش گذاشته و کسب منفعت اقتصادی را به همراه  

 .(1 :1390)دادگران و همکاران، داشته باشد.

هدف از انجام این تحقیق، رسیدن به راهبردها و راهکارهایی است که بتوانیم تجاری سازی صنعت سینما و فیلم       

نوظهور در زمینه زیرساخت و تجهیزات، به عنوان یک صادرات دانش  سازی را با بهره مندی از  فناوریهای پیشرفته و  

 بنیان تلقی کنیم و زمینه را برای تولید و نمایش آثار فاخر در عرصه ملی و بین المللی فراهم کنیم.

، یک ضرورت غیرقابل  1روی آوردن به جامعه دانش بنیان و همسو شدن و بهره مندی از فناوریهای اقتصاد دیجیتال 

های منبع محور و نادیده گرفتن رویکرد دانش محور، ضرورتی است که اگر از آن غافل  باشد. اتکا به داراییانکار می

شویم، به مرور زمان وابستگی و محدودیت را به دنبال خواهد داشت. پس در عصر اطلاعات باید از دانش و فناوریهای  

یم. چه بسا با ترکیب  نوین جهت خلق ارزش، مزیت رقابتی و همچنین متمایز کردن محصولات و خدمات بهره ببر

خلاقیت، فناوری و نوآوری ای که در ساخت و زیرساخت سینما و صنعت فیلم سازی)بخصوص در غرب( صورت می  

گیرد، موجب شده است درآمد حاصل از آن، مبلغ زیادی از تولید ناخالصی کشورها را به خود اختصاص دهد. با توجه  

های توسعه یافته از صنعت سینما و فیلم سازی و به طبع آن افزایش  به آمار تولید ناخالصی داخلی و اقتصاد کشور

درصد رشد اقتصاد جهانی و از طرف دیگر میزان رشد و بازدهی کم کشور ما در این بخش، اهمیت و ضرورت این  

 سیاستگذاران و بازیگران عرصه فناوری نباید از آن غافل شوند.موضوع را دوچندان کرده است که از این میان، 

با توجه به پتانسیل خوب منابع انسانی)سرمایه های فکری(، سرمایه گذاری مناسب در زمینه سخت افزاری، نرم افزاری  

ها  دهنده  شتاب  ایجاد  در جهت  لازم  راهبردهای  ایجاد  زیرساخت،  مختلف    2و  مناطق  در  بنیان  دانش  و شرکتهای 

جغرافیایی کشور و همچنین عدم توجه لازم کشورهای منطقه در حوزه صنایع خلاق، می توان گامی اساسی در این  

زمینه گرفته شود تا علاوه بر درآمدزایی و خلق ثروت)بالا بردن سهم تولید ناخالصی کشور از این صنایع( بتوان با ورود  

 بین المللی، بر فرهنگ و هنر ایرانی و همچنین صادرات محصولات و کالاهای این حوزه تلاش نماییم.  به عرصه های 

نبود صنعتی مستقل بنام صنعت سینمایی یا به عبارتی نداشتن اختیارات کامل در تدوین و پیاده سازی تصمیمات       

مستقل، مشکلات عدیده ای درجهت پیشرفت سینمای ایران ایجاد کرده است. علاوه بر آن، تولیدات ضعیف از بعد  

ش تولید یا تولید فیلم، ضعف فراوان در عدم بهره  فیلنامه نویسی، نداشتن استودیوها و لوکیشنهای جذاب جهت پی

نبود سیاستهای راهبردی شفاف و   افزارهای حرفه ای در تولید و نمایش فیلم،  کمبود یا  نرم  از تجهیزات و  مندی 

حمایتی در رشد و پیشرفت سینما، عدم اجرا و ارزیابی بموقع سیاستهای تدوین شده، سلیقه ای عمل کردن در حوزه  

ف و در نهایت غفلت از اقتصاد سینما از بعد نوآوری و فناوری به عنوان اقتصادی خلاق که می تواند سهمی  های مختل

از رشد اقتصادی را در پی داشته باشد، را می توان به عنوان مشکلات اساسی صنعت سینمای ایران نام برد. لیکن با  
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بررسی و شناسایی فاکتورها و عوامل موثر بر تجاری سازی فناوری در صنعت سینما و فیلم و همچنین با برنامه ریزی  

منسجم و عملیاتی جهت اجرای آن و به موازات آن تطبیق برنامه ها با سایر کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه  

همچنین آماده سازی زیرساختهای فناورانه در زمینه سخت    جهت اصلاح و جلوگیری از مسیر انحرافی در بلند مدت و 

افزاری و نرم افزاری، در پی آنیم که شکاف بین وضع موجود و مطلوب را با شبکه شدن بازیگران این سیستم وحمایتهای  

با را  فاصله خود  آن،  الزامات  برقراری  و  به عرصه جهانی  با ورود  آن،  بعد  و    بخش خصولتی در کشور کاهش دهیم 

 کشورهای پیشرفته در این زمینه کم کنیم.  

سوال اساسی که مطرح می شود این است که چرا سینمای ایران با توجه به ظرفیت مناسب منابع انسانی)بازیگران و  

دست اندرکاران تولید فیلم(، سرمایه گذاری نسبتا مناسب برای ساخت فیلمهای متنوع)سینمایی و شبکه خانگی(،  

و نگاه ویژه کشورهای توسعه یافته و سرمایه گذاری    رشد وحرکت دانش بنیانها در صنایع خلاق به ویژه در دهه اخیر

کشورها(، همچنان در تولید)جلوه های    1GDPکلان آنها برای پیشرفت همه جانبه در این صنعت)سهم چشمگیر در  

واقعیت   دیجیتالی،  تدوین  دیجیتال 2مجازی ویژه،  فیلم)سینمای  نمایش  و  توزیع  و...(،  دیجیتالی  برداری  فیلم   ،3 ،

پروژکتورهای حرفه ای، پرده های مجهز سینمایی، پلتفرمهای بین المللی و...( و به طور کلی در زنجیره ارزش صنعت  

خود از فناوریهای پیشرفته و نوظهور  فیلم سازی و سینما)از پیش تولید تا اکران(، نتوانسته ایم جهت متمایز کردن آثار  

 ببریم؟  بهره مناسبیو همچنین ورود به عرصه جهانی در زمینه زیرساخت، تجهیزات 

 حال با توجه به هدف پژوهش، سوالات زیر مطرح می شود؛ 

 ابعاد و مولفه های تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی کدامند؟  -

 کدام است؟ مدل تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی  -

در ادامه پژوهش، ابتدا به مبانی نظری و پیشینه پژوهش پرداخته و سپس روش انجام پژوهش را شرح خواهیم داد.  

سپس به بررسی یافته های پژوهش و مدل مفهومی پژوهش پرداخته می شود. در بخش پایانی نیز به بحث و نتیجه  

 گیری خواهیم پرداخت.   

 

 مرور ادبیات

باید یک روندی را طی   بلکه ،ها به خودی خود هیچگاه نمی توانند مثمر ثمر واقع شوند و نوآوری ها ایده ها، اختراع

که برای بهره   می شود ه فعالیتهایی اطلاق لبه سلس 4تجاری سازی  ند.به دست مصرف کنندگان در بازار برس کنند تا 

می  در بازار صورت  ا در قالب محصولات یا خدمات قابل ارائه، جهت فروشه و نوآوری ها اختراع برداری از ایده ها،

 (1395.)محمدی، گیرد

بازار   کیاساسا  ستمیاکوس ن یا. است قیتحق ستم ی اکوس ک ی  علمی  ، تحولاتدیجد و فناوری دانش ی ساز یتجار

ها،  دانشگاهی)شامل مجوز ده یقراردادها و 5کیاتحاد استراتژ ، یقاتیمشترک تحق یها  یگذار ه یاست که شامل سرما

 ( Markman et al, 2008).( می باشندشرکتهای و قاتیتحق یپارکها

سینما، هنری است که به ضبط تصاویر مختلف و نمایش آنها به همراه صدا می پردازد و با طرح مفاهیم گوناگون به  

صورت بیانی خاص در عرصه هنر تجلی پیدا می کند. یکی از نکات مهم در مورد سینما این است که سینما هنری  

صر زمان در آن جاری است. )ابوجعفری و همکاران،  زمانمند است و بر خلاف هنرهایی مثل نقاشی یا مجسمه سازی، عن
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1398  ،1  ،b  بدین جهت از لحاظ فنی می توان گفت سینما، تصویر متحرک است و همراه با حرکت فیلم، زمان معنی )

پیدا می کند و مفهوم زمان سینمایی به وجود می آید. در حقیقت حرکت، اساس و جوهر سینما است. اگر از بعدی  

ی  و  هنر  یک  صنعت،  یک  از  است  ترکیبی  امروز  بنگریم،  سینما  مقوله  به  مفاهیم  دیگر  انتقال  برای  رسانه  ک 

 (  a، 8و7، 1398فرهنگی.)ابوجعفری و همکاران، 

در میان تاریخچه صنایع فرهنگی می توان گفت سینما از بیشترین مبنای فناورانه برخوردار است. صنعت سینما در  

که طبیعتا نقش نوآوری  طی روند خود همواره با تغییرات کوچک و بزرگ در فناوریهای مورد استفاده مواجه شده است  

را در شکل گیری و پیشرفت این صنعت پررنگ می سازد. حضور فناوری در قسمتهای مختلف این صنعت سبب به  

وجود آمدن یک اکوسیستم پیچیده شده که بازیگران مختلف را در بخشهای فنی، تولید و توزیع به کار می گیرد. به  

نوآوریهای فنی شکل می گیرد و از این جنبه قابل توجه است. در  تعبیری سینما در فصل مشترک ذات محتوایی و  

دهه های اخیر فناوریهای دیجیتالی در سه بخش اصلی تولید، توزیع و نمایش ورود کرده و موجب شکل دهی زنجیره  

 در صنعت سینما شده اند.  1ارزش

لوکیشنها،       فنی،  تکنسینهای  کنندگان،  توزیع  گذاران،  سرمایه  هنرمندان،  شامل  سینما  صنعت  ارزش  زنجیره 

استودیوها، بازاریابها و ... می باشند که از یکدیگر مستقل بوده و در قالب شبکه ای پیچیده، جهت تولید فیلم با یکدیگر  

آمریکا اشاره کرد، کارگاهی که توسط چند کارگردان پایه گذاری  همکاری دارند. به عنوان مثال می توان به زئوتراپ  

بود. )ابوجعفری و    HDشد. زئوتراپ از اولین پیشگامان تولید دیجیتالی فیلم و همچنین استفاه کنندگان از فناوری  

 ( a، 71، 1398همکاران، 

فیلم اصطلاحی است که مواردی همچون تصاویر، عکسهای متحرک و زمینه را شامل می گردد. تصاویر متحرکی که  

در پرده سینما نمایش داده می شود به عنوان فیلم شناخته می شود. لیکن پس از پایان اکران و پخش آنها از تلویزیون،  

تلویزیون ساخته شده و در پرده سینما نمایش داده نمی    در قالب فیلم سینمایی بیان می گردد و فیلمهایی که برای

 (  2، 1397شود، تله فیلم گفته می شود. )صلواتیان و همکاران، 

پیشرفت بسیاری از این تکنولوژیها و تکنیکهای دیجیتال، در هالیوود اتفاق افتاد. مسلما نزدیک بودن دره سیلیکون به  

هالیوود نیز به این موضوع کمک کرده است. بدون تردید چیزی که به ارتقای هالیوود به عنوان جایگاه سینمای دیجیتال  

فیلم سازی هالیوود معمولا بخشی از شرکتی مبتنی بر ادغام افقی و  کمک کرده، این واقعیت است که استودیوی مهم 

عمودی است که نه تنها خود را در تمام مراحل تولید و پخش فیلم درگیر می کند، بلکه همانند شرکت رسانه های  

کامپیوتری نیز  گروهی آمریکایی تایم وارنر)آمریکن آنلاین( و سونی در تمام رسانه ها از جمله نرم افزاد و سخت افزار  

  (Manovich, 2001)  .دخیل می شود

اگر تصویرسازی کامپیوتری در فیلمهای پرفروش، چشمگیرترین جلوه سینمای دیجیتال است، باید این موضوع را نیز  

بپذیریم که به غیر از این، فرمها و اقدامات دیگری نیز در عرصه فیلم سازی دیجیتال وجود دارند. از جمله؛ انیمیشنهای  

دوربینهای دیجیتال فیلمبرداری شده اند و فیلمهایی که با استفاده از  دیجیتال و فیلمهای اکشن زنده که با استفاده از  

دوربینهای آنالوگ فیلمبرداری شده اند، در نهایت با استفاده از دیجیتال اینترمیدیت، به نسخه دیجیتال تبدیل شده  

 ( Perienc, 2004,30.)اند

نوآوری در حوزه توزیع و نمایش و همچنین گسترش مخاطبان و تسهیل دسترسی به محتواها، بستر را برای صرفه  

اقتصادی بالاتر صنعت فراهم می کند. تولید دیجیتالی موجب کارایی در هزینه ها، افزایش انعطاف پذیری و بهبود  

زیع و کپی نسخه ها را کاهش می دهد. طرفداران  کیفیت کارها می شود. همچنین این شکل از تولید، هزینه های تو
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سینماهای دیجیتال اعتقاد دارند که نمایش دیجیتالی نه تنها هزینه ها را کاهش می دهد بلکه می تواند زمینه را برای  

 (  Benghozi et al, 2015, 38).محافظت بیشتر از حقوق مالکیت آثار فراهم سازد

 پیشینه پژوهش 

- Hutson(2023)    فناور  یی نمایتجربه سدر تحقیقی با عنوان   ت یواقع  ی نوظهور: ادغام مولفه ها  ی ها  ی و 

  ن،یگزیجا  اتی در مواجهه با تجرب  یسنت   ی نمایس   یتماشا  داری پا  ت یجذاب، دریافت  نمایس  نده یآ  یبرا  ی بیترک

فناور و  پخش  خدمات  جمله  واقع   ی هایاز  مانند  ر  تینوظهور،  اهم  شهی گسترده  و    ی فرهنگ  ،ییبایز  ت یدر 

مورد توجه پژوهشگران قرار   یینمایمشترک س ات یتجرب یروانشناخت  تیکه جذاب یآن دارد. در حال  یاجتماع 

وجود      جانبه  همه   یهایوراادغام فن  قیاز طر  اتیتجرب  نیبالقوه ا  شیافزا  شتریب  یبه بررس   ازین  ، گرفته است

  امل تک   یو بر مرحله بعد  کند یرا برجسته م  یینمایمشترک س  اتیتجرب  یروانشناخت  یایمطالعه مزا  نیا.  دارد

  ی مشترک و متمرکز سنت   یمختلط را با حفظ تجربه تماشا  تیواقع  یهاکه مولفه  کندیم  د یتأک  یی نمایس

  ی کاوش در تلاق  یراه منحصر به فرد برا  کی   یب ی ترک  ت یواقع  ، یو مجاز  یکیزی . با ادغام عناصر ف کندیادغام م 

  ت یادغام عناصر واقع  یبرا  ی ملاحظات فن  انی مقاله با ب  نیا  ن، یعلاوه بر ا هد.د   یارائه م   ی و روانشناس  یفناور 

فرآ ف   ندیمختلط در سراسر  تول  لم،یساخت  توز  دی از  به کاربردها  عیتا  تماشا،  و    لمسازان یف  یبرا   یعمل   ی و 

 پردازد.    یمتخصصان صنعت م 

- Sahin(2023)    نیو نماد  یاقتصاد  هیدر مورد سرما  ی مطالعه ادر  MUBI    لمساز یف   یفضا  ک یبه عنوان  

  میپلتفرم استر ک ی ،  MUBIاست که چگونه    نی ا  ی مطالعه بررس  نیهدف اپرداخت.   تالیج یدر عصر د دیجد

  جاد یا  ندیفرآ  ن یخود را در ا  نیو نماد  یاقتصاد  هیشده و سرما  لیتبد  دوستان نمایس  یبرا  ییبه فضا  تالیجید

و    یک یتکنولوژ  یشرفتهایمعاصر، در پرتو پ  ینما یبه س  یسنت   ینمایاز س  1لی ف نیکند. اولاً، بر تکامل س  یم

  MUBIبه کار گرفته شده توسط    یهایمرحله بعد، استراتژ  در   . کندیم  د یتأک   نترنتی استفاده گسترده از ا

شرکت    کیخود را به عنوان    ت یدهد و موقع یقرار م  تالیج ید  ان یجر  نه یخود را در زم   را یشود ز  ی برجسته م

که    دهد ینشان م  ها افتهیکند.    ی م  جاد یخود را ا  نیو نماد  ی اقتصاد  هیسرما  جه یکند و در نت  ی مستحکم م

MUBI  خو برا  دپلتفرم  ف  ی طراح  د یجد  ی لمهایف   هیته  ی را  انتخاب  است،  پوشش    ،یهنر  یلمها یکرده 

س مجله  بوک  ی نمایجشنواره،  ف و    2نوت  مورد  در  کاربران  م   هامل ینظرات  ارائه  بهدهدیرا  طول    ژهیو.  در 

قابل توجه    یلمهایف   ت،گذاش  ش یمنتخب را در پلتفرم خود به نما  یلمهایف  شی نما  نیاول   MUBI  ، یریگهمه

  ره یرا در زنج   ی ت یکرد و موقع   ی داریرا خر  یهنر   ی لمهایف   دکننده یتول   یکرد و شرکتها  ع یتوز  جشنواره را 

  نماگرانیبه منافع س  کیبه طور استراتژ  MUBIمشاهده شده است که    تیکرد. در نها  ن یتضم  نمایارزش س 

   شود. یم  وسلخود مت یو اقتصاد نینماد هیسرما ش یافزا یمعاصر برا

گذاری مشترک    تجسم الگوها، جوامع و فرصتها برای سرمایه ( در تحقیقی با عنوان  1402مقصودی و همکاران) -

مشترک در    نهبر اساس مضامین خلاقا   که، دریافتند  های اجتماعی  تحلیل شبکه   هدریچ  در صنعت فیلم از 

  گرفت.   بر می   پیوند را در   7800ایجاد شد که بیش از    کشور   150ای متشکل از    تولیدات فیلم آنها، شبکه 

توجه در    همگرایی قابلپیوسته با همکاری و    هم  جهانی بسیار بهکه  نتایج این تحقیق نشان داد که یک شب 

کارگیری معیارهای مرکزیت، کشورهای مهمی مانند ایالات متحده، چین   با به  .مفاهیم سینمایی وجود دارد

تأثیرگذار با ظرفیت بسیار برای هدایت رشد صنعت از طریق مشارکت شناخته  قطبهای    منزلهو انگلیس به  
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انداز تولید جهانی فیلم برجسته شد. سینماهای ملی   در این تحقیق مشارکتها و قابلیت رشد در چشم. ندشد

مشترک باهم  نه  گذاریهای مشترک، تولیدات مشترک و موضوعات خلاقا  ای از طریق سرمایه  به طور فزاینده

  گذاری پدیدار می   اندازهای جدیدی برای اتحاد استراتژیک و طرحهای سرمایه  رو چشم   تلاقی دارند، ازاین 

ای    های فیلم و پلتفرمهای شبکه   ای متناسب، معاهدات تولید مشترک، جشنواره  های منطقه   شود. بودجه

 . توانند به تقویت ارتباطات کمک کنند همگی می

در صنعت فیلم سازی    1( در پژوهش خود با عنوان ارائه چارچوب تامین مالی جمعی 1402تاجیک و یزدانی) -

  پسا   و  حین  قبل،  مرحله  ده سهچارچوب تأمین مالی جمعی در برگیرنجمهوری اسلامی ایران، دریافتند که  

اجتماعی، قانونی،    اقتصادی،  ،یفرهنگ  برگیرنده عوامل  در  سرمایه گذاری  قبل  مرحله.  است  سرمایه گذاری

  پلتفرم  به  مربوط  عوامل  برگیرنده  در  سرمایه گذاری  حین  لهسنجی اجرای طرح است. مرح  امکان  و  فناورانه

گذاران    ی سرمایهاطلاعات   بانک  و  ارتباطات  بهبود  و  توسعه  ریسک،  مدیریت  خدمات،   ارائه دهنده  سایتهای  و

 ود. ش میسرمایه گذاران   نگهداشت  و کنترل  شامل نیز پساسرمایه گذاری  لهاست. مرح

  مدل سیاستگذاری در سینمای ایران با هدف ارتقای جایگاه بینطراحی  ( به  1401میرمحرابی و همکاران) -

ا توجه به اهمیت راهبردی سینما در جوامع معاصر و همچنین توجه بپرداختند. آنها بیان کردند    المللی آن

  رسانه، پژوهش حاضر درصدد طراحی مدل  عنـوان هنـر، صـنعت و  به سـینما بـه  دولتها و افکار عمومی

شرایط علیّ    المللی آن است. بر اسـاس نتـایج،   سیاستگذاری در سینمای ایران با هدف ارتقای جایگاه بین

عبارتند از: وجود مشکلات قانونی و حقوقی، وابستگی سینما به ساختار سیاسی و دولت، مشکلات مالی و  

ز: مشـکلات  ای عبارتند ا   سینما و عدم برخورداری از ساختار یکپارچه. شرایط زمینه  گـذاری در   سـرمایه

اعتمادی بین ساختار سیاسی و فعالان سینما.    بی  افـزاری و حـاکم بـودن فضـای   افـزاری و نـرم  سـخت

از  ای   شرایط مداخله  به جهانی شدن، شرایط تحریمی کشور، عـدم   : بیعبارتند    توجهی ساختار سیاسی 

توجهی بـه بازاریـابی و    المللی و بی  ها در بخش بین  توجهی به ظرفیت رسانه  اعمال مدیریت دانش، بی 

: بازنگری، اصلاح و تدوین مسائل حقوقی و قانونی، حمایت بخش دولتی و  عبارتند ازبرندسـازی. راهبردهـا  

افزایی داخلی و خارجی در حوزه سینما. پیامدها    کردن سینما و تعامـل و هم  عمومی، تلاش برای صنعتی

 . جهان و ارتقای جایگاه سینمای ایراننیز عبارتند از: تقویت دیپلماسی عمومی در 

ر پرداختند.  در سینمای معاص 2کارکرد دیجیتال میکاپ ( در پژوهشی به 1401نجم روشن و زین العابدینی) -

های ویژه بصری برای خلق شخصیتهای دیجیتالی در حال    در سینمای امروز استفاده از جلوهآنها دریافتند  

ای که گاه برای مخاطب تشخیص شخصیت واقعی از دیجیتالی غیرممکن    گسترش و توسعه است به گونه

باتن .  است بنجامین  با پیشرفت روزافزون  3بررسی فیلم مورد عجیب    ، نشان می دهد که دیجیتال میکاپ 

رویکردهایی برای راه حل هر سه مشکل اساسی به نام   که  نتایج قانع کننده و ویژه ای به همراه داشته است

باید پذیرفت که واقع گرایی و قابل قبول  .  »ارتباط بین ظاهر و رفتار، پیچیدگی و تعامل« ایجاد شده است

ناوری نقش مهمی در طراحی تکنیکهای تولید به  د. ف بودن، مفاهیمی هستند که به یکدیگر وابسته هستن

خصوص دیجیتال میکاپ و شکل دادن به نتایج زیبایی شناختی و اثرگذاری بر واقع گرایی شخصیتهایی که  

به کمک این فناوری، گریم می شوند، دارد. جلوه های بصری رایانه ای همچون دیجیتال میکاپ و البته  

قاء  مای معاصر هالیوود با دیجیتال میکاپ که برای نامرئی ماندن و ارتپیری زدایی از ویژگیهای مشترک سین 
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د بدون استفاده از لایه های  نیک فیلم طراحی شده است، بازیگران را قادر می ساز  1زیبایی شناسی رئالیستی 

، نقشهای شخصیتهای متفاوت را در فیلمنامه های مختلف همچون فانتزی، افسانه  2سنگین گریم، پروتزها 

بازی کن باعث آزادسازی    . دنای و علمی تخیلی بدون هیچ محدودیتی  فناوریهایی  به همین دلیل، چنین 

 .گرایانه ای می شود که مکتب فکری طبیعت گرایانه به آنها دیکته می کند  از رویکردهای واقع 3انیماتورها 

- Loock(2021)  وود یمعاصر هال  ی نمایدر س  5تال ی جید  ییزدا  یریپ  4انه یواقع گرا  ی شناس  ییبای درباره ز  

جوانتر از آنچه    گرانیباز  شود یکه باعث م   یند یفرآ)  کند یم  ی را بررس  تال ی ج ید  ی ریمقاله پ  نیاپرداخت.  

که جلوه   یی از آنجا( شده است  تیتثب  وود یمعاصر هال ی نمایپرده به نظر برسند که در س ی رو ، واقعا هستند

افزار د  ی م   ،است  ریتصو  ی دستکار  ه یشب  وودیهال   یبصر  یها نرم  با  آورد  6کی ف   پ یتوان    یریپ  .به دست 

عنوان    تالیجید پ  ند یفرآ  ک یبه  باز  دهیچ یخلاقانه  هنر  از  که  از    یم   یبانی پشت  گرانیاست  را  آن  تا  کند 

نادرست  ریتصو  یدستکار اطلاعات  حق   فیتوص  یبرا  و  از  پس  توانا  کند.   زیمتما  قتی دوران  و    هاییمن 

که مشخصه گذار از    رییدر حال تغ  یهایشناسیرا از نظر هست   وود یهال  یساز جوان  یفناور  یتهایمحدود

شده  خلق  یا انسانه  یواقع  ریرا در مورد تصو  تالیجی د  ییزدایریاست، پ   تالی جید  ریبه تصو  یعکاس  ریتصو

)انگ  ی نی مانند مرد جم  یی لمهایدر ف  یی زدا  یر یکه پ  کنند یمورد بحث قرار خواهم داد و استدلال م   یتال یجید

  کندیم  یکربندی پ  را مجددا  یخط   یهایبند( زمان2019  ،8ی زیاسکورس  نی)مارت   یرلندی( و مرد ا2019  ،7ی ل

 . دهدیمجدد م  ی ریگشکل ت یو در نها

همکاران) - و  از  1400تابش  کسب سهم  در جهت  ایران  سینمای  و  فیلم  الملی شدن  بین  الگوی  هدف  با   )

آنچه باعث رشد نامتوازن سینما در کشور ما شده است، غفلت از  بازارهای منطقه و بین المللی دریافتند که  

این هنر/ بوده است.    صنعت در چهاردهه  وجوه مختلف  اند که  اخیر  بینآنها پیشنهاد کرده  نامتوازن    رشد 

های    نگرش نامتوازن سیاستگذاران و سینماگران سینمای ایران در دهه  از   سینمای ایران حاصلشدن    المللی 

مخاطب و بازار،    با توجه مناسب به محتوای هدفمند و انتخاب آگاهانه  توان  که می  در حالی اخیر بوده است.  

 این نقیصه را برطرف کرده و به توسعه پایدار رسید.  

 روش شناسی

از مهمترین روشها به منظور بررسی، ترکیب و آسیب شناسی پژوهشهای گذشته، می توان به فرامطالعه اشاره کرد که  

تحلیلی عمیق از کارهای پژوهشی انجام شده را ارائه می دهد. انواع فرا مطالعه عبارتند از فرانظریه، فراروش، فراترکیب  

کیب، روشی مشابه فراتحلیل به منظور یکپارچه سازی چندین مطالعه  ( فراتر6،  1399و فراتحلیل)رحمانی و همکاران،  

،  1398با یکدیگر و دستیابی به یافته های تجمیعی و تفسیری از مجموع مطالعات می باشد. )اسکندری نیا و همکاران،  

9  ) 

 روش، از نوع مرور سیستماتیک و فراترکیب لحاظ کاربردی، از جهت ماهیت، توصیفی و از هدف، نظر از پژوهش این

 310بر  آماری پژوهش مشتمل روش جمع آوری داده ها، به صورت کتابخانه ای و اسنادی می باشد. جامعه می باشد.

منبع پژوهشی که   64 می باشد که از این میان،  صنعت سینمایی و فیلم سازی زمینه در مستندات کتاب و مقاله، 
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تجاری سازی   درباره آنها در که شدند مقاله داخلی و خارجی می باشند، به عنوان نمونه انتخاب 50کتاب و  14شامل 

 و مستقیم به طور دیجیتال، فناوری سینما، فیلم سازی دیجیتال و...فناوری در صنعت سینما و فیلم سازی، سینمای 

 شده است.  بحث غیرمستقیم به طور متغیرها، سایر زمینه در همچنین

وتحلیل برای منسجم رویکرد نوعی فراترکیب ها  تجزیه  است.)رونقی،   مطالعات در داده   این ( در8،  1399کیفی 

آن در جدول ذیل قابل   مراحل  که است  شده استفاده  1فراترکیب سندلوسکی و بارسو هفت مرحله ای روش از پژوهش

 (101، 2007مشاهده می باشد.)سندلوسکی و باروسو، 
 : مراحل اجرای فراترکیب در این پژوهش1جدول 

 توضیحات و نحوه اجرا  نام مرحله

تنظیم پرسش 

 پژوهش

می شود. ابعاد و مولفه   استفاده موقع چه  موردمطالعه و جامعهچیز،  همچون چه متفاوتی عناصر از پژوهش پرسش تنظیم برای

 های تشکیل دهنده تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی کدامند؟ 

 پاسخها  سوالهای پژوهش  شاخص ها 

 ( Whatچه چیزی)
ابعاد تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی  

 کدامند؟ 

بررسی ابعاد تجاری سازی از طریق  

 پژوهشپیشینه 

 ( Whoجامعه مطالعه) 
جامعه مورد مطالعه برای دستیابی به این شاخصها  

 چیست؟ 

همه پایگاههای علمی قابل استناد  

 داخلی و خارجی 

 ( Whenمحدوده زمانی)
بررسی و جستجوی شاخصها، مربوط به چه دوره  

 زمانی می باشد؟ 
 محدوده زمانی ملاک نیست 

بررسی نظام مند  

متون مرتبط با 

 پرسش پژوهش 

می  متمرکز گوناگون، کتب تخصصی و سایتهای مرتبط مجله های در منتشرشده عمیق مقاله های جستجوی به مرحله این در

برای جمع آوری مقالات، از فناوی،  کلیدی همچون واژه های شویم.  تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی، تجاری سازی 

 نهایت شد. در استفاده تجاری سازی فناوری در صنعت سینما و فیلم سازی، سینمای دیجیتال، فناوری سینمای دیجیتال و ...  

 جهت تحلیل گردآوری شدند.   منبع پژوهشی )مقاله داخلی، خارجی و کتاب(  310 تعداد

جستجو و انتخاب 

 متون مناسب

قرار   چکیده و محتوا مدنظر عنوان، همچون  پارامترهای ارزیابی روش حیاتی، براساس الگوریتم مناسب مقاله های انتخاب برای

منبع مرتبط   64نبود. طی مراحل فوق،   اعتمادی آنها ارائه شده به یافته های که بود مقاله هایی حذف گام، این از شد. هدف گرفته

با موضوع تحقیق جمع آوری شد. معمولا برای ارزیابی کیفیت مطالعات اولیه پژوهش کیفی از برنامه مهارتهای ارزیابی حیاتی یا  

(2CASP.استفاده می شود ) 

استخراج 

 اطلاعات از متون 

 پژوهش کدها و ترکیب آنها در قالب مولفه ها و ابعاد بررسی می کند. در به دستیابی به منظور را مقاله های نهایی شده پژوهشگر

دسته بندی و در نهایت مولفه   صنعت سینما و فیلم سازی حوزه در مقاله ها اصلی موضوع اساس بر ابتدا اطلاعات مقاله ها حاضر،

تشکیل دهنده تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی در قالب کدها از منابع استخراج و با ترکیب آنها در قالب مولفه   اصلی های

   .شدند و ابعاد بیان

 ترکیب نتایج 
کدها،   شدندکه با بررسی عمیق آنها، کتاب انتخاب 14خارجی و  و مقاله داخلی  50 مقاله ها، در نهایت محتوای تحلیل اساس بر

 شدند.   مشخص این پژوهش در تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی مدل مولفه ها و ابعاد

 کنترل کیفی 

کنترل کیفی از طریق جامعیت  معیارهای اعتبار پذیری تحقیق کیفی لینکلن و گویا می باشد.  مبنای روایی و پایایی این پژوهش،

تعداد منابع، استفاده از منابع برجسته، شناسه گذاری در دو زمان متفاوت، استفاده از پژوهشگران شناسه گذار، ارائه تفصیلی یافته  

مبنای روایی این پژوهش، نظر متخصصان، استاد راهنما و مشاور می باشد. به این  ها و تأیید خبرگان و صاحب نظران احراز شد.  

 صورت که کدها، مولفه ها و ابعاد استخراج شده در اختیار آنها قرار گرفت و سپس مورد تایید آنها واقع شد. 

 ارائه نتایج
ابعاد  و مولفه های تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی بر اساس مطالعات کتابخانه ای مشخص شدند که در قسمت یافته  

 های تحقیق به آن پرداخته می شود. 

  

معیارهای اعتبار پذیری تحقیق کیفی لینکلن و گویا می باشدکه کدها، مولفه ها و    مبنای روایی و پایایی این پژوهش،

 ابعاد استخراج شده در اختیار متخصصان و اساتید قرار گرفت و سپس مورد تایید آنها واقع شد.

 
1 Sandelowski and Barso 
2 Critical Assessment Skills Program 
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استفاده کرده است. روایی در    2پژوهشگر برای اعتبار و اعتماد بخشی به داده ها از معیارهای اعتبارپذیری طبق جدول  

پژوهشهای کیفی نسبت به پژوهشهای کمی متفاوت است و مبنای روایی این پژوهش نظر متخصصان)اساتید و مشاور(  

)اساتید، مشاور  در اختیار خبرگان دانشگاهیجهت روایی  شده،    مدل طراحی   پس از تکمیل مراحل فراترکیبمی باشد.  

خود، به گامهای قبل باز  ه  کیفیت در مطالعظ  ان از حف نظور اطمین محقق در این گام به م.  قرار گرفت  و متخصصین(  

  که برای کیفیت   است  این تحقیق، تلاش کرده  د. محقق در سرتاسرن ان پیدا کنگردد تا از انجام صحیح آنها اطمی   می

در گام سوم    د.ن واضح از اقدامات انجام شده در هر گام ارائه ک  توضیحات روشن و   ،های پژوهش حاضر  شی به یافتهبخ

د استفاده شده است که در جای خود توضیح داده شده است.  نم   ای روشن و نظام  رویه  نیز برای حذف متون نامرتب از

بندی ابعاد و مولفه    ظور دسته نو در آخر به م  است   ترل کیفیت در مطالعات کیفی استفاده کردهنمحقق از روشهای ک 

شده که این امر از دو    روایی مدل از طریق روایی محتوا حاصل  در حقیقت.  ما و مشاور رسیدن تأیید استادان راهبه   ها،

دل به  شده پیشین است و جنبه دوم ارائه م مدلهای ارائه جنبه صورت گرفته است. جنبه اول، استفاده از اجزا و عوامل

 . می باشددهنده روایی مدل  تغییر مدل، نشان  خبرگان دانشگاهی که عدم
 (1400( به نقل از نصیری فیروز و همکاران)1985: معیارهای اعتبار پذیری تحقیق کیفی لینکلن و گویا)2جدول  

 اقدامات پژوهشگر معیارها

 ماه  4مطالعه و بررسی مقالات و کتب مرتبط  طی  قابل قبول بودن 

 چندگانه انتخاب مقالات مناسب بعد بررسی و مرور  انتقال پذیری 

ثبت جزئیات و تحلیلها جهت ارتباط مفاهیم و همچنین بازنگری پژوهش توسط خبرگان)اساتید و مشاور(   قابلیت اطمینان 

 جهت تایید نتایج بدست آمده)ابعاد، مولفه ها و کدها( 

 شناسه گذاری پژوهشگر همکار و شناسه گذاری پژوهشگر در دو زمان متفاوت  تایید پذیری 

 یافته ها

کتابخانه ای به   مطالعات از استخراج شده عوامل همه است. ابتدا  یافته ها از یکپارچه تفسیری فراترکیب، ارائه هدف

گرفتند و در نهایت با   شکل پژوهش مولفه های کُدها، مفهوم درنظرگرفتن با سپس شدند،  گرفته نظر در کُد عنوان

شناسایی شدند   کُد  110 و مولفه 16 بعد، 6فراترکیب، در نهایت  روش اساس ترکیب مولفه ها، ابعاد بدست آمدند. بر

که ابعاد و مولفه های استخراج شده عبارتند از؛ تولید فناورانه)بهره مندی از افزونه های فناوری نوین در دوربینهای  

دیجیتال، بهره مندی از نرم افزارهای فناورانه و ترکیب فناوریهای پیشرفته در تولید(، نمایش و توزیع فناورانه)بهره  

افزونه های فناوری از  بازیگران عرصه فناوری)ظرفیت شبکه سازی، متخصصین    مندی  در نمایش و فناوری توزیع(، 

حوزه فناوری و نوآوری فناورانه در مدل کسب و کار(، زیرساخت)مراکز فناوری و نوآوری و محیط فناورانه و رقابتی(،  

و سینمای دیجیتال)هوشمندی سازی انسان توسط فناوری دیجیتال و تنوع گذار بسوی فلسفه وجودی فیلم سازی  

 فناوری محتوا( و راهبردهای فناورانه)روش تامین مالی، سیاست فناوری، تسهیل فناوری و فناوری فرهنگی(.  
 :  فراترکیب ابعاد و مولفه های تجاری سازی صنعت سینما و فیلم سازی3جدول

 کدها مولفه ها  ابعاد 

 تولید فناورانه 

بهره مندی از افزونه های  

فناوری نوین در  

 دوربینهای دیجیتال 

  بردن   بهره   -Dynamic Range Stretch  یفناور  از  بردن  بهره  - کیپاناسون  نیدورب  در  1PAP  ی فناور  از   ی مند  بهره

  ی نهایدورب  در  Wide DR  یفناور  از  بردن  بهره  -2HD  کانن  نیدورب  در  بهتر  وضوح  یبرا  Peaking HD  یفناور  از

  Cenema Dng Rawبهره بردن از فناوری    - روشن  ی قسمتها  کردن   فشرده   یبرا  کانن   Cenema Eos  یا  حرفه

شرکت    DSMC2استفاده از فناوری سنسور رد دراگون در دوربین    -برای گرفتن عکس باکیفیت  URSAدر دوربین  

استفاده از فناوری    -8kبا نام هلیوم در دوربین رد دراگون استاندارد    8ks35بهره مندی از فناوری سنسور جدید    -رد

ACES    به عنوان سیستم رنگ باز و رایگان در دوربینهای سونی علی الخصوصF65 Cine Alta-    بهره بردن از

 در دوربین پاناسونیک.   3ULTبهره بردن از فناوری  - فناوری اعوجاج رنگی در دوربین پاناسونیک

 
1 Progressive Advanced Processing 
2 High Definition 
3 Ultra Luminance Technology 



 803 ب ی فراترک   ک ی با استفاده از تکن   ی لمساز ی و ف   نما ی در صنعت س   ی ساز   ی ارائه مدل تجار و همکاران:  ثابت

 

نرم   از  مندی  بهره 

 افزارهای فناورانه 

استفاده از ابزار وایت   - یا سیستم شبیه سازی چندعاملی برای خلق موجودات دیجیتالی Massivاستفاده از نرم افزار  

برای فشرده    1jpeg2استفاده از فناوری    - Imovieاستفاده از نرم افزارهای    -بالانس برای کنترل نور و رنگ در دوربین 

  - ( 4Mpeg AVCها و  3DVDبرای    Mpeg2برای فشرده سازی تصویر)  2Mpegاستفاده از فناوری    -سازی تصویر 

  -HD TVاستفاده از فناوری ضبط دیجیتال  -( در ساخت فیلم5CGIاستفاده از تکنیکهای تصویرسازی رایانه ای) 

-Dاستفاده از فناوری فرمت ویدیویی دیجیتالی شرکت اپکس  -استفاده از فناوری موجک برای فشرده سازی تصویر

 در سینمای خانگی.  EXاستفاده از فناوری دالبی دیجیتال    -استفاده از فناوری سراند در زمینه صدای دیجیتالی  -2

فناوریهای   ترکیب 

 پیشرفته در تولید 

استفاده از فناوری اسکن فیلم مانند    - شرکت ایم میکس  Video cubeاستفاده از سیستم تدوین ویدیویی دیجیتال  

AR  ،ImageRXE  استفاده از فناوری سینکلاویر،    -و... برای انتقال تصاویر ثبت شده روی فیلم به داده های دیجیتالی

استفاده از فناوری جدید فرمتهای باند صدای دیجیتال    -موامولاتور و ورک استیشن برای ادیت و ضبط صدای دیجیتالی 

  در   ها  داده  یساز   فشرده  ی برا  Motion jpeg  ی فناور  از  استفاده  - سونی و دالبی دیجیتال  6SDDS  ،7DTSمانند  

برای فشرده    Sorensonاستفاده از فرمت    -رنگ   بیترک  یبرا  8DI  یفناور   از  استفاده  -یخط   ری غ  تالی جید  نیتدو

 Paintاستفاده از فناوری    -جهت استفاده از تدوین دیجیتال   9NTSCاستفاده از تایم کد   -سازی با پهنای باند زیاد

Box .)گرافیک کامپیوتری در ترکیب ویدیوها( 

نمایش و  

توزیع  

 فناورانه 

بهره مندی از افزونه های  

 فناوری در نمایش 

استفاده    -جهت نمایش گرافیکهای کامپیوتری)صفحه نمایشگرهای لامپ نوری کریستال(  10ILA-Dاستفاده از فناوری  

بکاررفته    11DMDفناوری    -)کاربرد در نمایشگرهای گرافیکی کامپیوتری(  Progresive Scanningاز فناوری  

)پردازش نوری دیجیتال( در    DLPاستفاده از فناوری   -در نمایشگرهای تصویری   12DLPشده در سیستم تصویری  

سینما در  فیلم  نمایش  برای  دیجیتال  سی   -پروژکتورهای  وی  جی  سینمای    D-ILAفناوری  نمایشگرهای  برای 

( برای  14GLVاستفاده از توری کف پوش دریچه نور)   -(13LCDاستفاده از نمایشگرهای کریستال مایع)  -دیجیتال

دیجیتال  سینمای  پروجکشن  و  فناوری     -نمایشگرها  از  برای    CeneCanvas Image Managementاستفاده 

 ساخت متن مورد نیاز برای زیرنویس پروژکتورهای سینمای دیجیتال. 

 فناوری توزیع 

استفاده از   -ویدیو بر اساس تقاضا(  15VODفراتر از پرده نمایش؛ توزیع آنلاین برای دستگاههای متصل به اینترنت)

  Cine Link Security Managementاستفاده از فناوری    -)مانند اپل، نت فیلیکس، آپارات و...(16IPTVفناوری  

از سرور به پروژکتور  ایمن ساختن محتواهای ارسال شده  از تلویزیون ماهواره ای دیجیتال، کابلی    -جهت  استفاده 

استفاده از صفحه نمایشهای    -استفاده از نمایشگرهای سه بعدی  -(Mpeg4دیجیتال و توزیع آنلاین)استفاده از فناوری  

 چندگانه در قالب پساسینمایی. 

بازیگران  

عرصه  

 فناوری 

 ظرفیت شبکه سازی 

  - شبکه شدن دیجیتالی حلقه های سینما جهت پخش همزمان درچند پرده سینمایی توسط سرور اصلی فیلم سینمایی

شبکه ای شدن و بستر ارتباط همکاریهای بین المللی در تولید، نمایش و توانمندی ورود به بازار جهانی)با سرمایه  

خارجی(  و  داخلی  همکاری  -گذاری  جهت  ملیتی  چند  شرکتهای  تامین    -موثر   ایجاد  با  سینمایی  موسسات  رابطه 

رابطه موسسات سینمایی با توزیع    -کنندگان)توانایی تامین کنندگان منابع مالی، محتوا، عوامل انسانی و امکانات تولید(

استفاده از پروژکتورها و سرورهای دیجیتالی توسط سینمای زنجیره ای به عنوان شرکای    -کنندگان و شبکه نمایش 

 مای دیجیتال. اجرای سین

 متخصصین حوزه فناوری 

همکاری مشترک هنرمندان و    -متخصصخلاقیت، نوآوری و بینش افراد    -استفاده از فناوری خارجی و متخصان بازار 

استفاده از ظرفیت علمی و تجربی مدرسین حوزه سینما و    - بازیگران عرصه تجاری سازی  - متخصصان علوم انسانی

 توانمندی صنایع پشتیبان به حوزه فیلم سازی و سینما.  -فیلم سازی 

نوآوری فناورانه در مدل  

 کسب و کار  

و شبکه تلویزیون   DVD ،17VCDتنوع در مدل درآمدی کسب و کار)درآمدزا بودن گزینه های پخش خانگی مانند 

  - رقابت هم عرض شبکه خانگی با پرده سینما  -مجتمع های تجاری و سینماها)نوآوری بازاریابی(  -پولی و غیرپولی(

 
1 Joint Photographic Experts Group  
2 Moving Picture Experts Group 
3 Digital Video Disc 
4 Advanced Video Coding 
5 Computer Generated Imagery 
6 Sony Dynamic Digital Sound 
7 Digital Theater Systems 
8 Digital Interface 
9 National Television System Committee 
10 Digital Image Light Amplifier 
11 Digital Micromirror Device 
12 Digital light processing 
13 Liquid Crystal Display 
14 Grating Light Valve 
15 Video On Demand 
16 Internet Protocol Television 
17 Video CD    
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سینما به صنعت  دیجیتال  های  رسانه  در  تصویری  فشار شکلهای جدید محتوای  قالب    -میزان  در  گرایی  مخاطب 

 .تحقیقات بازاریابی

 زیرساخت 

 مراکز فناوری و نوآوری 

تنوع مکانها و مراکز فناورانه)پارکهای علم و فناوری، استارت آپها، شتابدهنده ها، مراکز رشد فناوری و انکوباتورهای  

ایجاد    -ها در تجاری سازی صنایع خلاق  SME  - استفاده از لوکیشنهای دیجیتالی بجای لوکیشنهای واقعی  -فرهنگی( 

میزان کارآمدی نظام آموزشی در رشته های سینمایی    -سازمانهای پژوهشی فعال و متمرکز در حوزه تجاری سازی

 دانشگاه. 

 محیط فناورانه و رقابتی 

ایجاد    -موقعیت جغرافیایی   -شدت رقابت پذیری فناورانه و مزیت رقابتی   - آمادگی محیط کسب و کار و بهبود آن

کاهش فاصله شکاف دیجیتالی    -سینما با استفاده از نوآوری تکنولوژکی در مقابل تهدید تلویزیون به عنوان مزیت رقابتی 

سینم و  سازی  فیلم  در  دموکراتیک  و  اجتماعی  دیجیتالجغرافیایی،  دره    - ای  مانند  نوآوری  های  شبکه  مجاورت 

 استفاده از استودیوها و مکانهای تجهیز شده فناورانه مانند هالیوود.  -سیلیکون 

گذار بسوی  

فلسفه  

وجودی فیلم  

سازی و  

سینمای  

 دیجیتال 

 تنوع فناوری محتوا  

بازنمایی   -داستان گوی دیجیتال در قالب سینمای هم آفرینانه -تغییر زیبایی شناسی و سبک از طریق فناوری دیجیتال

فتورئالیسم تاییدی بر شبیه سازی    -واقع گرایی ادراکی بامحوریت سازگاری اشیا با دنیای پیرامونشان   -و نمایه ای بودن

بین رفتن    -دیجیتال از تکنولوژی دیجیتال در سینمای دیجیتال از  با استفاده  برخوردار بودن سینمای    -فضا و مکان 

میزان امکان نوآوری   - همزیستی همزمان زمانمندیهای متفاوت بواسطه تکنولوژی دیجیتال - دیجیتال از فضای عاملیتی 

 در تولید محتوا. 

هوشمندی سازی انسان  

 توسط فناوری دیجیتال 

شرایط درونی و بررسی روانشناختی شخصیت    - ویژگی غیرانسان محوری سینمای دیجیتال با تاکید بر نقش فضا و زمان

اطراف محیط  بودن  - با  انسان  غیر  ویزگی  بواسطه  دیجیتال  تکنولوژی  توسط  انسان  اهمیتی  بی  نمودن    - منعکس 

تهای متغیر کارکترهای سینمای دیجیتال از  هوی  - هوشمندبودن کل موجودات مادی توسط تکنولوژی دیجیتال در فیلم

بواسطه تکنولوژی دیجیتال تغییر چهره  تکنولوؤی    - طریق  بواسطه  برداشتن معضل جنسیت در تغییر چهره  میان  از 

 دیجیتال. 

راهبردهای  

 فناورانه 

 روش تامین مالی 

فیلم شبکه سرمایه گذاری و سرمایه گذاران    - تنوع مدل درآمدی  -سرمایه گذاری و حمایتهای خصولتی در تولید 

تعداد    -بازاریابی و تحقیقات بازار در عرصه تبلیغات هوشمندانه   -شفافیت مالی در شرکتهای فیلم سازی   -خطرپذیر 

 شبکه های بازاریابی. 

 سیاست فناوری 

  -میزان قدرت گرفتن کارتلهای سینمایی وابسته به جریان قدرت   -سیاستهای حمایتی و نظارتی در فضای سینمای ملی 

میزان    -ساختار مالکیت تولید و پخش  -هوشمندی رقابتی   -استفاده از روشهای نوین در شناسایی فناوریهای نوظهور

میزان توانمندی و حمایت نهادهای    -حمایت دولت در قالب  بسته های مالیاتی)معاف مالیاتی، کاهش مالیاتی و...( 

 خصولتی در تبلیغ برندینگ در سطح ملی و بین المللی. 

 تسهیل فناوری 

  -میزان دسترسی عوامل تولید به فناوریهای جدید فیلم سازی   -تسهیل شرایط اخذ مجوز   -شفاف سازی قوانین ممیزی 

سطح    - سیاستهای حمایتی و نظارتی دولتی در قالب نوآوری   -ارتقای قابلیتهای فیلم سازی به واسطه فناوریهای جدید 

 آمادگی فناوری. 

 فناوری فرهنگی 

المللی  بین  های  همکاری  جهت  فرهنگی  فناوریهای  گفتمان  کردن  مصرف  -نهادینه  فرهنگ  از    -کشش  حمایت 

برگزاری و حضور مجدانه در رویدادهای    -پژوهشهای چندرشته ای سینمایی مرکب از هنرمندان، فرهنگ شناسان و...  

 جی. فرهنگی ملی و بین المللی از قبیل جشنواره ها و جایزه های داخلی و خار 

با توجه به بررسی های به عمل آمده و فراترکیب نظام مند پیشینه پژوهش، ابعاد و مولفه های تحقیق در زیر بیان  

شده است که پاسخ سوال اول پژوهش می باشد و در ادامه مدل مفهومی برگرفته از فراترکیب که در پاسخ به سوال  

 دوم پژوهش می باشد، آورده شده است.  

فناورانه)بهره مندی از افزونه های فناوری نوین در دوربینهای دیجیتال، بهره مندی از نرم افزارهای  تولید   -

 فناورانه و ترکیب فناوریهای پیشرفته در تولید( 

 توزیع و نمایش فناورانه )بهره مندی از افزونه های فناوری در نمایش و فناوری توزیع(  -

بازیگران عرصه فناوری)ظرفیت شبکه سازی، متخصصین حوزه فناوری و نوآوری فناورانه در مدل کسب و   -

 کار( 

 زیرساخت)مراکز فناوری و نوآوری و محیط فناورانه و رقابتی(  -

گذار بسوی فلسفه وجودی فیلم سازی و سینمای دیجیتال)هوشمندی سازی انسان توسط فناوری دیجیتال   -

 و  تنوع فناوری محتوا( 

 راهبردهای فناورانه)روش تامین مالی، سیاست فناوری،تسهیل فناوری و فناوری فرهنگی(  -
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  مدل تجاری سازی در صنعت سینما و فیلم سازی         

 
 : مدل مفهومی پژوهش1شکل            

 بحث و نتیجه گیری 

با فراترکیب یافته های   پژوهش حاضر به ارائه مدل تجاری سازی در صنعت سینما و فیلم سازی پرداخته است که 

کد می باشد. این مدل    110مولفه و    16بعد،    6منبع پژوهشی، در نهایت به مدلی دست یافتیم که شامل    64حاصل از  

می تواند زمینه ساز گذار به سمت بین المللی شدن صنعت سینما و فیلم سازی کشور باشد تا با بهره مندی ازفناوریهای  

ه گذاری و سرمایه گذاران، حمایتهای خصولتی و مراکز  نوین و نوظهور، سیاستها و راهبردهای کلان، متخصصین، سرمای 

 تخصصی عرصه فرهنگ و سینمایی، بتوانیم گامی بزرگ برای پیشبرد این صنعت در عرصه جهانی برداریم. 

 در زیر به بحث و نتیجه گیری یافته های حاصل از تحقیق با پیشینه تحقیق می پردازیم.   

ادغام    ؛سینمایی و فناوری های نوظهورتحت عنوان تجربه    Hutson(2023)نتایج تحقیق با نتایج ارائه شده توسط  

در مولفه های تولید فناورانه، توزیع و نمایش فناورانه همسو می باشد.  ،  واقعیت ترکیبی برای آینده سینما  مولفه های 

به    یدسترس   شود.  تیفمحصول، خدمات و محتوای با کی   دی تولمی تواند موجب    دیدر تول  شرفتهیپ   ی هایفناور   بیترک

  تواندیمبه طبع آن  که    کنند یرا فراهم م  بالا و هزینه کمتر  ت یف ی محتوا با ک  دی امکان تول  شرفته یپ   ی هایفناورو    زاتیتجه

یه مدیران و سیاستگذاران    .باشد  باعث افزایش فروش، افزایش تنوع در محتوا و همچنین جذابیت بیشتر برای مخاطب 

عرصه سینمایی پیشنهاد می شود با اتخاذ سیاستهای درست در عرصه فناوری و حمایتهای همه جانبه)از بعد مالی،  

 نظارتی و قانونی(، روند تولید و توزیع زنجیره ارزش سینما را بهبود بخشند.

  MUBI  ن یو نماد  ی اقتصاد  ه یسرماتحت عنوان    Sahin(2023)نتایج بدست آمده از تحقیق با نتایج ارائه شده توسط  

در مواردی همچون بهره مندی از افزونه های فناوری در نمایش،    تالیج یدر عصر د  دیجد  لمسازیف  یفضا ک یبه عنوان  

از   بهره مندی   ر ینظ  1فناوریهای آنلاین و پلتفرمهای استریمینگفناوری توزیع و ظرفیت شبکه سازی همسو است. 

 
1 Streaming platforms 
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های توزیع سنتی،  دهند که بدون نیاز به شبکهبه سازندگان فیلم امکان می ،3پلاس ی زنیو د 2م یمازون پراآ ،1کس ینتفل

ماهیانه و    مانند اشتراک  د یجد  یدرآمد   ی از مدلها  باعث می شودبه مخاطبان جهانی دسترسی پیدا کنند. این امر  

های  به این ترتیب، افزونهو رضایت مخاطب را در پی دارد.  افزایش ظرفیت فروش    که به طبع آن،  استفاده کنند  تبلیغات

  روشهای تنوع در    ،تحلیل داده و شناخت بازار،  دسترسی و توزیع جهانی  به ایجاد  در توزیع و نمایش می تواند  فناوری

که آینده این صنعت را متحول  کند  های جدید و جذاب کمک  تجربهو    ایجاد تعامل و ارتباط با مخاطب،  درآمدزایی

 . کند

تجسم الگوها،  ( تحت عنوان  1402نتایج بدست آمده از تحقیق با نتایج ارائه شده توسط مقصودی و همکاران )      

و نتایج ارائه شده   گذاری مشترک در صنعت فیلم از دریچه تحلیل شبکه های اجتماعی جوامع و فرصتها برای سرمایه 

( تحت عنوان ارائه چارچوب تامین مالی در صنعت فیلم سازی جمهوری اسلامی ایران،  1402توسط تاجیک و یزدانی)

ی و ایجاد شبکه  سازشبکهدر زمینه های فناوری توزیع، ظرفیت شبکه سازی و روشهای تامین مالی همسو می باشند. 

به اشتراک بگذارند.   گری کدی خود را با    ات یتا دانش و تجرب  دهدیم  را   امکان   بازیگران این صنعت، این  اب  های ارتباطی 

که معمولاً  کمک کند    داتی تول  تیف یبهبود کو    آثار مشترک و نوآورانه  دیتول  ،خلاقانه  یها دهیبه تبادل ا  تواندیامر م  نیا

و    کنندگانعیبا توز  یبه راحت  توانندیم   دکنندگانیتر، تولارتباطات گسترده  با.  ابندییدست م   ی ترگبزر  یتهایبه موفق 

تواند به موفقیت و  سازی با روشهای نوآورانه، می  های سینمایی و فیلم تامین مالی پروژه  مخاطبان ارتباط برقرار کنند. 

اشتراکهای آنلاین،    می تواند  فروش بلیط،   علاوه بر  زایی در این صنعتدرآمدروشهای  پایداری این صنعت کمک کند.  

شفاف و مشخص    سازوکاری با ارائه  د و  دهها را کاهش میریسک مالی پروژه،  این تنوع  باشد کهتبلیغات و حقوق پخشی  

 گذاران و حامیان مالی را جذب کرد. توان سرمایهاز نحوه کسب درآمد، می

( تحت عنوان کارکرد دیجیتال  1401یافته های تحقیق با یافته های حاصل از تحقیق نجم روشن و زین العابدینی)

تحت عنوان زیبایی شناسی واقع گرایانه    Loock(2021)میکاپ در سینمای معاصر و یافته های حاصل از تحقیق  

هالیوود،   معاصر  سینمای  در  دیجیتال  زدایی  و  پیری  تولید  در  پیشرفته  های  فناوری  ترکیب  همچون  مواردی  در 

مانند    شرفتهیپ   یهایفناورو    زاتیبه تجه   یدسترسهوشمندی سازی انسان توسط فناوری دیجیتال همخوانی دارند.  

محتوا با   د یامکان تول ،4ه افزود تیو واقعی مجاز تیواقع  ژه،یو یهاجلوه ،شیرایو یافزارهانرم ، 8k تالیج ید ی نهایدورب

فیلم  با صنعت    شرفته یپ   ی هایفناور  بیترک منجر به افزایش فروش و مخاطب می شود.  که    ند نک یرا فراهم م بالا    تیفیک

تواند   نوآورانه   دیجد   یفرصتهاسازی، می  برا  یاو  ا  یخلق محتوا  ،یوربهره   شیافزا  یرا  ب  جادیجذاب و    شتریدرآمد 

از مخاطبان،    ی اگسترده  ی هاداده  توانندیم   دکنندگان یتول   ، و هوشمندسازی  تال یجی د  یها یاستفاده از فناور   با کند.  فراهم  

  یهاو خواسته ازهایتا ن  کندیاطلاعات به آنها کمک م ن یکنند. ا لیو تحل یآوربازار و عملکرد آثار خود جمع یروندها

د بهتر  را  آنرمخاطبان  اساس  بر  و  اساس  ،  هاک کنند  بر  را  رفتارها  قیعلامحتوا  فرد    یو  هر  از    یگروه  ایمختص 

هدفمند    ی ابیبازار  ینهایکمپ  توانند یم  دکنندگان ی تول  تال،ی جید  ی هایاستفاده از فناور  باکنند.    ی سازیمخاطبان سفارش

به مخاطبان مورد هدف    قیبه طور دق  ان،ی مشتر  یهابا استفاده از داده  توانندیم   هاینکمپ   نیو هوشمند اجرا کنند. ا

به طور   .مخاطبان را بهبود بخشد  یتجربه کاربر  تواندیم  تال ی جید  یفناور.  داشته باشند  یشتریب  یبرسند و اثربخش

طر از  آنلا  یپلتفرمها   قیمثال  قابل  نیپخش  ک  ی تهایبا  جمله  از  نما  ریتصو  تیف ی متفاوت،  و    ی چندزبانگ  شی و صدا، 

 
1 Netflix 
2 Amazon Prime 
3 Disney Plus 
4 Augmented  reality 
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  ی رقابت  ی ایکه در دن  دهدیامکان را م   نیا  نما ی س  دکنندگانی به تول  یعوامل، هوشمندساز  نیتوجه به ا  با  .تعاملات زنده

   .ابندیدست   دار یو رشد پا ت یبه موفق  نه،ینوآورانه و به  یتجار روشهای  م یامروز با ترس

سیاستگذاری در سینمای ایران با  طراحی مدل  ( تحت عنوان  1401میرمحرابی و همکاران)نتایج تحقیق با یافته های  

( تحت عنوان الگوی بین المللی شدن فیلم و  1400و یافته های تابش و همکاران)جایگاه بین المللی آن  هدف ارتقای 

سینمای ایران در جهت کسب سهم از بازارهای منطقه و بین المللی، در مواردی همچون تامین مالی، سیاست فناوری  

باشد.   می  همسو  فرهنگی  فناوری  نامتوازن  و  نگرش  از  حاصل  ایران  سینمای  شدن  المللی  بین  نامتوازن  رشد 

اخذ سیاستهای درست در عرصه بین  سیاستگذاران و سینماگران سینمای ایران در دهه های اخیر می باشد که با  

جهت ساخت فیلم،   المللی بالاخص در زمینه هنر و فناوری، استفاده از تجهیزات فناورانه، سرمایه گذاری های مناسب

، می توان گامی موثر در جهت بین المللی کردن  توجه مناسب به محتوای هدفمند و انتخاب آگاهانه مخاطب و بازار

 هنر و فرهنگ ایران برداریم. 

 پیشنهادات برای تحقیقات آتی    

 بررسی قرار دهند.ی را مورد ساز لمیو ف  نمایصنعت س  یک ی تکنولوژدر تحقیقات آتی، می توانند سطح بلوغ  -

 در تحقیقات آتی، می توانند مدلهای تجاری موفق در عرصه سینما و فیلم سازی را مورد مطالعه قرار دهند. -

در تحقیقات آتی، می توانند بخشهای دیگر از صنایع خلاق مثلا پویانمایی و طراحی را مورد بررسی قرار   -

 دهند.

 منابع 

افضلی،   الله؛  نصراللهیابوجعفری، روح  و  مهدی  (.  a،1398نسب، مجتبی.) علی؛ محبی مجد، مصطفی؛ رحیمی نسب، 

بررسی و تحلیل نظام آمار اقتصادی صنایع خلاق و فرهنگی؛ با تاکید بر رویکرد نوآورانه و دانش بنیان، تهران،  

 انتشارات رسا. 

با  b،1398مجتبی.) ابوجعفری، روح الله؛ افضلی، علی و نصراللهی نسب،   اقتصادی سینما؛  آمار  (. بررسی و تحلیل نظام 

 انتشارات رسا. تاکید بر رویکرد نوآورانه و دانش بنیان،تهران، 

ابوالحسن.)  فقیمی،  و  الله  فرد، کرم  نیما؛ دانش  نیا،  تلفیقی  1398اسکندری  پالت خط مشی گذاری عمومی: مطالعه   .)

، 1399سال یازدهم، شماره چهلم، زمستان  فصلنامه خط مشی گذاری عمومی در مدیریت،  فراترکیب با فن دلفی،  

 1-14ص

(. ابرسینما فلسفه فیلم در عصر دیجیتال، ورشوچی فرد، اکرم و زین العابدینی، پیام، تهران، بنگاه  1398براون، ویلیام.)

 نشرکتاب پارسه.ترجمه و 

 .فصلنامه سینمایی فارابی)بنیانهای سینمای دیجیتال(، تهران،  1(. فناوریهای نوین سینمایی1397بنیاد سینمایی فارابی)

فارابی.) سینمایی  سینمایی1398بنیاد  نوین  فناوریهای  تهران،  2(.  دیجیتال(،  سینمای  در  تولید  فصلنامه  )فرآیندهای 
 سینمایی فارابی. 

(. مدل مفهومی تجاری سازی دستاوردهای تحقیقات  1395پژوهش جهرمی، امین؛ پورکریمی، جواد و اخوان، امیرناصر.)

دانشگاهی،   فناوری  بان  دروازه  عامل  بر  تاکید  با  فناوریدانشگاهها؛  و  علم  سیاست  هشتم،  فصلنامه  سال   ،

 39-53.پاییز، ص 3شماره

(. شناسایی و دسته بندی چالشها و موانع تجاری سازی دانش با استفاده از  1390پورعزت، علی اصغر و حیدری، الهام.)

 .49-63، پاییز، ص1، شماره4، سالسیاست علم و فناوریروش کیو،  
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(. الگوی بین المللی شدن فیلم و  1400تابش، علیرضا؛ فرهنگی، علی اکبر؛ حسینی، سید روح الله و شیری، طهمورث)

هنرهای نمایشی و   - نشریه هنرهای زیباسینمای ایران در جهت کسب سهم از بازارهای منطقه ای و بین المللی.  
 . 23-33، ص 1400، بهار 1، شماره26، دورهموسیقی

(. ارائه چارچوب تامین مالی جمعی در صنعت فیلم سازی جمهوری اسلامی ایران.  1402تاجیک، امیر و یزدانی، حمیدرضا)

 .75-94، ص 1402، تابستان 41، سال یازدهم، شماره دوم، شماره پیاپیمدیریت دارایی و تامین مالی

( مدلی نوین برای سرمایه  1395توکلی طرقی، علیرضا؛ مساحی خوراسکانی، مهدی؛ همیشه بهار، حسین و ثمری، داوود.)

گذاری در حوزه تجاری سازی فناوری مطالعه موردی: دانشگاه آزاد اسلامی، فصلنامه علمی پژوهشی دانش سرمایه  

 1-23، ص 20، شماره5گذاری، سال

الزامات، ضرورتها  (.  1389حسنقلی پور، حکیمه؛ قلی پور، آرین؛ محمدی قاضی محله، مهدی و روشندل اربطانی، طاهر.)

  41-60، ص 6، شماره2، دورهنشریه مدیریت بازرگانی، دانشکدههای مدیریت و مکانیزمهای تجاریسازی دانش در 

. 

انسیه.) ابری،  و  بازارهای  1390دادگران، سیدمحمد  به  برای ورود  ایران  توان صنعت سینمای  بر  بررسی عوامل موثر   .)

 55-94، ص 15، شماره6جهانی، سال

(. نگاهی به مطالعات فرارسی فناورانه  1399رحمانی، سوما؛ علیزاده ثانی، محسن؛ مجیدپور، مهدی و ولی پورخطیر، محمد.)

 73-90، ص1399، بهار  1، سال دوازدهم، شمارهسیاست علم و فناوریاز منظر گذارهای پایدار:رویکرد فراترکیب،  

از رویکرد فراترکیب،  1400رونقی، محمد حسین.) با استفاده  فناوری اطلاعات سبز  ارائه چارچوب  مطالعات مدیریت  (. 
 237- 266، زمستان، ص 38سال دهم، شماره کسب و کار هوشمند،

، دومین  سازی فناوری در صنایع خلاق و فرهنگی ایران: آسیبها و چالشها  تجاری(.  1393شوال پور، سعید و کهنی، علی.) 
 کنفرانس بین المللی تجاری سازی فناوری. 

از    عوامل مؤثر بر بازاریابى فیلمهاى سینمایى ایرانى   (.1397صلواتیان، سیاوش؛ روحبخش، مهناز و درفشی، احمدرضا.)

 151-175.بهار، ص 41، شماره19دوره  مطالعات فرهنگ و ارتباطات،، هاى اجتماعى  طریق رسانه

نشریه هنرهای زیبا، هنرهای نمایشی  (. تاثیر فناوری تدوین فیلم بر زیبایی شناسی تدوین،  1397ضابطی جهرمی، احمد.)
 . 5-14، ص 2، شماره23دوره و موسیقی،

عرفان.) و مصلح،  فریبا  و خلاق،  1393علیزاده،  فرهنگی  در سیاست گذاری صنایع  کلیدی  مفاهیم  برخی  بر  مروری   .)

 109-125، ص 4، سال4، شمارهسیاستنامه علم و فناوری

،  بررسی و تحلیل عوامل مؤثر بر تقاضای سینمای ایران(. 1389گرایی نژاد، غلامرضا؛ هادی نژا، منیژه و بختیاری، آرزو.)

 147-179، ص11، سال9، شماره 3، دورهپژوهش فرهنگی

(. تجاری سازی موفق علم و فناوری: نیازها، دومین کنفرانس بین المللی تجاری  1393گرگانی، نسیم و نادری، مسعود.)

 سازی فناوری.

سازی فناوری    الگوی جامع تجاری(.  1392گودرزی، مهدی؛ بامداد صوفی، جهانیار؛ اعرابی، سید محمد و امیری، مقصود.)

 37-66، تابستان، ص 1، دوره یک، شمارهفصلنامه مدیریت توسعه فناوری ن،  در پژوهشگاههای دولتی ایرا

(. تجسم الگوها، جوامع و فرصتها برای  1402مقصودی، مهرداد؛ امینی، محمدعلی؛ علی اکبر، سعید و حبیبی پور، سجاد)

،  فصلنامه سیاست نامه علم و فناوری سرمایه گذاری مشترک در صنعت فیلم از دریچه تحلیل شبکه های اجتماعی.  

 . 59-76، ص 4، شماره13دوره



 809 ب ی فراترک   ک ی با استفاده از تکن   ی لمساز ی و ف   نما ی در صنعت س   ی ساز   ی ارائه مدل تجار و همکاران:  ثابت

 

  ( سینمای دیجیتال انقلابی در فیلم برداری، پساتولید و توزیع فیلم، موسوی ریزی، حسام الدین،1399مک کرنان، برایان.)
 تهران، انتشارات سوره مهر 

(. کاربست نظام نوآوری در مدیریت صنعت فیلم: مطالعه موردی جریان  1396میرزمانی، اعظم و سعدآبادی، علی اصغر.) 

 109-137، ص 2، شماره5، دورهفصلنامه مدیریت توسعه فناوریفیلم ارزشی،  

(. طراحی مدل سیاست گذاری  1401میرمحرابی، رضا؛ روشندل اربطانی، طاهر؛ فرهنگی، علی اکبر و ابطحی، عطاء الله)

 .169-194، ص 2، شماره14، دورهمدیریت دولتیدر سینمای ایران با هدف ارتقای جایگاه بین المللی آن. 

فصلنامه رهپویه هنرهای  (. کارکرد دیجیتال میکاپ در سینمای معاصر.  1401نجم روشن، پریا و زین العابدینی، پیام)
 .81-96، ص 5، سال دوم، شمارهنمایشی

(. فراترکیب مولفه های سیاست گذاری فرهنگی در نظام  1400نصیری فیروز، علیرضا؛ ابیلی، خدایار و پورکریمی، جواد. )

 5-18، پاییز، ص  53، سال چهاردهم، شمارهمجله مدیریت فرهنگیآموزش عالی، 

 .انتشارات کتاب پارسه.  ابر سینما؛  فلسفه فیلم در عصر دیجیتال(. 1398ورشوچی فرد، اکرم و زین العابدینی، پیام)

فصلنامه  ،  ICTبنیان حوزه  ارائه مدل تجاری سازی فناوری در شرکتهای دانش (.  1397یحیایی، مهری و حسن زاده، علی.)
 63-81، تابستان، ص 26، شماره7، سالعلمی پژوهشی دانش سرمایه گذاری
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