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Abstract A R T I C L E I N F O 

This study investigates the spatial configuration of traditional Iranian bazaars 

with the objective of extracting transferable design guidelines for contemporary 

commercial centers, using the Tabriz Historic Bazaar as the primary case study. 

The research adopts an applied, quantitative–analytical approach that integrates 

space syntax analysis with users’ perceptual evaluations. Spatial data were 

processed using Depthmap software based on the indicators of integration, 

choice, & spatial depth, while perceptual data were collected through a 

structured questionnaire administered to 180 users. Instrument reliability was 

verified using Cronbach’s alpha, the data were analyzed through descriptive 

statistics, Pearson correlation, & multiple regression analysis. The results of 

space syntax reveal that the main axes of the bazaar exhibit high levels of 

integration & choice, indicating strong spatial accessibility & movement 

potential, whereas deeper spatial layers demonstrate calmer & more specialized 

activity patterns. Correlation analysis confirms significant & positive 

relationships between all explanatory variables & perceived spatial quality, 

with sociability showing the strongest association. The regression model 

further indicates that sociability comfort–mental image are the most influential 

predictors of spatial quality. The synthesis of quantitative & configurational 

findings demonstrates that the spatial performance of the Tabriz Bazaar is 

primarily driven by the interaction between network-based spatial logic, 

functional diversity, & the high capacity for social interaction. Based on these 

findings, key design principles including multi-route movement networks, 

balanced distribution of flow, spatial hierarchy, social pause nodes, spatial 

legibility, & active integration with the surrounding urban fabric are identified 

as the most transferable patterns for contemporary commercial design. 
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Introduction 
The enduring dynamism of traditional bazaars 

reflects the spatial logic that has enabled them to 

respond simultaneously to fundamental behavioral 

and social needs such as movement, pause, 

interaction, social surveillance, and the balanced 

distribution of activities. Among these historic 

environments, the Tabriz Historic Bazaar 

Complex stands out for its exceptional spatial 

configuration, which provides a strong foundation 

for reinterpreting the relationship between 

traditional spatial systems and contemporary 

commercial design. Despite this significant 

potential, much of the existing research on Iranian 

traditional bazaars has tended to focus on 

historical, architectural, or aesthetic aspects, while 

paying limited attention to the “spatial system” as 

an active structure that shapes behavior, 

movement patterns, and social interactions. Yet, 

understanding the configurational logic of bazaar 

spaces can reveal principles with the capacity to 

be translated into the design language of modern 

commercial centers. The absence of such 

analytical linkage between traditional bazaars and 

contemporary retail environments represents a 

major gap in the literature on commercial spatial 

design in Iran. Accordingly, the present study aims 

to analyze the spatial system of the Tabriz Historic 

Bazaar and extract design principles applicable to 

contemporary commercial centers. Rather than 

merely describing its physical form, this research 

seeks to examine the organizational logic of space, 

movement networks, pause points, visual 

continuity, and hierarchical spatial structure. It 

demonstrates how these spatial logics can 

contribute to improving spatial quality in today’s 

commercial environments. Ultimately, this study 

endeavors to bridge the gap between the spatial 

heritage of traditional Iranian bazaars and the 

functional and social requirements of 

contemporary commercial centers. 

 

Methodology 
This study adopts a mixed quantitative–qualitative 

research approach to evaluate the spatial quality of 

the Tabriz Grand Bazaar. The methodology 

combines a field-based survey with a spatial 

configuration analysis using the axial-line method 

in Depthmap software. In the first stage, users’ 

perceptual data were collected through on-site 

surveys. In the second stage, the objective spatial 

structure and movement organization of the bazaar 

were examined through Space Syntax analysis. 

The results of the two stages were then integrated 

into a combined analytical framework to interpret 

spatial quality from both experiential and 

configurational perspectives. The statistical 

population includes all users of the bazaar, such as 

shoppers, shopkeepers, and daily visitors. A 

sample of 180 participants was selected through 

convenience random sampling at different times of 

day to ensure behavioral and temporal variety. 

Data were gathered using a questionnaire 

developed based on PPS qualitative indicators, 

with items rated on a five-point Likert scale from 

“strongly disagree” to “strongly agree.” After 

coding, the survey responses were used for 

descriptive analysis and the interpretation of 

spatial quality indicators. Simultaneously, an axial 

map of the bazaar was produced and analyzed in 

Depthmap. Key Space Syntax measures global and 

local integration, connectivity, spatial depth, and 

intelligibility were extracted to assess the 

permeability and continuity of the movement 

network. The spatial metrics were compared with 

the survey results to establish cross-validation 

between user perception and actual spatial 

structure. To enhance validity, data were collected 

during multiple time intervals and spatial analysis 

was conducted using accurate architectural maps. 

Through this dual approach, the spatial quality of 

the Tabriz Grand Bazaar was evaluated using both 

subjective assessments and objective 

configurational measures. 

 

Results and Discussion  
The results derived from descriptive analyses, 

correlation tests, and multiple regression modeling 

indicate that the spatial quality of commercial 

spaces is directly and simultaneously influenced 

by four key constructs: spatial accessibility and 

connectivity, comfort and imageability, functional 

diversity and activities, and sociability. The 

presence of strong and positive correlations among 

these variables confirms that spatial quality is not 

a single-dimensional phenomenon; rather, it 

emerges from the interaction between spatial 

configuration, functional dynamics, and users’ 

perceptual experiences. Regression modeling 

revealed that sociability, followed by comfort and 

imageability, contributes the most to explaining 

variations in perceived spatial quality. This finding 

underscores that users’ sense of social interaction, 

place belonging, environmental clarity, safety, and 

experiential comfort plays a decisive role in 

shaping their overall spatial evaluations. In 

addition, both spatial accessibility and the 

diversity of activities demonstrated significant 

effects, suggesting that high-quality spaces cannot 

be achieved without coherent movement networks 

and functional richness. These statistical findings 

are strongly aligned with the results of the Space 

Syntax analysis. Corridors with higher integration 

values were also perceived by users as more 

accessible, vibrant, and socially active. Similarly, 

routes with higher choice values corresponded to 

user experiences of dynamism and increased 

social interaction potential. Conversely, deeper 
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spatial segments were consistently associated with 

feelings of tranquility, security, and environmental 

focus. he convergence between quantitative results 

and syntactic indicators demonstrates that 

perceived spatial quality is deeply rooted in the 

objective logic of spatial organization. Overall, the 

findings highlight that successful commercial 

environments emerge from a coordinated spatial 

system in which connectivity, movement 

continuity, spatial hierarchy, functional diversity, 

and sociability operate simultaneously to shape a 

coherent and meaningful user experience. 

 
 

Conclusion 
The findings of this study demonstrate that the 

spatial structure of the Tabriz Historic Bazaar, as a 

living heritage environment, continues to offer an 

effective logic for organizing contemporary 

commercial spaces. Space Syntax analysis 

revealed that high integration in the main 

corridors, strong route choice in major transit axes, 

and gradual spatial depth in specialized sectors 

together produce a multi-nodal, continuous, and 

hierarchical movement system. This spatial logic 

enables a balanced distribution of pedestrian flow, 

the concentration of economic activities along 

active paths, and the simultaneous formation of 

calmer spaces for specialized functions. 

Quantitative results further indicated that users’ 

perceived spatial quality in the bazaar is primarily 

shaped by sociability and comfort–imageability, 

followed by accessibility and functional diversity. 

This confirms that the Tabriz Bazaar succeeds not 

only because of its spatial configuration but also 

due to its strong potential for social interaction, 

spatial legibility, perceived safety, and the 

vibrancy of its activities. The alignment between 

syntactic and statistical findings shows that highly 

integrated and high-choice corridors are perceived 

as more accessible, lively, and attractive, whereas 

deeper spaces correspond to feelings of calmness, 

focus, and security. Ultimately, the bazaar serves 

as an adaptable spatial model for contemporary 

commercial design, demonstrating that multi-path 

networks, balanced flow distribution, clear spatial 

hierarchy, functional diversity, and enhanced 

social interaction collectively contribute to high-

quality commercial environments. 
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 کلیدواژه ها: 
 یینظام فضا

 ز یتبر یبازار سنت  
 نحو فضا  

 معاصر  یمراکز تجار

تحل  نیا هدف  با  فضا  ل یپژوهش  الگوها  ران یا  یسنت  ی بازارها  ی معمار  یینظام  استخراج  قابل    یطراح  یو 
عنوان نمونه  به  زیتبر  یانجام شده است و بازار سنت  رانیا ییایجغراف  یمعاصر در فضا یمراکز تجار  یبرا  یبرداربهره
  ق ی بر تلف  یمبتن  یلیتحل–یکم  کرد،یرو   نظر از    یکاربرد  تیاز نظر ماه  قی. روش تحقدیانتخاب گرد  یاصل  ی مورد
ادراک  لیتحل سنجش  فضا  داده   ینحو  است.  نرم   ییفضا  یهاکاربران  دپثبا  شاخص افزار  و   ، یوندیپهم   یهامپ 

مس فضا  ریانتخاب  عمق  داده   ل یتحل  ییو  و  طر  یادراک  یهاشد  م  قیاز  در  کاربران    18۰  انیپرسشنامه  از  نفر 
پادیگرد  یگردآور آلفا  ییای.  با  تأ  یابزار  تحل  دییکرونباخ  توص  هالیو  آمار  رگرس  رسونیپ  یهمبستگ  ،ی فیبا   ونیو 

نتا شد.  انجام  راسته   جیچندگانه  که  داد  نشان  فضا  هم  یاصل  یهانحو  از  مس  یوندیپبازار  انتخاب   یی بالا  ریو 
  ی حاک   یهمبستگ  یهاافته ی.  دهندی را شکل م  تیاز فعال  یتریتر و تخصص آرام   یالگو  ترق یعم  ی برخوردارند فضاها

مشاهده شد. مدل    یریپذرابطه با اجتماع   نیتریاست و قو  ییفضا  تیفیبا ک  رها یمتغ  یاز رابطه مثبت معنادار تمام
دارند.    ییفضا  تیفیک  ن ییسهم را در تب  نیشتریب  یذهن  ریو تصو  یو راحت  یریپذنشان داد که اجتماع   زین  ونیرگرس
فضا، تنوع    یامنطق شبکه  انیم  میمستق وندیحاصل پ  زیبازار تبر  ییفضا  تی موفقآن است که    انگریب  جینتا  یبندجمع 
متوازن    عیتوز  ره،یچندمس  یشبکه حرکت  رینظ  یاساس، اصول  نیاست. بر ا  یتعامل اجتماع   یبالا  تیو ظرف  هاتیفعال

سلسله  فضاحرکت،  اجتماع  یهاگره  ،ییمراتب  پ  ییفضا  ییخوانا  ،یمکث  شهر  وندیو  بافت  با  عنوان به   یفعال 
 ییمبنا  تواندی پژوهش م  نیا  جیمعاصر استخراج شد. نتا  یمراکز تجار  یطراح  یقابل ترجمه برا  یالگوها  نیترمهم 
 . سازدی م ی تجار یفضاها یطراح یهاوهی و ش هااستیدر س یشیبازاند یبرا یعلم

(. تحلیل نظام فضایی معماری بازارهای سنتی ایران با 14۰5اسداله . )  ،محمد و شفیع زاده  ،جدیری عباسی  ،وحید  ،قبادیان  ،جعفر  ،صرافزاده  استناد: 

ریزی جغرافیززا و برنامززه .هدف استخراج الگوهای طراحی برای مراکز تجاری معاصر در فضای جغرافیایی ایران )مطالعه موردی: بازار تاریخی تبریززز(
    DOI:10.22034/jgeoq.2026.565079.4386. 229-211، (62)16 ،ایمنطقه
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 مقدمه

نه  ایران،  سنتی  بهبازارهای  به  فقط  بلکه  اقتصادی،  مبادله  برای  فضاهایی  و  عنوان  اجتماعی  فضایی،  روابط  از  پیچیده  ساختارهایی  مثابه 
تداوم حیات بازار در   .(Tavakoli et al, 2022) انددهی فضا در شهرهای ایرانی بودهفرهنگی، همواره یکی از پایدارترین الگوهای سازمان

دهد که منطق فضایی حاکم بر این فضاها های گسترده در ساختار اقتصادی و کالبدی شهرها، نشان میرغم دگرگونی ها، علیطول سده
برخلاف بسیاری از مراکز تجاری معاصر که اغلب بر پایه الگوهای وارداتی و    .هایی فراتر از یک الگوی صرفاً تاریخی استواجد ظرفیت

مراتب، خوانایی، نفوذپذیری و تعامل اجتماعی است  اند، بازار سنتی ایرانی واجد نظامی درونی از پیوستگی، سلسلهمحور شکل گرفته مصرف
 . (Hamzeh-nejad et al, 2022) کندکه در بستر زندگی روزمره شهر معنا پیدا می

گویی شهرها، اگرچه موجب رونق اقتصادی و پاسخویژه در کلان های اخیر، رشد شتابان مراکز تجاری معاصر در شهرهای ایران، به در دهه
هایی همچون گسست از هویت بومی، ضعف در خوانایی فضایی، کاهش تعاملات  زمان با چالشبه نیازهای جدید مصرفی شده است، اما هم

رغم  بسیاری از این مراکز، به  .(Zeynali Azim et al, 2025)گرای بسته همراه بوده است گیری فضاهای دروناجتماعی اصیل و شکل 
اند نقش شهری بازارهای سنتی را در تولید سرزندگی،  های بزرگ، از نظر کیفیت فضایی نتوانسته های نوین و مقیاسبرخورداری از فناوری

ایفا کنند با شبکه حرکتی شهر  پیوند  و  تعامل  پایه    .مکث،  بر  را  تجاری معاصر  مراکز  بازاندیشی در منطق طراحی  این وضعیت، ضرورت 
 .سازدشده تاریخی آشکار می الگوهای بومی و آزموده 

ای برجسته از تبلور نظام فضایی بازار سنتی ترین بازارهای سرپوشیده جهان، نمونه ترین و منسجمعنوان یکی از بزرگبازار تاریخی تبریز به 
تنها ساختار اقتصادی شهر، بلکه نظم فضایی و  های حرکتی، نه ها، سراها و گرهها، تیمچهای پیچیده از راسته این بازار، با شبکه   . ایران است

است  داده  سامان  نیز  را  آن  زمان،   .(Sarvari Mehrabad & Abroum Azar, 2025)  اجتماعی  طول  در  بازار  این  پویایی  تداوم 
پاسخنشان در  آن  فضایی  منطق  کارآمدی  هم دهنده  متعادل گویی  توزیع  و  اجتماعی  نظارت  تعامل،  مکث،  حرکت،  نیازهای  به  زمان 

شدن به یک الگوی مرجع در بازخوانی رابطه میان نظام فضایی سنت و از این رو، بازار تبریز واجد ظرفیت بالایی برای تبدیل  .هاستفعالیت
است  از پژوهش .طراحی معاصر  توجهی  قابل  ارزشمند، بخش  این ظرفیت  انجام با وجود  بر  های  ایران، عمدتاً  بازارهای سنتی  درباره  شده 

تاریخی، کالبدی یا زیباییجنبه بهشناختی تمرکز داشتههای  به تحلیل »نظام فضایی«  تولید رفتار، اند و کمتر  عنوان یک ساختار فعال در 
تواند به استخراج اصولی منجر شود که  بندی فضا در بازار، میاین در حالی است که فهم منطق پیکره  .اندحرکت و تعامل اجتماعی پرداخته

فقدان این پیوند تحلیلی میان بازار سنتی و مراکز تجاری امروز، یکی از    .قابلیت ترجمه به زبان طراحی مراکز تجاری معاصر را داشته باشند
 . آیدهای تجاری در ایران به شمار می خلأهای جدی در ادبیات طراحی فضا

کاربرد برای مراکز بر این اساس، پژوهش حاضر با هدف تحلیل نظام فضایی معماری بازار تاریخی تبریز و استخراج الگوهای طراحی قابل 
دهی فضا، روابط حرکتی،  این پژوهش در پی آن است که فراتر از توصیف کالبدی بازار، منطق سازمان  . تجاری معاصر شکل گرفته است

تواند در  مراتب فضایی آن را مورد خوانش تحلیلی قرار دهد و نشان دهد که چگونه این منطق می نقاط مکث، پیوستگی بصری و سلسله
در واقع، این پژوهش تلاشی است برای پیوند میان میراث فضایی بازار سنتی و    .ارتقای کیفیت فضایی مراکز تجاری امروز مؤثر واقع شود

 .  ی معاصر در بستر شهر ایرانینیازهای عملکردی و اجتماعی مراکز تجار
 

 نظریمبانی 
بن  یتجار   یفضاها عناصر  فضا  نیادیاز  نقش  ییسازمان  و  هستند  شکل   یدیکل  یشهرها  اجتماع  ی الگوها  یریگدر  تعاملات    ، یحرکت، 

عنوان  بلکه به   ستند،یفضاها تنها مکان مبادله کالا ن  نیا (.Suchoń & Olesiak, 2021) دارند  یطیو ادراک مح  یاقتصاد   یها تیفعال
  ازمند یها نمطالعه آن رو،نیمؤثرند. از ا یمدن اتیح تیو تقو یشهر تیهو جادیعمل کرده و در ا یاجتماع شکن دانیو م یبستر تجربه جمع

بر جنبه  یقیتلف  یکردیرو انسان  ،یکالبد  یهااست که علاوه  معاصر    یکردهایدر رو (.Lyu et al., 2023) ردیدر نظر گ  زیرا ن   یتجربه 
  شودی م  یکاربران تلق  یو برداشت ذهن  یانسان  یهاتیفعال  ،یحرکت  یالگوها  ،ییفضا  سازمان  انیتعامل م  جهیفضا نت  تیفیک  ،یشهر  یطراح

(.  Esposito et al., 2020) در آن نقش دارند  یو امکان تعامل اجتماع  تیتنوع فعال  ،یشبکه حرکت  یوستگ یپ  ، یمانند دسترس  ی و عوامل
پ  یدسترس حرکتاندیتجار  یفضاها   تیفیک  یهامؤلفه  نینخست  یوستگیو  شبکه  جر  ی.  موجب  افزا  یعیطب  انیمنسجم    ش یحرکت، 
ارتقا  یرینفوذپذ م  یسرزندگ  یو  ن (.Askarzadeh et al., 2024) شودیفضا  فضا  در  حضور  مق  زیتجربه  نور،  از    ، ی انسان  اسیمتأثر 
 (.Ren, 2017) گذاردیکاربران اثر م یاست و بر احساس آرامش و طول مدت ماندگار ییفضا یاهو وضوح نشانه تیامن رها،یمس ییخوانا

  یمتنوع است؛ عوامل  یرفتارها  رشیپذ  یفضا برا  تیتداوم حضور کاربران و ظرف  ها،تیوابسته به تنوع فعال  یتجار  یفضا  ییایعلاوه، پوبه 
(.  Hosseinikia et al., 2024) کنندیرا فراهم م یمکان اجتماع کیفضا به  لیو تبد یتعاملات اجتماع یریگامکان شکل  تیکه در نها
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م  لیتحل  در انسان  ان یارتباط  فضا  یرفتار  ساختار  جا  هینظر  ،ییو  فضا  ا  ی اساس  یگاهینحو  را شبکه   هینظر  نیدارد.  قابل    یافضا  روابط  از 
را    ی مراتب دسترسو سلسله  یریعبورپذ  ت، یمرکز  زانیم  ،ییو عمق فضا  ریانتخاب مس  ،یوندیپمانند هم  ییهاو با شاخص   داندی سنجش م

 یدارا  یرهایمس  شوند،یم  لی تبد  تیفعال  یهابه کانون   یعیطور طببالا به  یوندیپبا هم  ی(. فضاهاXing & Guo, 2022)  کندیم  لیتحل
 Alizad Gohari et؛  Peponis et al., 2024)  رترندیپذعمق دسترسکم  یدر شبکه دارند و فضاها  کنندهت ینقش هدا  ادیانتخاب ز

al., 2023و    ی نیاز دو بعد ع  یتجار  یکه فضا  سازدی امکان را فراهم م  نیا  یعموم  یفضاها  تیفیک  یارهایچارچوب با مع  نیا  بی(. ترک
 (. Heidari et al., 2018؛ Nouri et al., 2025شود ) لیتحل یادراک

بر همین اساس، بنیان نظری این پژوهش بر این اصل استوار است که موفقیت فضاهای تجاری نه حاصل مداخلات فرمی و زودگذر، بلکه  
راستایی را در  فضاهایی که این هم   .ها و ظرفیت تعامل اجتماعی استای فضا، جریان حرکت، تنوع فعالیتنتیجه انطباق میان منطق شبکه 

می  بودخود محقق  خواهند  تجربه فضایی  بالای  کیفیت  و  مستمر  سرزندگی  عملکردی،  پایداری  واجد  زیربنای    . سازند،  نظری  منطق  این 
دهد و امکان پیوند تحلیل عینی ساختار فضا با های پرسشنامه و تدوین مدل مفهومی پژوهش را تشکیل میاستخراج متغیرها، طراحی گویه 

 .سازدسنجش کمی ادراک کاربران را فراهم می
 

 پیشینه تحقیق 
انجام نشان میمطالعات  اخیر  به شده در دو دهه  بازارهای سنتی،  فقرات ساختار فضاییدهد که   تاریخی،   شهرهای  اجتماعی–مثابه ستون 

  در  همکاران  و  محمدیبیگ   راستا،  همین  در  .هستند  اقتصادی  فعالیت  و   اجتماعی  تعامل  مکث،   حرکت،  دهیسازمان   در  درونی   منطقی  واجد
 فضایی  سازمان  و  اصلی  هایراسته  بالای  پیوندیهم   که  دادند  نشان  قزوین  سنتی  بازار  در  فضا  چیدمان  تکنیک  از  گیریبهره   با  2۰21  سال

  حیات   کیفیت  بر  مستقیم  صورتبه  فضایی  ساختار  و  دارد  بازار  سرزندگی  و  اجتماعی  تعاملات  تقویت  در  ایکنندهتعیین  نقش  هاچهارسوق
با رویکردی کیفی و پدیدارشناسانه، سیر تحول فضاهای    2۰22رویکرد، رضایی و همکاران در سال    این  ادامه  در  . است  اثرگذار  اجتماعی

مات  تجاری معاصر تبریز را با تمرکز بر بازار بزرگ تحلیل کردند و نشان دادند که این بازار در گذشته واجد نظام یکپارچه تولید، فروش و خد
های فعالیتی بوده است، اما با ورود الگوهای جدید مصرف، ظهور فضاهای تجاری نوین  گیری خوشه و توانمند در ایجاد ارزش افزوده و شکل

تولیدی و رقابت و ضعف از کارکرد  از دست داده است های مدیریتی، بخش قابل توجهی  را  بر ضرورت بازخوانی منطق    .پذیری خود  آنان 
 و  پورآریان  نیز،  فضایی–در بُعد رفتاری  .تاریخی بازار در قالب فضاهای چندمنظوره و تولیدمحور برای احیای نقش اقتصادی بازار تأکید دارند

  ویژه به  فضایی  بندیپیکره  های شاخص  میان  که  دادند  نشان  دیپلمات  خرید  مرکز  و  بروجرد  سنتی  بازار  مقایسه  با  2۰23  سال  در  همکاران
 دارای   فضاهای  که  ایگونه به   است؛   برقرار  معنادار  رابطه  اجتماعی  و  اختیاری  هایفعالیت  گیریشکل   با  فضا  کالبدی  کیفیت  و  پیوندیهم

 پیوند   نتایج،  این  .دهندمی  نشان  خود  از  رفتاری  هایقرارگاه  موفقیت  و  اجتماعی  رفتارهای  تولید  در  بالاتری  ظرفیت  مناسب،  فضایی  ساختار
 .کندمی  تأیید را  تجاری فضاهای در فضایی تجربه کیفیت و فضایی سازمان میان مستقیم

رغم با مطالعه تطبیقی بازارهای فرهنگی در آسیای مرکزی و چین نشان دادند که علی 2۰24المللی، دینگ و همکاران در سال در سطح بین
های اقتصادی  نشینی فعالیتدهی حرکت، توالی فضاهای مکث و همای، بازارهای سنتی دارای الگوی مشترکی در سازمانهای زمینهتفاوت

از سوی    . ها در شهر معاصر بیش از هر چیز به توان ساختار فضایی در انطباق با نیازهای جدید وابسته استو اجتماعی هستند و بقای آن 
با تمرکز بر هندسه فرکتال در بازارهای ایران نشان دادند که ساختار فضایی این بازارها واجد نظمی   2۰25دیگر، رودباری و سمایی در سال  

به معماری معاصر است و می  الگوهایی قابل تعمیم  به درونی و  بازآفرینی منطق طراحی در فضاهای جدید مورد تواند  برای  عنوان مبنایی 
با استفاده از رویکرد نحو فضا در تحلیل تطبیقی دو بافت تاریخی در امارات و   2۰25در سال  و همکاران همچنین ابراهیم .استفاده قرار گیرد

پیکره  که  دادند  نشان  سلسلهمصر،  و  فضایی  ایفا بندی  تاریخی  فضاهای  اجتماعی  و  عملکردی  پایداری  در  بنیادینی  نقش  حرکتی  مراتب 
 .کند و ساختار فضایی بر تداوم حیات اقتصادی و اجتماعی تأثیر مستقیم داردمی

دهد که بخش عمده مطالعات داخلی یا بر سرزندگی اجتماعی، یا بر رفتار فضایی، یا بر  با وجود این بدنه پژوهشی، بررسی ادبیات نشان می 
داشته  تمرکز  بازار  تاریخی  بینسیر  و مطالعات  اصول  اند  استخراج  وارد حوزه  کمتر  و  مانده  باقی  تاریخی  بافت  مقیاس  در  غالباً  نیز  المللی 

ویژه در مورد بازار تاریخی تبریز، اگرچه ابعاد تاریخی، اقتصادی و تا حدی رفتاری  به   .اندطراحی کاربردی برای فضاهای تجاری معاصر شده
صورت مند منطق فضایی بازار و ترجمه مستقیم آن به الگوهای طراحی مراکز تجاری معاصر« به آن مورد توجه قرار گرفته، اما »تحلیل نظام 

بر همین اساس، پژوهش حاضر با تمرکز بر تحلیل نظام فضایی بازار تاریخی تبریز   .یک چارچوب منسجم و کاربردی کمتر دنبال شده است
کند شکاف میان میراث فضایی بازار  دهی مراکز تجاری امروز، تلاش میمثابه یک سامانه پویا و ترجمه منطق درونی آن به اصول سازمانبه 

به  را  تجاری معاصر  پر کندسنتی و طراحی فضاهای  به   . صورت ساختاری  نه صرفاً  تبریز  بازار  تحقیق در آن است که  عنوان یک نوآوری 



 217 و همکاران  صرافزاده  / ...   ی با هدف استخراج الگوها   ران ی ا   ی سنت   ی بازارها   ی معمار   یی نظام فضا   ل ی تحل 

 

شود؛ الگوهایی  عنوان منبعی برای تولید الگوهای کاربردی طراحی در معماری تجاری معاصر خوانش می پدیده تاریخی یا اجتماعی، بلکه به 
  .زمان حرکت، مکث، تعامل اجتماعی و کارکرد اقتصادی را در یک ساختار فضایی یکپارچه سامان دهندکه بتوانند هم 

 

 روش تحقیق 
یفی و با هدف سنجش کیفیت فضایی بازار بزرگ تبریز انجام شده است و از تلفیق روش پیمایشی ک–این پژوهش با رویکرد ترکیبی کمی

های ادراکی  در گام نخست، داده .گیردبهره می  Depthmap افزارمیدانی و تحلیل ساختار فضایی مبتنی بر خطوط محوری با استفاده از نرم 
بازار از طریق تحلیل نحو فضا مورد  بازار از طریق پیمایش میدانی گردآوری شده و در گام دوم، ساختار عینی و سازمان حرکتی  کاربران 

اند تا کیفیت فضایی  در نهایت، نتایج این دو بخش در قالب یک چارچوب تحلیلی تلفیقی با یکدیگر ترکیب شده   . بررسی قرار گرفته است
تبیین شود از منظر ساختار فضایی فضا  از منظر کاربران و هم  استفاده  .بازار هم  و  پژوهش شامل کلیه کاربران  آماری  از  جامعه  کنندگان 
صورت نفر تعیین شده و انتخاب افراد به   18۰حجم نمونه برابر با    . فضای بازار بزرگ تبریز اعم از خریداران، کسبه و مراجعان روزانه است

ابزار گردآوری   .روز انجام گرفته است تا تنوع زمانی و رفتاری کاربران در نمونه لحاظ شودتصادفی در دسترس و در ساعات مختلف شبانه
بر شاخصداده مبتنی  پرسشنامه  چارچوبها  کیفی  گویه PPS های  است که  پنجبوده  قالب طیف  در  آن  »کاملاً  درجههای  از  لیکرت  ای 

تا »کاملاً موافقم« تنظیم شده از کدگذاری، مبنای تحلیل توصیفی و تفسیر شاخص داده   .اندمخالفم«  از پرسشنامه پس  های های حاصل 
 . اندکیفی فضا قرار گرفته

تحلیل   Depthmap افزارزمان با بخش پیمایشی، جهت تحلیل ساختار فضایی بازار، نقشه خطوط محوری بازار تبریز ترسیم و در نرمهم
پیوندی، میزان اتصال، عمق فضایی و خوانایی شبکه حرکتی استخراج شده های اصلی نحو فضا شامل همدر این مرحله، شاخص   . شده است

های حاصل از افزار، با یافته آمده از نرم دست نتایج کمی به   . و ساختار نفوذپذیری و پیوستگی مسیرهای بازار مورد سنجش قرار گرفته است
برای افزایش روایی پژوهش،    .پیمایش میدانی تطبیق داده شده تا اعتبارسنجی متقابل میان ادراک کاربران و ساختار عینی فضا انجام شود

  . های دقیق کالبدی بازار صورت گرفته استها در چند بازه زمانی مختلف روز انجام شده و تحلیل فضایی نیز بر اساس نقشه گردآوری داده
های معتبر نحو فضایی نیز  های ذهنی کاربران، بلکه بر اساس شاخصتنها بر پایه برداشت بدین ترتیب، کیفیت فضایی بازار بزرگ تبریز نه 

 . پوشانی این دو رویکرد استوار شده استمورد بررسی قرار گرفته و نتایج نهایی بر هم 
   یهاگویه و  متغیرها . 1 جدول

 ردیف  متغیر  گویه  منبع نظری

PPS, 2000  دسترسی و پیوند  دسترسی به فضاهای تجاری از شبکه معابر شهری آسان است
 فضایی

1 

Hillier, 1999 2 مسیرهای حرکتی در فضاهای تجاری پیوسته و بدون گسست است 

PPS, 2009 3 ارتباط میان مسیرهای اصلی و فرعی خوانا و قابل درک است 

Hillier & Hanson, 1984  4 فضای تجاری از نفوذپذیری حرکتی مطلوب برخوردار است 

PPS, 2000 5 شود ورود به فضاهای داخلی بدون سردرگمی انجام می 

PPS, 2009 6 راحتی و تصویر ذهنی  شده وضعیت مطلوبی دارد فضا از نظر امنیت ادراک 

PPS, 2000 7 شود حرکت پیاده در فضا با آسایش انجام می 

Hillier, 1999, Hillier & Hanson, 1984,   8 خوانایی مسیرها در فضاهای تجاری بالا است 

Rapoport, 1977, Penn, 2003 Carmona 

et al, 2010 
 9 محیط فضا از نظر نور و تهویه مطلوب است 

Lynch, 1960  1۰ تصویر ذهنی فضا واضح و منسجم است 

PPS, 2000 11 مدت در فضا فراهم است امکان حضور طولانی 

PPS, 2009 12 ها ها و فعالیتکاربری های تجاری در فضا مطلوب است تنوع فعالیت 

Hillier, 1996,  13 ها با مسیرهای حرکتی هماهنگ است استقرار کاربری 

PPS, 2000  14 فضا در ساعات مختلف روز فعال است 

Rapoport, 1977 15 نشینی عملکردهای تجاری موجب افزایش جذب مشتری شده است هم 

Jacobs, 1961 16 های خرد و روزمره در فضا غلبه دارد فعالیت 

PPS, 2000 17 پذیری اجتماع کند وگو و تعامل اجتماعی را فراهم میفضا امکان گفت 

Jacobs, 1961  18 حضور مردم موجب افزایش حس سرزندگی فضا شده است 

Relph, 1976 19 کند فضا حس تعلق مکانی ایجاد می 

Gehl, 1987,  2۰ امکان مکث و توقف اجتماعی در فضا وجود دارد 

PPS, 2000 21 گیرد صورت طبیعی شکل میروابط اجتماعی در فضای تجاری به 

 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته
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 محدوده مورد بررسی
 یخیهسته تار  اجتماعی–یعنوان ستون فقرات اقتصادواقع شده و به   زیدر مرکز شهر و در دل بافت کهن تبر  زیتبر  یخیمحدوده بازار تار

قرار دارد و ارتباط   یاصل  یها از گذرها و راسته   یاشهر و در تقاطع شبکه   غربی –یمجموعه در امتداد محور شرق  نی. اکندیشهر عمل م
 یهاو مجموعه   یشهردار  دانیبازار در مجاورت م  یریدارد. قرارگ  یو مراکز دادوستد سنت  هامچه یکاروانسراها، ت  ، یمیقدبا محلات    میمستق

  ان یم  وند یخود در پ  یراهبرد  تیموقع  لیبه دل  زیکرده است. بازار تبر  ت یشهر تقو  یینقش آن را در سازمان فضا  ،یمرکز  ی و خدمات  یادار
ا  یحرکت  یهاانیو جر  یتجار  یها تیهمواره کانون تمرکز فعال  ،یمرکزبافت    یو جنوب  یشمال  یهابخش    ی مکان  تیموقع  نیبوده است. 

 باشد.  خیدر طول تار زیشهر تبر یتیو هو ییساختار فضا یریگبلکه محور شکل  ،یتنها مرکز مبادلات اقتصادسبب شده بازار نه 
 

 
 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافتهزیتبر یفرهنگ راثیم یدفتر فن و ی. مأخذ: آرشزیبازار تبر تیموقع . 1شکل 

 یافته ها 

 پیوندی تحلیل نظام فضایی بازار سنتی تبریز بر اساس شاخص هم 

دهد که ساختار فضایی این بازار دارای  نشان می  Depth map افزارنتایج حاصل از تحلیل شبکه خطوط محوری بازار سنتی تبریز در نرم 
  محورها   اغلب  شود،می  مشاهده  اتصال–پیوندیگونه که در نمودار هم همان  . است2و میزان اتصال 1پیوندیرابطه مستقیم و معنادار میان هم

پیوستگی بالای فضایی، دسترسی مناسب و نفوذپذیری مطلوب شبکه   بیانگر  امر  این  که  اندگرفته  قرار  پیوندیهم  بالای   تا  میانی  بازه  در
دهد که ساختار فضایی بازار تبریز نه متکی بر یک یا دو محور مسلط، بلکه  این الگوی توزیع نقاط در نمودار نشان می   . حرکتی بازار است

می فراهم  را  بازار  کل  در  حرکت  یکنواخت  توزیع  امکان  که  است  پیوسته  و  چندکانونی  شبکه  یک  بر  بالای   .کندمبتنی  نسبتاً  مقادیر 
به این   .قرار دارد فهمی بالادهد که بازار تبریز از نظر ساختار فضایی در سطح قابلپیوندی در بخش قابل توجهی از محورها نشان میهم

مدت، ساختار کلی بازار را درک کرده و مسیرهای مناسب را برای دسترسی به  توانند تنها بر اساس تجربه حرکتی کوتاه معنا که کاربران می 
رود، زیرا فضاهایی این ویژگی یکی از عوامل اصلی در پایداری تاریخی و تداوم سرزندگی بازار به شمار می  .های مختلف انتخاب کنندبخش 

از    .کنندطور طبیعی حجم بیشتری از حرکت، توقف، تعامل و فعالیت اقتصادی را به خود جذب می پیوندی بالاتری هستند، به که دارای هم 
راسته و  محورها  سازمان فضایی،  نقشه هم منظر  در  که  بازار  هایی  در  اصلی حرکت  محورهای  بالاتر هستند، همان  مقادیر  دارای  پیوندی 

 
1 Integration 
2 Connectivity 
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این امر    .های شاخص ارتباط دارندها، سراهای پرتردد و تیمچههای اصلی بازار، چهارسوقصورت مستقیم با ورودیشوند که به محسوب می
یافته شکل گرفته و در آن، مسیرهای با بیشترین ظرفیت حرکتی، در طول زمان به صورت خودسازماندهد که ساختار بازار تبریز بهنشان می

اقتصادیاصلی فقرات  ستون   به  اغلب  هستند،  تریپایین  پیوندیهم  دارای  که  فضاهایی  مقابل،  در  .اندشده  تبدیل  بازار  اجتماعی–ترین 
انطباق هوشمندانه    دهندهنشان  تدریجی،  تفکیک  این  .اندیافته  اختصاص  ترتحرککم  مسیرهای  یا  هاکارگاه  انبارها،  تر،تخصصی  فضاهای

 . ساختار فضایی بازار با منطق عملکردی آن است

پیوندی همچنین بیانگر آن است که بازار تبریز فاقد گسست شدید فضایی است و برخلاف بسیاری از مراکز تجاری معاصر تحلیل نمودار هم 
شده تعریف  پیوسته حرکتی  شبکه  درون یک  تمام فضاها  تبریز  بازار  در  جداافتاده هستند،  و  ایزوله  فضاهای  دارای  پیوستگی   .اندکه  این 

گیری فضاهای مرده فضایی، موجب افزایش احتمال برخوردهای اجتماعی، تقویت تعاملات انسانی، تداوم جریان حرکت و جلوگیری از شکل 
بازار شده است به   .در درون ساختار  نه  بازار  نقطه از همین رو، سرزندگی فضایی در  بلکه به صورت  ها و صورت پیوسته در طول راسته ای، 

نتایج تحلیل هم  .های حرکتی توزیع شده استگره برای مراکز تجاری معاصر،  الگوی طراحی  تبریز نشان از منظر استخراج  بازار  پیوندی 
به نحوه توزیع هممی از هر چیز  بلکه بیش  به مقیاس یا حجم فضا نیست،  پیوندی در  دهد که موفقیت یک فضای تجاری صرفاً وابسته 

های مکث، خرید، تعامل صورت طبیعی تبدیل به کانون پیوندی بالاتر به در بازار تبریز، مسیرهای اصلی دارای هم .شبکه فضایی وابسته است
عنوان یک اصل بنیادین در طراحی مراکز تجاری معاصر مورد استفاده قرار گیرد؛ بدین  تواند به این منطق می  .اندو فعالیت اقتصادی شده

پیوندی ای از مسیرهای پیوسته با توزیع یکنواخت هم های مرکزی یا فضاهای نمایشی، باید شبکه جای تمرکز صرف بر آتریوممعنا که به
تا سرزندگی در کل فضا جریان یابد از نظر نحو  پیوندی نشان میدر مجموع، تحلیل شاخص هم  .طراحی شود  تبریز  بازار سنتی  دهد که 

طور طبیعی در سراسر فضا فهم، پیوسته و چندکانونی است که در آن، حرکت، فعالیت و تعامل بهفضایی دارای ساختاری بسیار کارآمد، قابل
از مهم  .اندتوزیع شده  تبریز در طول قرن این ویژگی، یکی  بازار  پایداری عملکردی و اجتماعی  به شمار میترین دلایل  تواند  رود و میها 

 .عنوان یک الگوی فضایی معتبر برای بازاندیشی در طراحی مراکز تجاری معاصر مطرح شودبه 

 
 ( 14۰3های تحقیق، )منبع یافتهپیوندی و اتصال در ساختار فضایی بازار تبریزرابطه هم . 2شکل 

هم  .2شکل   محور  یوندیپنقشه  سنت  یشبکه  تحل   زیتبر  یبازار  اساس  نرم  لیبر  در  فضا  رنگ Depthmapافزار  نحو  ب  یها؛    انگر یگرم 
و رنگ   یوندیپبا هم  یمحورها تمرکز حرکت،  و  نشان   یهابالا  محدودتر در ساختار    یو دسترس  نییپا  یوندیپبا هم  یدهنده فضاهاسرد 

  .هستند ربازا ییفضا

 ز یتبر یبازار سنت ییشبکه فضا  1اتصال لیتحل

 
1 Connectivity 
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ا  دهدی نشان م  ز یتبر  یبازار سنت  ییاتصال در شبکه فضا  لیتحل تار  نیکه  و    یمراتبسلسله  ،یوندیساختار چندپ  ک ی  هیبر پا  ی خیمجموعه 
را   زانیم  نیبالاتر  اند،افتهیامتداد    جنوبی–یو شمال  غربی–یشرق  یکه در محورها  یاصل  یهااست. راسته   افتهیسازمان    یاشبکه  اتصال 

. در مقابل،  کنندی بازار عمل م  یو اقتصاد  یعنوان ستون فقرات حرکتبه   هامچه یسراها و ت ،یفرع  یهابا راسته  میمستق  وندیپ  لیدارند و به دل
محدودتر و مخاطبان هدفمندتر را در خود   اسیبا مق  ییهاتیبرخوردارند و فعال  یترنییاز اتصال پا  یتخصص   یو فضاها  یفرع  یرهایمس
گرهدهندیم  یجا چهارسوق   یکزمر  یها.  بهمچون  کانون   نیشتریها  و  داشته  را  اتصال  اجتماع  یهادرجه  تعاملات  و  و    یتجمع، مکث 

  ی ریمرده جلوگ  یو فضاها  ی حرکت  یهابست بن  یریگاز شکل   زی اتصال موجب شده است که بازار تبر  یالگو  نی. اندیآیشمار مبه  یاقتصاد
 یداریو پا  یعملکرد  تیموفق  ،یطور کلشود. به   ع یتوز  وسته یصورت پآن به   ییدر کل شبکه فضا  یو سرزندگ  تیحرکت، فعال  انیکند و جر
تبر ز  زیبازار  اتصال چندجهت  نیبه هم  یادیتا حد  امکان خوانا  یساختار  است که  وابسته  فعال  ر،یانتخاب مس  ،ییو هوشمندانه  تداوم    ت یو 
 ..کندیم نیرا در طول زمان تضم یاقتصاد

 
 ( 14۰3های تحقیق، )منبع یافتهزیتبر یدر بازار سنت یحرکت  یرهای نقشه اتصال مس . 3شکل 

 در شبکه فضایی بازار سنتی تبریز  1تحلیل انتخاب مسیر 

دهند، توان گفت مسیرهایی که بیشترین میزان عبور را به خود اختصاص می و رفتار خرید، می   ریشاخص انتخاب مس از منظر رابطه میان
این مواجهه مکرر موجب افزایش    .های تجاری را دارا هستندها، کالاها و فعالیتهمواره بیشترین پتانسیل مواجهه دیداری کاربران با ویترین

طور مستقیم به  ریشاخص انتخاب مس بدین ترتیب، شاخص  .شودهای کوتاه و تعاملات سریع اقتصادی میاحتمال خریدهای ناگهانی، توقف

تحلیل انتخاب مسیر همچنین   .کندمرتبط است و نقش مؤثری در توزیع الگوهای مصرف و معامله در بازار ایفا می   اقتصاد خرد بازاربا  

به نشان می تبریز  بازار  تنیده شدهگونه دهد که ساختار  است که حرکت عبوری و حرکت مقصدی در هم  کاربران در  .اندای شکل گرفته 
بالا در    ریشاخص انتخاب مس واسطه عبور از مسیرهای دارایبسیاری از موارد، بدون آنکه قصد خرید در یک راسته خاص را داشته باشند، به 

های این ویژگی یکی از تفاوت  .شودگیرند و همین امر به افزایش احتمال مکث و خرید منجر میهای تجاری مختلف قرار میمعرض فعالیت
کنترل و  بسته  تجاری  مراکز  با  سنتی  بازار  آنبنیادین  در  که  است  معاصر  هدایت شده  اغلب  حرکت  مقصدها  و  استشده  منظر    .محور  از 

دهد که طراحی موفق یک  بازار تبریز نشان می  ریشاخص انتخاب مس استخراج الگوهای طراحی برای مراکز تجاری معاصر، نتایج تحلیل
به باید  تجاری  باشدمرکز  داشته  ویژه  توجه  عبوری  مسیرهای  توزیع هوشمند  به  نمایشی،  مرکزی  فضاهای  بر  تمرکز صرف  ایجاد  .جای 

با ترافیک حرکتی در یک محور واحد، میبالا، طراحی گره Choice چندین مسیر  از تمرکز  افزایش  های حرکتی فعال و پرهیز  به  تواند 
توان گفت که بازار سنتی تبریز از  در نهایت، می  .سرزندگی، توزیع متعادل فعالیت اقتصادی و پایداری عملکردی فضاهای تجاری منجر شود

 
1 Choice 
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صورت گسترده در سراسر شبکه فضایی  نظر شاخص انتخاب مسیر دارای ساختاری چندکانونی، باز و پویاست که در آن، حرکت عبوری به
ای در تداوم سرزندگی، افزایش تعاملات اجتماعی و پایداری اقتصاد بازار ایفا کرده و یکی از  کنندهاین ویژگی، نقش تعیین  .توزیع شده است

 .رودترین الگوهای فضایی قابل تعمیم به طراحی مراکز تجاری معاصر به شمار میمهم

 
 ( 14۰3های تحقیق، )منبع یافتهدر شبکه فضایی بازار سنتی تبریز تحلیل انتخاب مسیر . 4شکل 

عبور و    لیپتانس  نیشتریدهنده ببا رنگ گرم نشان  یرهایکه مس  زی تبر  یبازار سنت یدر شبکه حرکت  ریانتخاب مس  زانیم  عینقشه توز .4شکل  
  ی اصل  یتمرکز حرکت در محورها  انگر یالگو ب  ن یا  .بازار هستند  ییدر ساختار فضا  بودنی عبور  زان یم  نیکمتر  انگر یبا رنگ سرد ب  یرهایمس

 . بازار است یمرکز یهاو چهارسوق

 در شبکه فضایی بازار سنتی تبریز  1حلیل عمق فضایی ت

و    شودیم  یبررس  یاصل  یهافضاها نسبت به راسته   کیبازار از منظر فاصله توپولوژ  ییساختار فضا  ز،یتبر  یبازار سنت  ییعمق فضا  لیدر تحل
که نقش ستون فقرات    یاصل  یهابرخوردار است. راسته   یجیکاملاً روشن و تدر  یمراتب دسترسسلسله  کیکه بازار از    دهدینشان م  جینتا

  ی فضاها   نیو خواناتر  نیترپرمراجعه  ن،یتریعموم  ل یدل  نیاند و به همرا به خود اختصاص داده  ییعمق فضا  نیدارند، کمتر  رابازار    یحرکت
م محسوب  اشوندیبازار  از  دورشدن  با  ت  نی.  سراها،  به  ورود  و  فضاها   هامچهی محورها  فضا  تر،یدرون  یو  نوع   افتهی  شیافزا  ییعمق  و 

و   یعموم  ی تنها فضاهانه   زیآن است که بازار تبر  انگریعمق، ب  یشیافزا  یالگو  نی. اشودیتر متحرکو کم  ندترهدفم  تر،یتخصص  هاتیفعال
 ی منزو   یفضاها  جادیو از ا  داردی به هم مرتبط نگه م  یمراتبو سلسله  وستهیصورت پها را بهبلکه آن   کند،یم  زیمتما  گریکدیرا از    یتخصص

حرکت در کل شبکه    یعنوان نقاط راهبربوده و به  ییعمق فضا  ن یکمتر   یها داراو چهارسوق  یمرکز  یها گره  نی. همچنکندیم  یریجلوگ
تبر  ییعمق فضا  لی. در مجموع، تحلکنندیعمل م تار  نی ا  یو عملکرد  ییفضا  تیکه موفق  دهد ینشان م  زیبازار  از    یناش  یخیمجموعه 
 ..رودی معاصر به شمار م یمراکز تجار ی طراح یبرا یارزشمند یاست که الگو وستهیو پ هیلاهیهوشمندانه، لا ینظام دسترس کیوجود 

 
1 Depth 
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 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافتهدر شبکه فضایی بازار سنتی تبریز (Depth) تحلیل عمق فضایی . 5شکل 

دهد که ساختار فضایی بازار سنتی تبریز بر پایه یک منطق  نشان می  و عمق فضایی انتخاب مسیر زمان سه شاخص اتصالبرآیند تحلیل هم
خودسازمانشبکه  و  پیوسته  چندلایه،  تعاملات ای  اقتصادی،  فعالیت  حرکت،  متعادل  توزیع  امکان  که  منطقی  است؛  گرفته  شکل  یافته 

این نظام فضایی نه حاصل طراحی متمرکز و ناگهانی، بلکه    .مراتب عملکردی را در مقیاس کل بازار فراهم کرده استاجتماعی و سلسله
در بُعد    .طور هوشمندانه میان دسترسی، عبورپذیری و کنترل فضایی توازن ایجاد کرده استمحصول یک روند تدریجی تاریخی است که به 

به راسته  1اتصال  بازار  اصلی  تیمچه های  با مسیرهای فرعی، سراها،  پیوند مستقیم  بالاترین سطح  فقرات شبکه حرکتی،  و عنوان ستون  ها 
دارا هستندورودی را  نقش هسته  .ها  این محورها  است که  ویژگی سبب شده  توزیعاین  تراکم های  بیشترین  و  ایفا کنند  را  کننده حرکت 

آنرفت امتداد  در  اقتصادی  فعالیت  و  مکث  گیردوآمد،  شکل  پایین  .ها  اتصال  با  فضاهای  مقابل،  بهدر  سمت  تر  به  تدریجی  صورت 
تخصصی عمدهعملکردهای  و  کارگاهی  انبارداری،  یافتهتر،  سلسلهفروشی سوق  وجود یک  از  امر  این  که  فضاهای  اند  میان  روشن  مراتب 

نیمه  و  داردعمومی  حکایت  نه   .خصوصی  بالا  اتصال  ترتیب،  به بدین  بلکه  کرده،  تقویت  را  فیزیکی  دسترسی  تولید  تنها  در  مستقیم  طور 
است نموده  ایفا  نقش  بازار  اقتصادی  پایداری  و  مسیر  .سرزندگی  انتخاب  بُعد  ورودی،  در  میان  در  که  و هستهمسیرهایی  اصلی  های های 

 به  مقصد،–های مبدأاین مسیرها به دلیل قرارگیری در جریان  .اندمرکزی بازار قرار دارند، بیشترین پتانسیل عبور را به خود اختصاص داده
در چند محور اصلی،   ریانتخاب مس تمرکز  .کنندمی  ایفا  را  بازار  مختلف  هایبخش   میان  واسط  نقش  و  شده   تبدیل  حرکت  اصلی  هایگذرگاه

این ویژگی باعث شده است که    .گیری یک الگوی چندکانونی حرکت در بازار شده استاما با توزیع نسبتاً متوازن در شبکه، موجب شکل 
از منظر اقتصادی،   .ای و محدود در یک آتریوم یا محور واحد متمرکز نشود، بلکه در سراسر شبکه بازار جریان یابدصورت نقطه سرزندگی به 
ها فروشی و بیشترین مواجهه دیداری میان کاربران و ویترینهای خردهترین فعالیتطور طبیعی میزبان فعالبالا به  Choice مسیرهای با

 . هستند

بُعد عمق فضایی ها های اصلی و چهارسوق ای که راستهگونه مراتبی تدریجی و پیوسته است؛ به بازار تبریز دارای یک ساختار سلسله،   در 
داشته و دسترس را  بازار محسوب میکمترین عمق فضایی  تیمچه پذیرترین فضاهای  به سمت سراها،  با حرکت  های شوند، در حالی که 

به درون کارگاهی، عمق فضایی  فضاهای  و  می گرا  افزایش  پرتحرک   .یابدتدریج  فضاهای  میان  منطقی  تفکیک  موجب  الگوی عمق،  این 
آرام و فضاهای  ایجاد شودعمومی  بازار  آنکه گسست کامل فضایی در شبکه  است، بدون  شده  از    .تر تخصصی  تبریز  بازار  بیان دیگر،  به 

زنجیره پیوسته دسترسی سازمانشکل  را در یک  این سه  . دهی نموده استگیری فضاهای کاملاً منزوی پرهیز کرده و همه فضاها  تلفیق 
نشان می  بلکه در هم شاخص  منفرد،  نه در یک عامل  تبریز  بازار  نهفته  دهد که قدرت فضایی  عبورپذیری و عمق فضایی  اتصال،  افزایی 

 
1 Connectivity 
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هوشمندانه موجب تنظیم   ییعمق فضا بالا موجب توزیع جریان حرکت و  ریانتخاب مساتصال بالا موجب تقویت پیوندهای موضعی،   .است
استسلسله شده  عملکرد  و  دسترسی  هم   . مراتب  هماین  زمان  طول  در  تبریز  بازار  که  است  شده  سبب  سازوکار،  سه  واجد  زمانی  زمان 
توان نتیجه گرفت که ساختار فضایی در نهایت، می  .پذیری، سرزندگی، خوانایی، امنیت فضایی و پایداری اقتصادی باشدهای دسترسویژگی

ای و  صورت شبکه حرکت به: الف( ب( دهد که در آنای فضاهای تجاری را ارائه می دهی شبکه بازار سنتی تبریز یک الگوی کامل از سازمان
صورت تدریجی و مراتب فضایی بهو سلسلهد(  گردد،راستا میفعالیت اقتصادی با منطق عبوری و دسترسی هم. ج( شودچندکانونی توزیع می

کند و نشان  منطق فضایی، زیربنای استخراج الگوهای طراحی برای مراکز تجاری معاصر را فراهم می  این.  یابدبدون گسست سازمان می 
دهد که پایداری و موفقیت یک فضای تجاری، بیش از آنکه متکی بر فرم یا مقیاس باشد، بر کیفیت شبکه حرکتی، توزیع جریان عبور و  می

 در ادامه به یافته های کمی تحقیق پرداخته می شود   .مراتب دسترسی استوار استتنظیم سلسله

 گویان پژوهش شناختی پاسخهای جمعیتویژگی . 2 جدول

 گروه  ویژگی تعداد  درصد

 جنسیت  مرد 1۰1 56

 زن 79 44

  سال  2۰کمتر از  32 18
 سال  35تا  2۰ 65 36 گروه سنی 

 سال  5۰تا  36 56 31

 سال  5۰بالاتر از  27 15

  دیپلم و کمتر 25 14
 دیپلم و کارشناسی فوق 61 34 میزان تحصیلات 

 کارشناسی ارشد  58 32

 دکتری  36 2۰

  کاسب و شاغل در بازار  5۰ 28
 شاغل خارج از بازار  47 26 وضعیت اشتغال 

 دانشجو  4۰ 22

 سایر 43 24

  خریدار  76 42
 کاسب  5۰ 28 نوع مراجعه به بازار 

 رهگذر  54 3۰

  یک بار در هفته  4۰ 22
 دو تا سه بار در هفته  61 34 میزان حضور 

 چهار تا پنج بار در هفته  47 26

 هر روز  32 18

 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

جدول    انیگوپاسخ  یشناختتیجمع  یهای ژگیو  ی بررس م  2در  ترک  دهدی نشان  جنس  بیکه  نظر  از  پژوهش  تحص  ت،ینمونه    لات،یسن، 
اند که درصد زن بوده  44مرد و    انیگودرصد از پاسخ  56  ج،یبر اساس نتا  .برخوردار است  یمراجعه به بازار، از تنوع مناسب  یاشتغال و الگو

  ی سهم مربوط به گروه سن  نیشتریب  ، یاز نظر گروه سن  . است  ییفضا  ت یفیک  ی ابیمتوازن دو جنس در ارز  مشارکت نسبتاً  انگر یب  بیترک  نیا
  ی هابخش عمده کاربران بازار را گروه   دهدی درصد است که نشان م  31سال با    5۰تا    36درصد و پس از آن گروه    36سال با    35تا    2۰

  ش یکه ب  یطوراست، به   یدانشگاه  لاتیتحص  یغلبه افراد دارا  انگر یب  زین  انیگوپاسخ  لاتیسطح تحص  .دهندیم  لیتشک  یفعال و مولد سن
ن نمونه دارا  یمیاز  بوده   یمدرک کارشناس  یاز  بالاتر  او  به افزا  نیاند که  از نظر    .کمک کرده است  یی گودر پاسخ  یدقت و آگاه  شیامر 

  یی عملکرد فضا  یابیاند که اعتبار ارزبازار در ارتباط بوده  یهاتیفعال   اب  میرمستقیغ  ای   میصورت مستقاز نمونه به   یمیاشتغال، حدود ن  تیوضع
تقو را  م  یالگو  نیهمچن  .کندی م  تیبازار  نشان  توجه   دهدی مراجعه  قابل  بخش  پاسخ   یکه  هفتگبه   انیگواز  و  مستمر  بازار    یصورت  از 

 یمناسب  یندگیاز نما  ینمونه آمار  دهدیدر مجموع نشان م  هایژگیو  نیا  .و مستمر آنان از فضاست  ستهیتجربه ز  انگریکه ب  کنندیاستفاده م
 . بازار برخوردار است ییفضا تیفیک لیتحل یبرا

 ( 1۸0آمار توصیفی در سطح متغیرها )ن برابر  . 3جدول 

 ردیف  متغیر  تعداد گویه  میانگین انحراف معیار  کمینه  بیشینه  تفسیر وضعیت 
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 1 دسترسی و پیوند فضایی  5 3٫8۰ ۰٫69 1 5 مطلوب 
 2 راحتی و تصویر ذهنی  6 3٫72 ۰٫74 1 5 مطلوب 
 3 ها ها و فعالیتکاربری 5 3٫85 ۰٫65 2 5 مطلوب 
 4 پذیری اجتماع 5 3٫89 ۰٫62 2 5 مطلوب 

 5 کیفیت فضایی کل  21 3٫81 ۰٫58 2 5 مطلوب 
 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

قرار   اسیمق  انهیبالاتر از حد م  یمورد بررس  یهانمرات تمام سازه  نیانگیکه م  دهدیپژوهش نشان م  3جدول    یرها یمتغ  یفیآمار توص  جینتا
است    ن یانگیمقدار م  نیشتری ب  یدارا  یریپذاجتماع  ریمتغ  . است  طی مح  ییفضا  ت یفینسبتاً مطلوب کاربران از ک  ی ابیارز  انگر یامر ب  ن یدارد که ا

نشان م اجتماعی که  تعامل  امکان  نظر  از  را  اجتماع  یریگو شکل   یریحضورپذ  ،یدهد کاربران، فضا    یابیارز  یمناسب  تیدر وضع  یروابط 
از آن، متغ  .اندکرده آرامش فضا  تیامن  ،ییاحساس خوانا  انگر یبالا قرار دارد که ب  نیانگیبا م  یذهن  ریو تصو  ی راحت  ریپس    ط یدر مح  ییو 
پ  یدسترس  ریمتغ  . است نشان   ی نیانگیم  ز ین  ییفضا  وند یو  دارد که  از حد متوسط  از سهولت دسترس بالاتر  ادراک مثبت کاربران  و    یدهنده 

که هرچند در سطح قابل قبول قرار دارد، اما نسبت به   هاستتیو فعال   هایکاربر  ریمربوط به متغ  نیانگیمقدار م  نی کمتر  .رهاستیارتباط مس
در   زین  اریانحراف مع  ریمقاد  .باشد  هاتیفعال   شتریب  یبخشبه تنوع   ازیدهنده ننشان  تواندیاست و م  خورداربر  یترنیی پا  از یاز امت  رهایمتغ  ریسا

 . است ییفضا تیفیها و ثبات در قضاوت کاربران نسبت به ابعاد مختلف کپاسخ ینسب یهمگن  انگریبازه متعادل قرار دارد که ب

 پایایی متغیرها با ضریب آلفای کرونباخ  . 4جدول 

 ردیف  متغیر  تعداد گویه  آلفای کرونباخ  وضعیت پایایی
 1 دسترسی و پیوند فضایی  5 ۰٫83 مطلوب 
 2 راحتی و تصویر ذهنی  6 ۰٫86 مطلوب 

 3 ها ها و فعالیتکاربری 5 ۰٫81 مطلوب 
 4 پذیری اجتماع 5 ۰٫88 مطلوب 

 5 کیفیت فضایی کل  21 ۰٫91 بسیار مطلوب 
 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

  . برخوردار هستند  ی مطلوب  یدرون  ییایپژوهش از پا  یرهایمتغ  یکه تمام  دهدی کرونباخ نشان م  یآلفا  بیبا استفاده از ضر  ییایآزمون پا  جینتا
  ر یدر سنجش هر متغ  هاهیمناسب گو  یهماهنگ  انگر یگزارش شده است که ب  ۰٫7ها بالاتر از حد آستانه  همه سازه  یکرونباخ برا  یمقدار آلفا

پا  نیشتریب  .باشدیم متغ  ییایمقدار  به  م  یریپذاجتماع  ریمربوط  نشان  که  مفهوم  نیا  یهاهیگو  دهدی است  انسجام  از    ییبالا  یسازه 
  انگر یمناسب است که ب  اریبس  ییایپا  ی دارا  زین  یذهن  ریو تصو  یراحت  ریمتغ  .کنندیم  یریگمفهوم واحد را اندازه   کی  یخوببرخوردارند و به 

امن  هاهیگو  ییراستاهم احساس  ذهن  ییخوانا  ت،یدر سنجش  ادراک  پ  یدسترس  یرهایمتغ  .فضاست  یو  ن  ییفضا  وندیو  و    هایکاربر  زیو 
  دهد ینشان م جینتا نیا .برخوردار هستند یاستنباط یهالیورود به تحل یاز اعتبار لازم برا ۰٫7بالاتر از  یاز آلفا یبا برخوردار زین هاتیفعال

از   پژوهش  سنجش  اعتمادپذ  ثباتابزار  داده  یکاف  یر یو  و  بوده  قابل  یهابرخوردار  آن  از  برا   تیحاصل  و    یهمبستگ  یهالیتحل  یاتکا 
 .را دارا هستند ونیرگرس

 همبستگی متغیرهای پژوهش )ضریب همبستگی پیرسون(  . 5جدول 

 متغیرها  دسترسی و پیوند فضایی راحتی و تصویر ذهنی  ها ها و فعالیتکاربری پذیری اجتماع

 دسترسی و پیوند فضایی  1   

 راحتی و تصویر ذهنی  ۰٫58 1  

 ها ها و فعالیتکاربری ۰٫62 ۰٫66 1 

 پذیری اجتماع ۰٫55 ۰٫69 ۰٫71 1

 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

نشان می پیرسون  آزمون همبستگی  و معناداری نتایج  روابط مثبت  وابسته کیفیت فضایی  با متغیر  تمامی متغیرهای مستقل  بین  دهد که 
شود که بیانگر ارتباط بسیار قوی مشاهده می  ۰٫79پذیری با ضریب  بیشترین مقدار همبستگی کیفیت فضایی با متغیر اجتماع  .برقرار است 

ادراک کیفیت فضایی است تعاملات اجتماعی، حضورپذیری و سرزندگی با سطح  از آن، متغیر راحتی و تصویر ذهنی با    . میان شدت  پس 
را در شکل   ۰٫74ضریب همبستگی   ادراک ذهنی فضا  آرامش محیطی و  امنیت، خوانایی،  گیری در رتبه دوم قرار دارد که نقش احساس 

می  تأیید  فضایی  ضریب    .کندکیفیت  با  نیز  فضایی  پیوند  و  دسترسی  که  رابطه   ۰٫63متغیر  دارد  فضایی  کیفیت  با  معنادار  و  قوی  ای 
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ها و  همچنین متغیر کاربری . دهنده اهمیت شبکه حرکتی، پیوستگی مسیرها و سهولت دسترسی در ارتقای تجربه فضایی کاربران استنشان
با ضریب همبستگی  فعالیت با کیفیت فضایی نشان می   ۰٫61ها  تنوع و همارتباط مثبت و معناداری  را در  نشینی فعالیتدهد که نقش  ها 

از سوی دیگر، ضرایب همبستگی میان متغیرهای مستقل نیز در بازه متوسط تا بالا و    .سازدافزایش سرزندگی و پویایی فضا برجسته می
از   کمتر  هم  ۰٫9همگی  نبود  بیانگر  که  دارند  دادهقرار  بودن  مناسب  و  شدید  استخطی  رگرسیون  مدل  به  ورود  برای  الگوی    .ها  این 

یک از  ای از عوامل اجتماعی، ادراکی و ساختاری است و هیچزمان مجموعه دهد که کیفیت فضایی حاصل اثرگذاری همهمبستگی نشان می 
ها و سطح کنش شبکه حرکتی، تجربه ذهنی، تنوع فعالیتتنهایی قادر به تبیین کامل آن نیستند، بلکه کیفیت فضا نتیجه برهممتغیرها به

 . تعامل اجتماعی است

 نتایج رگرسیون چندگانه تبیین کیفیت فضایی بازار  . 6جدول 

 ردیف  متغیر مستقل  بتا ضریب  t مقدار سطح معناداری 
 1 دسترسی و پیوند فضایی  ۰٫26 4٫18 ۰٫۰۰1کمتر از 

 2 راحتی و تصویر ذهنی  ۰٫32 5٫۰6 ۰٫۰۰1کمتر از 

 3 ها ها و فعالیتکاربری ۰٫24 3٫92 ۰٫۰۰1کمتر از 

 4 پذیری اجتماع ۰٫35 5٫74 ۰٫۰۰1کمتر از 
 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

چندگانه رگرسیون  مدل  جدول    نتایج  می  6در  کاربرینشان  ذهنی،  تصویر  و  راحتی  فضایی،  پیوند  و  دسترسی  متغیرهای  که  و دهد  ها 
طوری که مقدار ضریب  زمان توان تبیین بخش قابل توجهی از تغییرات کیفیت فضایی را دارند، به صورت همپذیری به ها و اجتماعفعالیت

با   برابر  است که شصت  ۰٫61تعیین  این  بیانگر آن  توسط  واریانس کیفیت فضایی  از  تبیین می  4ویک درصد  نشانمتغیر  دهنده شود که 
نیز بیانگر معنادار بودن کلی مدل و قابلیت اعتماد به نتایج آن    ۰٫۰۰1در سطح کمتر از   F معناداری آماره  . قدرت تبیینی مناسب مدل است

بینی کیفیت فضایی دارد و این  بیشترین سهم را در پیش   ۰٫35پذیری با مقدار  دهد که اجتماعمقایسه ضرایب استاندارد بتا نشان می   .است
بیانگر نقش تعیین تعاملات اجتماعی، حضورپذیری و شکل موضوع  ارتقای کیفیت فضایی استکننده  از آن،    .گیری روابط انسانی در  پس 

دهد احساس امنیت، آرامش و خوانایی فضایی نقش بسیار در رتبه دوم قرار دارد که نشان می  ۰٫32متغیر راحتی و تصویر ذهنی با ضریب  
گیرد که در رتبه سوم تأثیرگذاری قرار می  ۰٫26متغیر دسترسی و پیوند فضایی با ضریب    .کندمهمی در ادراک مثبت کاربران از فضا ایفا می 

تأیید می  را  نهایت، کاربری  .کندنقش شبکه حرکتی، پیوستگی مسیرها و سهولت دسترسی در کیفیت فضایی  با ضریب  ها و فعالیتدر  ها 
کمترین سهم را در میان متغیرهای مدل دارد، هرچند همچنان اثر آن بر کیفیت فضایی معنادار است و بیانگر اهمیت تنوع عملکردی   ۰٫24

های کالبدی یا عملکردی باشد،  دهد که کیفیت فضایی بیش از آنکه صرفاً تابع ویژگی این الگوی تأثیرگذاری نشان می   .در پایداری فضاست
شود که زمینه تعامل اجتماعی و ادراک  متأثر از تجربه اجتماعی و ادراک ذهنی کاربران است و ساختار فضایی زمانی به کیفیت منجر می

 . مثبت را نیز فراهم کند

 های برازش مدل رگرسیون کیفیت فضاییشاخص . 7جدول 

 شاخص  مقدار 

 R ضریب همبستگی چندگانه ۰٫78

 R² ضریب تعیین ۰٫61

 شدهضریب تعیین تعدیل ۰٫6۰

 F آماره 69٫43

 سطح معناداری مدل  ۰٫۰۰1کمتر از 

 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

م  ونیرگرس  جینتا نشان  متغ  دهدی چندگانه  چهار  پ  یدسترس  ر یکه  تصو  یراحت  ،ییفضا  وندیو  فعال  هایکاربر  ، یذهن  ریو  و    هاتیو 
 ییفضا  تیفیک  راتییدرصد از تغ  61اثرگذارند و مدل قادر است    ییفضا  تیفیبر ک  ۰٫۰۰1کمتر از    یبا سطح معنادار  یهمگ  یریپذ اجتماع

(R²   ۰٫61برابر) ر یو تصو  یعامل اثرگذار است و پس از آن راحت  نیتریقو  ۰٫35با بتا برابر    یر یپذاجتماع  رها،یمتغ  انی ن کند. در مییرا تب 
بتا برابر    یذهن برابر    ییفضا  وندیو پ  یدسترس  ریقرار دارد. دو متغ  ۰٫32با  بتا  برابر    ها تیو فعال  هایو کاربر  ۰٫26با  بتا  نقش    زین  ۰٫24با 

بالا و انتخاب    یوندیپهم  یکه دارا  ییفضاها  دهدینشان م  ینحو  یها لیبا تحل  جینتا  نیا  ییراستاهم  .دارند  یترفی معنادار اما نسبتاً ضع
به   شتریب  ریمس ادراک کاربران    ی ها هیکه در لا  ییو فضاها  شوندی تر شناخته متر و مطلوبتر، در دسترسزنده  یعنوان فضاهاهستند، در 
و نحو فضا    یآمار  یهالیتحل  انیم  یهماهنگ  نیهمراه هستند. ا  ییفضا   تیتمرکز و امن  امش،با احساس آر  شتریشبکه قرار دارند ب  ترقیعم
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آن مستلزم توجه    یکاربران است و ارتقا  یو تجربه ادراک  هاتیتنوع فعال  ،ییساختار فضا  انیم  ییافزاحاصل هم  ییفضا  تیفیک  دهدی نشان م
 خواهد بود. یبستر تعامل اجتماع  تیو تقو یعملکرد وعتن ،ییمراتب فضاسلسله  ،یریعبورپذ ،یزمان به دسترس هم

 اصول طراحی مراکز تجاری معاصر مبتنی بر منطق فضایی و کیفیت ادراکی .   ۸ جدول

 ردیف  اصل طراحی  بندی کاربردی جمع
 1 شبکه حرکتی پیوسته  بستطراحی بر پایه مسیرهای چندمسیره و بدون بن
 2 توزیع متوازن حرکت  پرهیز از تمرکز ترافیک در یک محور واحد 

 3 مراتب فضایی سلسله دهی تدریجی از فضاهای پرتردد به فضاهای آرام سازمان
 4 ها استقرار فعالیت ها متناسب با شدت حرکت جانمایی کاربری

 5 های مکث اجتماعی گره تقویت فضاهای توقف و تعامل در نقاط راهبردی
 6 خوانایی و تصویر ذهنی  های فضایی برای کاهش سردرگمی وضوح مسیرها و نشانه

 7 پیوند اقتصاد و تجربه  زمانی بازده اقتصادی با کیفیت تجربه انسانیهم
 8 آزادی انتخاب مسیر  طرفهپرهیز از هدایت اجباری و مسیرهای یک

 9 پیوند با بافت شهری اتصال فعال مرکز تجاری به شبکه پیرامونی 
 1۰ پایداری فضایی تقدم کیفیت بلندمدت بر جذابیت مقطعی 

 ( 14۰3های تحقیق،  )منبع یافته

های ادراکی کاربران را در قالب اصول طراحی مراکز تجاری معاصر  ای کاربردی از نتایج تلفیقی تحلیل نحوی فضا و یافتهچکیده  8  جدول
صورت بست تأکید دارد تا جریان حرکت بهکند. اصل »شبکه حرکتی پیوسته« بر ضرورت ایجاد مسیرهای چندمسیره و بدون بنارائه می 

گیری فضاهای  ازحد فعالیت در یک محور خاص شده و از شکلطبیعی در کل فضا توزیع شود. »توزیع متوازن حرکت« مانع تمرکز بیش
جلوگیری میکم سازمانکند. »سلسلهرونق  با  نیز  امنیت  مراتب فضایی«  خوانایی،  افزایش  موجب  آرام،  به  پرتردد  از  فضاها  تدریجی  دهی 

میادراک تجربه فضایی  کیفیت  و  فعالیتشده  »استقرار  اصل  به هم شود.  با شدت حرکت«  متناسب  شبکه  ها  با  اقتصادی  منطق  راستایی 
های مکث اجتماعی« و »خوانایی و تصویر ذهنی«  کند. »گره حرکتی اشاره دارد و نقش مهمی در پایداری عملکردی مرکز تجاری ایفا می

کنند. همچنین اصول »آزادی انتخاب مسیر«،  گیری تجربه مثبت از فضا را تقویت می عنوان دو اصل مکمل، بستر تعامل اجتماعی و شکل به 
دهند که مراکز تجاری موفق، نه جزایری منفصل، بلکه بخشی از شبکه زنده شهر  »پیوند با بافت شهری« و »پایداری فضایی« نشان می

آن  بلندمدت  کیفیت  که  جذابیت هستند  بر  طراحی  ها  برای  اجرا  قابل  و  فشرده  چارچوبی  اصول،  مجموعه  این  دارد.  اولویت  مقطعی  های 
 .سازدفضاهای تجاری معاصر فراهم می

 

  یریگجهینت
که ساختار فضا  نیا  جینتا داد  نشان  تار  کیعنوان  به  زیتبر  یبازار سنت  ییپژوهش  واجد منطق کارآمد   یخینمونه   ی برا  یزنده، همچنان 

است   یتجار  یفضاها  یدهسازمان ب  لیتحل  .معاصر  بود که هم  انگر ینحو فضا  راسته   یوندیپآن  بالا در    ر یانتخاب مس  ،یاصل  یهابالا در 
 یمراتبو سلسله  وستهیپ  ،یچندکانون  ینظام حرکت  کی  یریگباعث شکل   تر،یتخصص  یدر فضاها  یجیتدر  ییفضا   مقو ع  یعبور  یمحورها

زمان هم  یریگفعال و شکل  یرهایدر مس  یاقتصاد  تیمتوازن حرکت، تمرکز فعال  عیموجب توز  ییمنطق فضا  نیا  .شده است  زیدر بازار تبر
براآرام  یفضاها است  یتخصص  یهاتیفعال  یتر  کم  در  . شده  ک  جینتا  زین  آماری–یبخش  که  داد  تبر  ییفضا  ت یفینشان  د  زیبازار    دیاز 

ب تأث  زیاز هر چ  شیکاربران  از آن، دسترس  یذهن   ریو تصو  یو راحت  یریپذ اجتماع  ریتحت  تنوع فعال  یفضا قرار دارد و پس  نقش   هاتیو 
تبر  کندیم   دییتأ  افتهی  نیا  .دارند  کنندهنییتع بازار  بنه   زیکه  به   یاشبکه   ییساختار فضا  واسطه ه تنها  بلکه  تعامل   یبالا  تیظرف  لیدلخود، 

پوادراک  تیامن  ،ییفضا  ییخوانا  ،یاجتماع و  به   هاتیفعال  ییایشده  م  اجتماعی–یتجار  یفضا  کیعنوان  همچنان  عمل    . کندی موفق 
 ی بالاتر  ریو انتخاب مس  یوندیپهم  یدارا  زیکه در بازار تبر  ییهانشان داد که راسته  یآمار  یهاافتهینحو فضا با    لیتحل  جینتا  ییراستاهم

  تینبا آرامش، تمرکز و ام ترقیعم یفضاها کهی در حال شوند،یم  یابیتر ارزتر و مطلوبتر، در دسترس زنده  زیهستند، از نظر ادراک کاربران ن
بادراک مفهوم  نیا  .همراه هستند  شتریشده  اعتبار مدل  تقو  یتطابق،  را  م  ت یپژوهش  نشان  و  تبر  ییفضا  تیکه موفق  دهدی کرده    ز ی بازار 

نمونه   کیصرفاً    زیتبر  یکه بازار سنت  دهدیپژوهش نشان م  نیا  ت،ینها در  .است  یو تجربه انسان  ییساختار فضا  انیم  میمستق  وندیحاصل پ
که در آن، شبکه    ییالگو  رود؛یمعاصر به شمار م  یمراکز تجار  یطراح  یزنده و قابل ترجمه برا  ییفضا   یالگو  کیبلکه    ست،ین  یخیتار

سلسله  عیتوز  ره،یچندمس  یحرکت حرکت،  فضامتوازن  فعال  ییمراتب  تنوع  تقو  هاتیروشن،  اجتماع   تیو  همبه   یتعامل  عمل صورت  زمان 
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  د یجد  یتجار  یفضاها  تیفیک  یارتقا  یمؤثر برا  یراهبرد  تواندیمعاصر م  یو طراح  یمنطق در قالب زبان معمار  نیا  ینیبازآفر  .کنندیم
 شود: زیر مطرح می  یاستسی–ییاجرا یشنهادهایپبا توجه به نتایج تحقیق   .باشد

 .شدهو کنترل یخط یالگوها یجابه رهیو چندمس  وستهیپ یشبکه حرکت هی بر پا یمراکز تجار یالزام به طراح .1
 .تریتخصص یپرتردد به فضاها یاز فضاها یدر دسترس ییمراتب فضاسلسله تیرعا .2
 . یاقتصاد یداریپا ش یافزا یحرکت برا یمتناسب با الگو هایاستقرار کاربر تیهدا .3
 . یاصل یحرکت یهادر گره یمکث و تعامل اجتماع یفضاها تیتقو .4
 .هاطرح یابیارز یاصل اریعنوان معفضا به  یذهن ریو تصو ییفضا ییتوجه به خوانا .5
 . رامونیپ یها با شبکه شهرآن  وندیپ ت یو تقو یکردن مراکز تجار یطراح یارهیاز جز زیپره .6
 ی شهر یهایگذاراست یدر س  یمحورو اجتماع یمحورصرف به تجربه  یمحوراز مصرف  کردیرو رییتغ .7
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