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Abstract A R T I C L E I N F O 
The transformation of urban marketplaces in recent decades, particularly in 

response to the rise of contemporary shopping centers, has raised a fundamental 

question in urban design and planning: through what mechanisms does 

sustainable market development occur, and what is the relationship between 

spatial organization, social interactions, and innovation in this process? This 

study aims to comparatively analyze the spatial and social performance of 

Sanandaj’s traditional bazaar and the Banta Abidar shopping center, and to 

propose a conceptual model of sustainable development based on "contextual 

innovativeness." Using an analytical-comparative method with a mixed-methods 

approach, data were collected through structured observation, spatial 

organization analysis, semi-structured interviews, and Likert-scale 

questionnaires; a total of 97 valid questionnaires were analyzed across the two 

sites. Structural equation modeling (PLS-SEM) in SmartPLS revealed that social 

interactions have the strongest direct effect on sustainable market development 

(β=0.36, p<0.001), followed by sensory richness (β=0.31), contextual 

innovativeness (β=0.29), and spatial organization (β=0.24). The R² value for the 

dependent variable was 0.68, and the SRMR fit index was 0.061, indicating 

strong explanatory power and model fit. The comparative analysis shows that the 

traditional bazaar approaches sustainability through perceptual quality and social 

capital, whereas the shopping center relies mainly on spatial efficiency and 

service-oriented innovativeness. Consequently, sustainable market development 

is neither purely technological modernization nor a return to tradition, but rather 

the product of interactions among social interactions, sensory richness, and 

contextual innovativeness within a cultural-spatial framework, 
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Introduction 

The profound transformation of urban 

marketplaces in Iran, driven by rapid 

urbanization, globalization of consumption 

patterns, and the proliferation of modern 

shopping centers, has created a critical 

dilemma for urban planners and designers. 

While contemporary retail spaces offer 

functional efficiency, technological 

integration, and spatial legibility, they often 

lack the cultural depth, sensory richness, and 

enduring social networks that have 

historically characterized traditional bazaars. 

Conversely, traditional markets, despite their 

wealth of social capital, sensory experience, 

and collective memory, face challenges in 

adapting to evolving economic and 

technological demands. This dichotomy has 

resulted in a conceptual and practical gap in 

the literature: a lack of integrated models 

capable of simultaneously analyzing spatial 

performance, social interactions, and 

innovation to define and measure sustainable 

development. Furthermore, the concept of 

"newness" or innovation is often misconstrued 

as a rupture with tradition, rather than as a 

context-sensitive mechanism for creative 

reinterpretation. This study addresses these 

gaps by posing a central question: what are the 

mechanisms through which sustainable 

market development is produced, and what is 

the relationship between spatial organization, 

social interactions, and contextual innovation 

in this process? Focusing on the city of 

Sanandaj, this research aims to bridge the gap 

between tradition and modernity by 

developing a conceptual model for market 

sustainability grounded in an empirical, 

context-aware definition of innovation. 

 

Methodology 

This research employs a mixed-methods, 

analytical-comparative design to investigate 

the spatial and social performance of 

traditional and contemporary markets in 

Sanandaj. Data were collected through four 

complementary instruments: structured 

observation to document physical and 

behavioral characteristics, spatial 

organization analysis of circulation and 

permeability patterns, semi-structured 

interviews with users and shopkeepers to 

capture lived experiences, and Likert-scale 

questionnaires measuring five theoretical 

constructs (sensory richness, social 

interactions, spatial organization, contextual 

newness, and sustainable market 

development). A total of 97 valid 

questionnaires were distributed across the two 

case studies-Sanandaj Traditional Bazaar 

(n=49) and Banta Abidar Shopping Center 

(n=48)-with sampling conducted across 

different times (weekdays/weekends, 

morning/evening) to capture temporal 

diversity. The quantitative data were analyzed 

using Partial Least Squares Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM) in SmartPLS, 

employing bootstrapping with 5,000 

resamples to test direct, indirect, and 

mediating effects. The comparative analysis 

employed a weighted framework based on 

standardized path coefficients (β) derived 

from the structural model, ensuring that case 

comparisons were grounded in the empirically 

validated importance of each construct rather 

than subjective judgment. This integrated 

approach enables both statistical validation of 

the conceptual model and nuanced qualitative 

interpretation of the divergent sustainability 

mechanisms operating in each market 

typology. 

 

Results and Discussion  

The structural model demonstrated strong 

explanatory power (R² = 0.68) and good 

model fit (SRMR = 0.061), confirming that all 

four constructs significantly predict 

sustainable market development in Sanandaj. 

Social interactions emerged as the strongest 

direct predictor (β = 0.36, p < 0.001), followed 

by sensory richness (β = 0.31), contextual 

newness (β = 0.29), and spatial organization 

(β = 0.24). All hypothesized direct paths were 

statistically significant, while contextual 

newness also played a partial mediating role, 

transmitting 10–23% of the effects from the 

other constructs to sustainable development. 

The comparative weighted analysis revealed 

two distinct sustainability logics: the 

traditional bazaar derives its sustainability 
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primarily through social capital and multi-

sensory experience (scoring higher on social 

interactions at 4.50 and sensory richness at 

4.40), whereas the contemporary shopping 

center operates through spatial efficiency and 

service-oriented innovation (scoring higher on 

spatial organization at 4.20 and contextual 

newness at 4.25). Despite these divergent 

pathways, both cases achieved nearly 

identical overall weighted sustainability 

scores (17.286 vs. 17.426), suggesting that 

sustainability is not a single outcome but can 

be realized through multiple, context-specific 

mechanisms. These findings challenge 

technology-centric approaches to urban 

development, demonstrating that sustainable 

market revitalization requires integrated 

strategies that prioritize social cohesion and 

experiential quality alongside spatial 

efficiency and technological adaptation. The 

results further indicate that contextual 

newness functions as a reinforcing rather than 

a replacement mechanism, meaning that 

innovation contributes most effectively when 

it enhances—rather than substitutes—social 

relationships and sensory richness. In 

conclusion, sustainable market development 

in Sanandaj emerges not from a simplistic 

choice between tradition and modernity, but 

from a balanced, multi-pathway system where 

spatial, social, sensory, and innovative 

dimensions operate synergistically within 

their cultural–spatial context. 

 

Conclusion 

This research, through a comparative analysis 

of Sanandaj Traditional Bazaar and Banta 

Abidar Shopping Center, demonstrates that 

sustainable market development is not a 

unidimensional, physical concept but a multi-

layered structure in which social, perceptual, 

spatial, and innovative dimensions operate 

simultaneously and interactively. The 

findings challenge the conventional reduction 

of sustainability to technological 

modernization, revealing that social 

interactions (β = 0.36) and sensory richness (β 

= 0.31) are stronger drivers of market 

sustainability than spatial efficiency or 

innovation alone. The study introduces 

"contextual newness" as a mediating 

mechanism that bridges tradition and 

modernity, showing that innovation reinforces 

sustainability most effectively when it 

enhances—rather than replaces—social 

capital and experiential quality. The 

comparative analysis reveals two co-existing 

yet distinct sustainability logics: the 

traditional bazaar achieves sustainability 

through social cohesion and multi-sensory 

experience, while the contemporary mall 

relies on spatial efficiency and service-

oriented innovation, both attaining similar 

overall sustainability outcomes through 

different pathways. Theoretically, this 

research advances a framework that 

transcends the tradition-versus-modernity 

dichotomy, redefining sustainability as a 

multi-pathway system where spatial, social, 

sensory, and innovative dimensions work 

synergistically within their cultural–spatial 

context. Practically, the findings advocate for 

adaptive revitalization strategies that 

prioritize informal interaction spaces, social 

connectivity, and multi-sensory experience 

alongside accessibility improvements and 

technological integration. For policymakers, 

this implies that historic market renovation 

should proceed as "adaptive regeneration" that 

simultaneously upgrades management and 

services, while contemporary mall 

development must remain committed to 

integrating with the city's social and cultural 

fabric. Ultimately, sustainable market 

development is realized when innovation 

serves to strengthen, rather than replace, 

social capital and place identity—a principle 

that offers an applicable framework for urban 

designers, planners, and policymakers 

engaged in the regeneration of historic 

markets and the design of new commercial 

spaces in culturally rich urban contexts. 
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 کلیدواژه ها: 
  مندنهیزم  یبازار نووارگ داریپا

تعاملات    ییعملکرد فضا
 سنندج  یاجتماع

ویژه در مواجهه با گسترش مراکز خرید معاصر، پرسشی  های اخیر، به تحول بازارهای شهری در دهه 
برنامه و  طراحی  حوزه  در  را  چه اساسی  از  بازار  پایدار  توسعه  است:  ساخته  مطرح  شهری  ریزی 

شود و نسبت میان سازمان فضایی، تعاملات اجتماعی و نوآوری در این فرآیند  سازوکارهایی تولید می
بازار سنتی سنندج و  با هدف تحلیل تطبیقی عملکرد فضایی و اجتماعی  چیست؟ پژوهش حاضر 

مند« انجام شده مرکز خرید بانتا آبیدر و تبیین مدل مفهومی توسعه پایدار مبتنی بر »نووارگی زمینه
تحلیلی نظر روش،  از  دادهتطب–است. تحقیق  است.  ترکیبی  رویکرد  بر  مبتنی  و  از طریق یقی  ها 

ساختاریافته و پرسشنامه طیف لیکرت مشاهده ساختاریافته، تحلیل سازمان فضایی، مصاحبه نیمه
شده در دو سایت بازار سنتی و مرکز خرید( وارد  پرسشنامه معتبر )توزیع  97گردآوری شد. در مجموع  

سازی معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی ها با مدل تحلیل شدند. روابط میان سازه
(PLS-SEMدر نرم )  افزارSmartPLS    آزمون شد. نتایج نشان داد تعاملات اجتماعی بیشترین

( دارد  بازار  پایدار  توسعه  بر  را  مستقیم  حسی β=0.36, p<0.001اثر  غنای  آن  از  پس   ،)
(β=0.31نووارگی زمینه ،) ( مندβ=0.29( و سازمان فضایی )β=0.24قرار می ) گیرند. مقدار

R²    و شاخص برازش    0.68متغیر وابسته برابر باSRMR    دست آمد که بیانگر به  0.061برابر با
قدرت تبیین و برازش مناسب مدل است. تحلیل تطبیقی نشان داد بازار سنتی از مسیر کیفیت ادراکی 

که مرکز خرید عمدتاً بر کارایی فضایی و شود، در حالیو سرمایه اجتماعی به پایداری نزدیک می 
محور متکی است. در نتیجه، توسعه پایدار بازار نه حاصل نوسازی فناورانه صرف،  نووارگی خدمات

  -مند در چارچوبی فرهنگیکنش تعاملات اجتماعی، غنای حسی و نووارگی زمینهبلکه محصول برهم 

 یی است. فضا

(. تحلیل تطبیقی عملکرد فضمایی و اجتماعی بازارهای سمنتی و معاصمر و تبیین 1405ارسملان . )،الهام و طهماسمبی،فاطمی ،سممانه   ،زنگنه  استتناد: 

نووارگی زمینمه ر  ایم جغراف.  منمد در شمممهر سمممننمدجممدل مفهومی توسمممعمه پمایمدار مبتنی بر   :72DOI-52.(63)16  ،یامنطقمه  یزیو برنماممه 

.10.22034/jgeoq.2026.581990.4443 
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 مقدمه

اجتماعی، نقشی فراتر از کارکرد صرف اقتصادی –ترین نهادهای کالبدیمثابه یکی از بنیادیبازارهای شهری در ایران، همواره به
گیری تعاملات اجتماعی و تثبیت حافظه جمعی تر، به بستری برای بازتولید هویت فرهنگی، شکلهای عمیقاند و در لایهایفا کرده 

در شهرهایی با پیشینه تاریخی و فرهنگی غنی همچون (.  1395؛ حبیبی و محمودی پاتی،  1386زاده،  اند )سلطانشهر بدل شده
شود و سازمان فضایی آن،  تنها مرکز مبادلات کالا، بلکه قلب تپنده روابط اجتماعی، آیینی و فرهنگی محسوب میسنندج، بازار نه

 Ding et؛  1395فر،  زاده و قدوسیپور، سلطانهای حاکم بر جامعه شهری است )نصرتبازتابی از ساختار اجتماعی و نظام ارزش 

al., 2024 دهه در  حال،  این  با  هم(.  و  اخیر  جهانیهای  شتابان،  شهرنشینی  گسترش  با  ورود زمان  و  مصرف  الگوهای  شدن 
 Chen؛ Ren et al., 2023های نوین به عرصه تجارت، ساختار بازارهای شهری دستخوش تحولات بنیادین شده است )فناوری

et al., 2022.) 

ریزی و طراحی شهری در ایران معاصر به شمار های اساسی برنامه دگرگونی بازارهای سنتی در مواجهه با مدرنیته، یکی از چالش
چهره شکل گرفته  بهمراتبی، مقیاس انسانی، مصالح بومی و تعاملات چهرهسلسله– رود. بازارهای سنتی که بر پایه الگوی خطیمی

های هوشمند، نورپردازی مصنوعی و برندمحوری  بودند، اکنون در برابر ساختارهای مدرن تجاری با سازمان فضایی مدولار، فناوری
(. این مواجهه، نه صرفاً یک تحول کالبدی، بلکه تغییر در  Iqbal et al., 2022؛  Soleimani & Fattahi, 2023اند )قرار گرفته 

ای که بسیاری از پژوهشگران از گسست تدریجی میان بازار و گونه منطق اجتماعی و فرهنگی فضا را نیز در پی داشته است؛ به
 (. Fligstein & Calder, 2015؛ Carmona et al., 2010اند )فرهنگی پیرامون آن سخن گفته –بافت اجتماعی

در این میان، بحران گسست هویت در بازارهای معاصر بیش از هر چیز در تضعیف پیوند میان فضا، فرهنگ و اجتماع نمود یافته 
هایی هستند، اما اغلب فاقد  های نوین واجد مزیتگیری از فناوریاست. بازارهای جدید، اگرچه از منظر کارایی عملکردی و بهره 
بازارهای سنتی (. حذف عناصر میانی  Halal, 1994؛  Montgomery, 1998اند )عمق فرهنگی، غنای حسی و ساختار تعاملی 

گرایانه جهانی، موجب شده است بازار معاصر در وگو، و غلبه الگوهای مصرفنظیر سرا و تیمچه، کاهش فضاهای مکث و گفت
(. این وضعیت، Badel et al., 2023؛  Nasr, 2001هویت و گسسته از زمینه فرهنگی خود بدل شود )بسیاری موارد به فضایی بی

سازد. افزون بر این، تحلیل بازارها در  ضرورت بازاندیشی در نسبت میان سنت و معاصر را در بستر بازارهای شهری دوچندان می
به  پیشین،  مطالعات  از  تکبسیاری  شاخصصورت  بر  تمرکز  با  عمدتاً  و  این  بعدی  است.  شده  انجام  اقتصادی  یا  کالبدی  های 

های عملکرد بازار های اجتماعی، فرهنگی و حسی فضا، قادر به تبیین پیچیدگیگرفتن لایه رویکردهای صرفاً کالبدی، با نادیده
که تجربه فضایی بازار، حاصل  (. در حالیCarmona et al., 2010؛ 1393زاده، عنوان یک نهاد شهری چندلایه نیستند )سلطانبه

کنش سازمان فضایی، غنای حسی، الگوهای تعامل اجتماعی و زمینه فرهنگی است و تحلیل آن مستلزم رویکردی یکپارچه برهم
 (.Witoszek & Midttun, 2018؛ Labadi et al., 2021ای است )رشتهو میان

زمان عملکرد فضایی و اجتماعی بازارها وجود دهد که شکاف پژوهشی معناداری در حوزه تحلیل همبررسی ادبیات موجود نشان می
اند یا به توسعه بازارهای مدرن از منظر  ها یا بر حفاظت کالبدی بازارهای تاریخی تمرکز داشتهتوجهی از پژوهشدارد. بخش قابل 
ای برای تحلیل توأمان سازمان فضایی و تعاملات اجتماعی در چارچوب توسعه پایدار  که مدل یکپارچهاند، در حالیاقتصادی پرداخته

ویژه در زمینه شهرهای (. این خلأ نظری، بهLabadi et al., 2021؛ Vandevyvere & Heynen, 2014کمتر ارائه شده است )
عنوان متغیری  میانی با هویت فرهنگی متمایز همچون سنندج، بیش از پیش محسوس است. از سوی دیگر، مفهوم »نووارگی« به

صورت تحلیلی و ساختارمند مورد توجه قرار گرفته است. میانجی در پیوند میان سنت و معاصر، در ادبیات معماری بازار کمتر به 
مثابه سازوکاری برای بازتفسیر و بازتولید خلاقانه اصول سنتی در  معنای گسست از سنت، بلکه بهنووارگی، در این پژوهش، نه به

های فرهنگی و سازمان های نوین با ارزش تواند از طریق ادغام فناوریشود؛ سازوکاری که میبستر نیازهای معاصر تعریف می 
(. فقدان تبیین نظری Shinga et al., 2017؛  Witoszek & Midttun, 2018قق توسعه پایدار منجر شود )فضایی تاریخی، به تح

های پیشین به شمار  های اساسی پژوهشدقیق از نقش میانجی نووارگی در فرآیند توسعه بازارهای شهری، یکی دیگر از شکاف
فرهنگی شهر، مطالعات موردی عمیق و –های تاریخیعنوان یکی از هستهرغم اهمیت بازار سنندج بهآید. افزون بر این، علیمی

ای از تطبیقی که بتوانند عملکرد فضایی و اجتماعی آن را در قیاس با بازارهای معاصر تحلیل کنند، محدود بوده است. بخش عمده
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ها به توصیف تاریخی یا کالبدی بازار پرداخته و کمتر به سنجش تجربی ابعاد حسی، اجتماعی و سازمان فضایی آن در  پژوهش
با نمونه  (. این کمبود، ضرورت انجام پژوهشی  Munteanu, 2020؛  1395اند )کریمی و زندیه،  های معاصر توجه کردهمقایسه 

 سازد.تطبیقی و تحلیلی را برجسته می

بر این اساس، هدف اصلی این پژوهش، تحلیل تطبیقی عملکرد فضایی و اجتماعی بازارهای سنتی و معاصر در شهر سنندج و  
شود با تکیه بر رویکردی ترکیبی مند است. در این چارچوب، تلاش میاستخراج مدل مفهومی توسعه پایدار مبتنی بر نووارگی زمینه

سازی مفهومی، رابطه میان سازمان فضایی، تعاملات اجتماعی و نووارگی در تحقق توسعه پایدار بازار تبیین گردد.  و مبتنی بر مدل 
توان از رهگذر بازخوانی اصول کالبدی و اجتماعی بازار سنتی و ادغام پژوهش حاضر در پی آن است که نشان دهد چگونه می

رای توسعه بازارهای شهری ارائه کرد. در راستای تحقق این  ها و نیازهای معاصر، الگویی بومی و پایدار بهدفمند آن با فناوری
ها هایی در عملکرد فضایی بازارهای سنتی و معاصر وجود دارد و این تفاوتاند از: چه تفاوتهای اصلی تحقیق عبارتهدف، پرسش

گذارند؟ تعاملات اجتماعی در بازار تا چه حد متأثر از سازمان فضایی آن است و چه  چگونه بر کیفیت تجربه فضایی کاربران اثر می 
عنوان متغیری میانجی، پیوندی سازنده تواند بهکنند؟ و در نهایت، نووارگی چگونه می هایی این رابطه را تقویت یا تضعیف میمؤلفه

تنها ها، نهرسشساز توسعه پایدار بازار در بستر فرهنگی شهر سنندج شود؟ پاسخ به این پمیان سنت و معاصر برقرار کرده و زمینه
تواند چارچوبی عملی برای طراحان،  افزاید، بلکه میریزی بازارهای شهری میبه غنای ادبیات نظری در حوزه معماری و برنامه

 گذاران در مسیر بازآفرینی بازارهای تاریخی و طراحی بازارهای جدید فراهم آورد.مدیران شهری و سیاست

 چارچوب نظری 

 اجتماعی–مثابه سیستم فضاییبازار به 

اجتماعی چندلایه در نظر  – مثابه یک سیستم فضاییعنوان فضایی برای مبادله اقتصادی، بلکه به توان نه صرفاً به بازار شهری را می
زمان و در تعامل متقابل شکل  صورت همهای اجتماعی، معانی فرهنگی و تجربه حسی بهگرفت که در آن سازمان فضایی، کنش

ها و کاربران را در بستر تاریخی کند که روابط میان فضاها، فعالیتگیرند. در این رویکرد، بازار همچون یک شبکه پویا عمل میمی
دهد که  فضایی« ارتقا می– دهد. چنین نگاهی، بازار را از یک »ابژه کالبدی« به یک »فرایند اجتماعیو فرهنگی شهر سامان می

 (. Carmona et al., 2010؛ Redclift, 1988نقش مهمی در تولید و بازتولید حیات شهری دارد )

ها مسیرهای اصلی و فرعی، فضاهای  اند که در آن ای توصیف کرده عنوان ساختارهایی شبکهمطالعات متعددی بازارهای سنتی را به 
 ,.Ding et al؛  Karimi & Zandieh, 2016یابند )بسته سازمان می مکث، مراکز فعالیتی و عناصر آیینی در قالب یک شبکه هم

صورت تدریجی و پیوسته رخ دهد. در  شود حرکت، مشاهده، مکث و تعامل اجتماعی بهای موجب می(. این ساختار شبکه2024
های اجتماعی محلی بوده است  تنها تابع منطق اقتصادی، بلکه متأثر از فرهنگ، اقلیم و نظام بازارهای سنتی ایران، شبکه فضایی نه

شده طراحی (. در مقابل، بازارهای معاصر نیز اگرچه اغلب با الگوهای مدولار و کنترل1399؛ فاطمی و همکاران،  1386)رجبی،  
دهی  شوند، اما همچنان واجد نوعی شبکه عملکردی هستند که جریان کاربران، نقاط تمرکز فعالیت و فضاهای جمعی را سامانمی
 (. Henderson, 2021؛  Iqbal et al., 2022یت است )کند، هرچند این شبکه بیشتر مبتنی بر کارایی اقتصادی و مدیریت جمعمی

یابی، درک ساختار کلی و اجتماعی است که امکان جهت –مثابه سیستم فضاییهای اساسی بازار به خوانایی فضایی یکی از ویژگی
ها، (. در بازارهای سنتی، خوانایی اغلب از طریق توالی راستهLynch, 1960کند )بینی مسیر حرکت را برای کاربران فراهم میپیش

گیرد خصوصی شکل میمراتبی از فضاهای عمومی به نیمهشود و سلسلههای حسی تقویت میتغییرات مقیاس، نور طبیعی و نشانه
(Karimi & Zandieh, 2016  ؛Soleimani & Fattahi, 2023 این سلسله .)کند که تجربه مراتب، ریتمی فضایی ایجاد می

سازد. در بازارهای معاصر، خوانایی بیشتر از طریق تابلوهای راهنما، کدهای  حرکت در بازار را به فرایندی معنادار و تدریجی بدل می
شود، اما این ابزارها گاه به قیمت کاهش حس کشف و تجربه ارگانیک  های دیجیتال تأمین میرنگی، نورپردازی مصنوعی و فناوری

دهد که تفاوت در  رو، مقایسه بازارهای سنتی و معاصر نشان می(. ازاین Liu, 2024؛  Chen et al., 2022کنند ) فضا عمل می
 شیوه تحقق خوانایی و ریتم فضایی، تأثیر مستقیمی بر کیفیت تعاملات اجتماعی و تجربه فضایی کاربران دارد.
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 عملکرد فضایی

توان صرفاً به سازمان کالبدی یا آرایش هندسی فضاها فروکاست؛ بلکه این مفهوم به نحوه »کارکردن« عملکرد فضایی بازار را نمی
دهی به تعاملات اجتماعی اشاره دارد. برخی پژوهشگران عملکرد فضایی را ساختار فضایی در تولید تجربه، هدایت حرکت و شکل

اند و بر نقش آرایش فضاها در تسهیل یا محدودسازی رفتار کاربران  دهی و پیوستگی ساختاری دانسته عمدتاً تابع منطق سازمان
دهند که عملکرد فضایی تنها زمانی معنا (. با این حال، رویکردهای جدیدتر نشان میAsadi & Farrokhi, 2015اند )تأکید کرده

کند، بلکه این رابطه میان  خود عملکرد تولید نمیخودییابد که در نسبت با زمینه اجتماعی و فرهنگی تحلیل شود، زیرا فضا به می
 (. Karimi & Zandieh, 2016بخشد )ساختار فضایی و کنش اجتماعی است که به آن کارکرد می 

( سازمان فضایی را الگوی  2016شود. ابراهیم )در این چارچوب، سازمان فضایی یکی از ابعاد محوری عملکرد بازار محسوب می 
کند، اما این تعریف بیشتر بر بعد شکلی تأکید دارد. در مقابل، استقرار و ارتباط میان فضاهای عبوری، تجمعی و خدماتی تعریف می

اند که سازمان فضایی در بازارهای  ( با تحلیل بازارهای تاریخی، نشان داده 2024( و نبی و همکاران )2023شممس و همکاران ) 
اند. این دیدگاه بر این  صورت ارگانیک در هم تنیدهسنتی حاصل یک فرایند تاریخی و تدریجی است که در آن، فضا و فعالیت به

 ه نتیجه طراحی انتزاعی، بلکه محصول انباشت تجربه اجتماعی است. ها، سراها و فضاهای میانی نباور است که پیوند میان راسته

شوند؛ منطقی در برابر این رویکرد ارگانیک، بازارهای معاصر عموماً بر اساس منطق مدولار، هندسی و مدیریت جریان طراحی می
(. برخی پژوهشگران Iqbal et al., 2022وری اقتصادی است )سازی بهرهکه هدف آن افزایش کارایی، کنترل حرکت و بیشینه

کنند که کنترل بیش از حد دانند، اما در عین حال تأکید مییابی میاین نظم هندسی را عاملی در ارتقای خوانایی و سهولت جهت
می حرکت  فرصتجریان  کاهش  به  )تواند  شود  منجر  فضایی  تنوع  کاهش  و  غیررسمی  تعامل  (.  Henderson, 2021های 

 تر نیست. رسد، اما الزاماً به معنای عملکرد اجتماعی قویترتیب، سازمان فضایی در بازارهای معاصر گرچه کارآمدتر به نظر میبدین

( با تحلیل  2016اند. کاریمی و زندیه )های کلیدی عملکرد فضایی، محل مناقشه نظریعنوان شاخصپیوستگی و نفوذپذیری نیز به 
اند که نفوذپذیری بالا و امکان انتخاب مسیرهای متنوع، به افزایش سرزندگی و تعاملات  ای بازارهای سنتی نشان داده ساختار شبکه

کنند که تنوع مسیر و گشودگی فضایی، احتمال مکث و توقف را  ( نیز تأکید می 2024انجامد. دینگ و همکاران )غیررسمی می
( در بررسی مراکز خرید  2021کند. با این حال، هندرسون )دهد و از این طریق عملکرد اجتماعی فضا را تقویت میافزایش می

تواند امنیت، شود، بلکه میبه کاهش کیفیت فضا منجر نمیها و مسیرها لزوماً  کند که محدودسازی ورودیمعاصر استدلال می 
کنترل  تجربه  و  میشدهخوانایی  نمایندگی  را  متفاوت  منطق  دو  رویکرد،  دو  این  کند.  فراهم  کاربر  برای  منطق تری  یکی  کنند: 

 گشودگی و پویایی اجتماعی، و دیگری منطق کنترل و مدیریت تجربه.

(  2021عنوان بعدی دیگر از عملکرد فضایی، تفاسیر متفاوتی را برانگیخته است. تاکار )پذیری ساختاری بهاز سوی دیگر، انعطاف
کند. داند و آن را شاخصی از پایداری فضایی قلمداد میپذیری را قابلیت فضا برای انطباق با تغییرات عملکردی و زمانی میانعطاف

یابد. های هوشمند تحقق میهای مدیریتی و سیستمپذیری اغلب از طریق عناصر متحرک، فناوریدر بازارهای معاصر، این انعطاف
پذیری بیشتر ماهیتی رفتاری و اجتماعی دارد؛ بدین  دهند که در بازارهای سنتی، انعطاف( نشان می 2023اما سلیمانی و فتاحی )

پذیری نه یک ویژگی  کنند. از این منظر، انعطاففضا، کارکرد آن را بازتعریف می  معنا که کاربران و کسبه با تغییر نحوه استفاده از
 صرفاً فنی، بلکه محصول تعامل مستمر میان فضا و اجتماع است. 

های هندسی یا مدیریتی سنجید. در  توان صرفاً با شاخصدهد که عملکرد فضایی را نمیهای متفاوت نشان میبرآیند این دیدگاه 
های دیگر بر نفوذپذیری، تنوع و پیوند ارگانیک  که برخی مطالعات بر کارایی ساختاری و کنترل جریان تأکید دارند، پژوهشحالی

سازد که بتواند عملکرد فضایی  کنند. این دوگانه نظری، ضرورت یک رویکرد تطبیقی را آشکار میفضا با حیات اجتماعی تمرکز می
رو، در این پژوهش، مند مقایسه کند. ازاینبازارهای سنتی و معاصر را نه در تقابل ارزشی، بلکه در چارچوب تحلیل ساختاری و زمینه

ای از سازمان فضایی، پیوستگی، نفوذپذیری و  عنوان سامانه ی شکلی، بلکه بههاای از ویژگیعنوان مجموعهعملکرد فضایی نه به
یابد. این تعریف زمینه را برای تحلیل تطبیقی  شود که در تعامل با ساختار اجتماعی و فرهنگی بازار معنا میپذیری تعریف میانعطاف

کند و مبنایی برای تبیین نقش نووارگی در بازتعریف کارکرد فضایی در چارچوب توسعه پایدار  بازار سنتی و معاصر سنندج فراهم می
 کند. ایجاد می
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 عملکرد اجتماعی

توان صرفاً با سنجش میزان حضور افراد در فضا ارزیابی کرد؛ بلکه این مفهوم به کیفیت تعاملات، عملکرد اجتماعی بازار را نمی
( بازار و فضاهای عمومی مشابه آن را بستر  1980گیری روابط پایدار و تولید حس تعلق جمعی وابسته است. وایت ) امکان شکل
هاست. با این حال، در  کننده نوع و عمق این کنشکند که کیفیت فضا تعیینداند و تأکید میهای اجتماعی روزمره میاصلی کنش

ادبیات معاصر نوعی تمایز میان »تراکم حضور« و »تراکم تعامل« شکل گرفته است؛ به این معنا که افزایش تعداد کاربران الزاماً 
 به معنای تقویت روابط اجتماعی نیست.

چهره، به ها و تعامل چهرهدهند که مقیاس انسانی، تداوم تاریخی فعالیتاند نشان میمطالعاتی که بر بازارهای سنتی تمرکز داشته
هایی درباره  (. در مقابل، پژوهشNabi et al., 2024؛  Shams et al., 2023کند )های اجتماعی پایدار کمک میبه تولید شبکه

ها اغلب سطحی، گذرا اند، اما تعاملات در آنمراکز خرید مدرن حاکی از آن است که هرچند این فضاها از نظر جذب جمعیت موفق
که تابع کمیت دهد که عملکرد اجتماعی بیش از آن (. این دو رویکرد نشان می Iqbal et al., 2022و مبتنی بر مصرف است )

وگو است. در این میان، مفهوم »فضاهای مکث« جایگاه محوری دارد.  حضور باشد، وابسته به ساختار فضایی و امکان مکث و گفت
باز در  اند که فضاهای میانی نظیر سراها، سکوها و فضاهای نیمه( نشان داده 2024( و وانگ و همکاران )2016کاریمی و زندیه )

اند. در مقابل، بسیاری از مراکز خرید معاصر با  گیری تعاملات غیررسمی و تقویت روابط اجتماعیبازارهای تاریخی، بستر شکل 
این حال،   دهند. باوگو و توقف را کاهش میهای گفتحذف یا تقلیل این فضاها و تمرکز بر حرکت خطی و خرید هدفمند، فرصت

( هندرسون  مانند  پژوهشگران  می2021برخی  استدلال  و خدماتی جدید  (  تفریحی  فضاهای  از طریق  مدرن  بازارهای  که  کنند 
تعریف میمی در چارچوب مصرف  بیشتر  تعاملات  این  کنند؛ هرچند  ایجاد  را  اجتماعی  تعامل  از  متفاوتی  اشکال  تا  توانند  شوند 

 همبستگی اجتماعی سنتی. 

( سرمایه اجتماعی را حاصل اعتماد، تکرار تعامل و 2000شود. پاتنام )این تمایز در نهایت به مفهوم سرمایه اجتماعی منتهی می
میشبکه غیررسمی  ویژگیهای  بهداند؛  سنتی،  بازارهای  در  که  میهایی  تقویت  فرهنگی،  و  تاریخی  پیوندهای  شوند واسطه 

تواند به ایجاد حس آسایش  (. در مقابل، در بازارهای معاصر، تمرکز بر رفاه، امنیت و مدیریت فضا می1395)شاهیوندی و همکاران،  
(. در نتیجه، عملکرد اجتماعی بازار را Henderson, 2021شود )های پایدار اجتماعی منجر نمیبینجامد، اما لزوماً به تولید شبکه

های حضور  باید در نسبت با کیفیت تعامل، امکان مکث، و ظرفیت تولید سرمایه اجتماعی تحلیل کرد، نه صرفاً در چارچوب شاخص
کند تا در تحلیل تطبیقی بازار سنتی و معاصر سنندج، تفاوت میان »فضای مصرف«  ای فراهم مییا تراکم جمعیت. این رویکرد زمینه 

 صورت تجربی بررسی شود و نسبت آن با نووارگی و توسعه پایدار تبیین گردد.و »فضای همبستگی« به

 مند نووارگی زمینه

معنا تلقی شده است، اما چنین ریزی شهری غالباً با نوآوری فناورانه یا تحول شکلی هممفهوم نووارگی در ادبیات معماری و برنامه 
عنوان تغییر صرف، سازی فضایی انجامیده است. در این پژوهش، نووارگی نه بهای اغلب به گسست از زمینه فرهنگی و همگنتلقی

یابد شود که در آن نوآوری در تعامل با بستر فرهنگی، اجتماعی و فضایی بازار معنا میمند تعریف می مثابه فرایندی زمینه بلکه به 
(Witoszek & Midttun, 2018این تعریف در تقابل با رویکردهایی قرار می .) گیرد که مدرنیزاسیون را مترادف با جایگزینی

ای دارد. مونتئانو  دانند. در این میان، تمایز میان »نوآوری تقلیدی« و »نووارگی بومی« اهمیت نظری ویژهساختارهای سنتی می
های جهانی، به تولید فضاهای استاندارد و  های بازآفرینی شهری با الگوبرداری از مدلدهد که بسیاری از پروژه( نشان می2020)

( بر این 2021انجامد. در مقابل، تاکار )سازی و تضعیف هویت محلی میاند؛ فرآیندی که به همگنفاقد تمایز فرهنگی منجر شده
پذیر  از طریق بازخوانی خلاقانه و انطباقصورت نمادین، بلکه  دهد که اصول سنتی نه به باور است که نووارگی بومی زمانی رخ می

 داند.در ساختار جدید ادغام شوند. این دیدگاه، نووارگی را نه گسست از گذشته، بلکه بازتفسیر انتقادی آن می

های هوشمند برای ارتقای تجربه فضایی، ها بر ظرفیت فناوریبحث فناوری نیز در این چارچوب محل اختلاف است. برخی پژوهش
(. با این حال، نقدهای واردشده بر Ding et al., 2024؛  Chen et al., 2022بهبود مدیریت جریان و افزایش کارایی تأکید دارند )

شده  تواند به تقلیل فضا به یک محیط مصرفی کنترلدهد که ورود فناوری بدون توجه به زمینه فرهنگی، میاین رویکرد نشان می 
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بینجامد. بنابراین، مسئله اصلی نه »وجود فناوری«، بلکه »نحوه استقرار آن« در بستر هویتی بازار است. از این منظر، بازتفسیر 
به زمینهتطبیقی سنت  نووارگی  )مند مطرح میعنوان رکن  از طریق  2021شود. هندرسون  اصالت صرفاً  است که حفظ  معتقد   )

دهند ( نشان می2023حفاظت کالبدی ممکن نیست و نیازمند انطباق با نیازهای معاصر است. در همین راستا، سوارس و همکاران )
تواند به تداوم  های نو، در صورتی که مبتنی بر فهم ساختار فضایی و اجتماعی سنت باشد، میکه ادغام عناصر تاریخی در قالب

عنوان سازوکاری میانجی تعریف کرد که میان عملکرد  توان بهیمند را مهویت در بستر تحول بیانجامد. در نتیجه، نووارگی زمینه
ی »سنت در کند دوگانهکند. این مفهوم تلاش میسو و توسعه پایدار از سوی دیگر پیوند برقرار میفضایی و اجتماعی بازار از یک

برابر مدرنیته« را به »سنت در تعامل با مدرنیته« تبدیل کند و نشان دهد که پایداری بازار نه در تکرار گذشته و نه در گسست از 
 یابد.آن، بلکه در بازتعریف خلاقانه آن در بستر معاصر تحقق می

 توسعه پایدار بازار 

چارچوب در  غالباً  شهری  ادبیات  در  بازار  پایدار  سهتوسعه  این  های  اما  است،  شده  تعریف  محیطی  و  اجتماعی  اقتصادی،  گانه 
اند. در بسیاری از مطالعات، فرهنگی توجه کرده–عنوان یک نهاد تاریخی های خاص بازار بهنگر کمتر به ویژگیرویکردهای کلی

که بازار در ها تقلیل یافته است، در حالیهایی چون رونق اقتصادی، مدیریت انرژی یا ارتقای زیرساختپایداری بازار به شاخص
های عمومی پایداری کمتر  تری از معنا، هویت و تعامل اجتماعی است که در مدلهای عمیقشهرهای تاریخی ایران واجد لایه

 (. Labadi et al., 2021؛ Carmona et al., 2010اند )بازتاب یافته

اقتصادی بعد  الگوهای جدید مصرف، رقابت–در  با  به سازگاری  وابسته  را  بازار  پایداری  پژوهشگران  برخی  پذیری و عملکردی، 
(. این رویکرد بر ضرورت انطباق بازار با اقتصاد معاصر تأکید دارد،  Iqbal et al., 2022اند )های نوین دانستهگیری از فناوریبهره 

دهند که تمرکز  انتقادی هشدار می–یافتن کارایی بر هویت انجامیده است. در مقابل، رویکردهای فرهنگیاما در مواردی به اولویت
تواند به تضعیف اصالت فضایی و اجتماعی بازار بینجامد و آن را به یک فضای مصرفی مشابه  های اقتصادی میصرف بر شاخص

 (. Munteanu, 2020سایر مراکز تجاری بدل کند )

های تعامل، اعتماد و سرمایه اجتماعی وابسته است. پاتنام  در بعد اجتماعی، پایداری بازار به توانایی آن در حفظ و تقویت شبکه 
یابد، زیرا بازار داند و این مفهوم در زمینه بازارهای تاریخی معنای مضاعف می ( سرمایه اجتماعی را بنیان پایداری جوامع می2000)

دهند که تحولات معاصر و تغییر  ها نشان میهمواره محل تلاقی روابط اقتصادی و اجتماعی بوده است. با این حال، برخی پژوهش
الگوهای زیست شهری، شکل سنتی تعاملات بازار را دگرگون کرده و ضرورت بازتعریف نقش اجتماعی آن را مطرح کرده است 

(Henderson, 2021 .) 

دهنده حافظه تنها حامل میراث کالبدی، بلکه بازتابکننده در پایداری بازار دارد. بازارهای سنتی نهبعد فرهنگی نیز نقشی تعیین
تواند به انجماد اند. با این حال، حفاظت ایستا از فرم تاریخی، بدون انطباق با نیازهای امروز، میهای محلیجمعی و نظام ارزش 

انجامد. ضابطه نیز به گسست هویتی می(. از سوی دیگر، نوسازی بیSoares et al., 2023فضا و کاهش کارایی آن منجر شود )
 دهد که توسعه پایدار بازار مستلزم تعادلی پویا میان حفظ و تحول است. این دوگانه نشان می 

محور قابل درک است؛ فرایندی که  عنوان فرایندی میانجیعنوان وضعیتی ثابت، بلکه بهدر این چارچوب، توسعه پایدار بازار نه به 
انجامد. به بیان دیگر،  مند، به بازتعریف ساختار بازار در بستر معاصر میدر آن عملکرد فضایی و اجتماعی، از طریق نووارگی زمینه

یابد که سازمان فضایی آن همچنان امکان تعامل و مکث را فراهم کند، عملکرد اجتماعی آن به پایداری بازار زمانی تحقق می
 راستا باشد. کاررفته در آن با هویت فرهنگی و ساختار تاریخی فضا همهای بهتولید سرمایه اجتماعی بینجامد، و نوآوری

از این منظر، توسعه پایدار بازار نه در بازتولید گذشته و نه در تقلید از الگوهای جهانی، بلکه در بازخوانی انتقادی سنت و ادغام  
کند که در آن گیری مدل مفهومی پژوهش حاضر را فراهم میگیرد. این فهم، مبنای شکل خلاقانه آن با مقتضیات امروز شکل می
گذارند. مند، بر توسعه پایدار بازار اثر می عنوان متغیرهای اثرگذار، از طریق نووارگی زمینهعملکرد فضایی و عملکرد اجتماعی به

کند شکاف میان رویکردهای کالبدی، اجتماعی و فناورانه را پر کند و چارچوبی یکپارچه برای تحلیل تطبیقی چنین مدلی تلاش می
 بازارهای سنتی و معاصر ارائه دهد. 
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 شناسیروش
پژوهش حاضر با هدف تحلیل تطبیقی عملکرد فضایی و اجتماعی بازارهای سنتی و معاصر و تبیین مدل مفهومی توسعه پایدار 

ای انجام گونهتطبیقی و روش ترکیبی سامان یافته است. طراحی تحقیق به–مند، بر پایه رویکرد تحلیلیمبتنی بر نووارگی زمینه
ها در قالب یک های واقعی آزمون شود و سپس روابط میان سازهشده از ادبیات، در بستر نمونه شد که چارچوب نظری استخراج

تحلیلی است و منطق آن در سه گام پیوسته – مدل تبیینی ارزیابی گردد. پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر روش توصیفی
ها و تحلیل ساختاری روابط میان متغیرها. روش تحقیق ترکیبی است؛ ها، سنجش تجربی آنسازی سازهشکل گرفت: عملیاتی

ساختاریافته و در بخش کمی از پرسشنامه طیف لیکرت و  بدین معنا که در بخش کیفی از مشاهده ساختاریافته و مصاحبه نیمه
آماری پژوهش شامل کاربران )مراجعهمدل بهره گرفته شده است. جامعه  نمونه  سازی معادلات ساختاری  کنندگان( و کسبه دو 

 موردی در شهر سنندج است:

 بازار سنتی سنندج  .1

 مرکز خرید بانتا آبیدر .2

های زمانی متفاوت شامل ها در بازهگیری به روش در دسترس هدفمند  و با کنترل تنوع زمانی انجام شد. گردآوری دادهنمونه
روزهای میانی هفته و آخرهفته، و در دو بازه زمانی صبح/ظهر و عصر/شب صورت گرفت تا تنوع الگوهای حضور و رفتار کاربران 

 ها به شرح زیر است: پرسشنامه معتبر وارد تحلیل نهایی شدند که توزیع آن 97پوشش داده شود. در مجموع، 

 دهندهپاسخ 49بازار سنتی سنندج:  .1

 دهندهپاسخ 48مرکز خرید بانتا آبیدر:  .2

 دهندگان نشان داد: شناختی پاسخترکیب جمعیت

 زن ٪46مرد و  54٪ .1

 سال  34.7میانگین سنی  .2

 دارای تحصیلات دانشگاهی  62٪ .3

 کننده غیرساکن مراجعه ٪29ساکن شهر سنندج و  71٪ .4

دهد و امکان تحلیل ادراکات متنوع کاربران  های سنی، جنسیتی و سطح تحصیلات را پوشش می این توزیع، تنوع مناسبی از گروه 
 سازد. را فراهم می

(، دو معیار لحاظ PLS-SEMسازی معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی )برای ارزیابی کفایت حجم نمونه در مدل 
 شد: 

(: حداقل حجم نمونه باید ده برابر بیشترین تعداد مسیرهای ورودی به یک سازه در times rule-10برابری )قاعده ده  .1
مدل باشد. در مدل پژوهش، بیشترین تعداد مسیرهای ورودی به متغیر وابسته )توسعه پایدار بازار( برابر با چهار مسیر  

طور معناداری این حداقل را  نفری به   97شود. حجم نمونه  مشاهده برآورد می   40است؛ بنابراین حداقل نمونه موردنیاز  
 دهد. پوشش می

،  0.80و توان    0.05(، سطح معناداری  f²≈0.15(: با توجه به اندازه اثر متوسط )Power Analysisتحلیل توان آماری ) .2
از   پیشنهادی کمتر  نمونه  برآورد می  90حداقل حجم  بنابراین  مشاهده  مدل    N=97شود.  آزمون  برای  آماری  نظر  از 

 ساختاری کفایت دارد. 

برای تحلیل   نمونه تحقیق  نتیجه، حجم  بر اساس منطق   PLS-SEMدر  نمونه موردی  انتخاب دو  قابل دفاع است.  مناسب و 
»مقایسه در بستر مشترک« صورت گرفت. هر دو فضا در یک زمینه اقلیمی، فرهنگی و اجتماعی قرار دارند، اما نماینده دو الگوی  

های ساختاری را بدون مداخله متغیرهای کلان بودن امکان تحلیل تفاوتزمینهمتمایز سازمان فضایی و اجتماعی هستند. این هم
 ها در چهار سطح مکمل انجام شد: سازد. گردآوری دادهشهری فراهم می
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های کالبدی، سازمان فضایی، مسیرهای حرکتی، نقاط مکث، کیفیت نور، تنوع  مند ویژگیمشاهده ساختاریافته: ثبت نظام .1
 های زمانی مختلف. حسی و الگوهای حضور کاربران در بازه

 ها، سیرکولاسیون، نفوذپذیری، پیوستگی عملکردی و خوانایی مسیرها. تحلیل سازمان فضایی: بررسی پلان .2

های مدل مفهومی شامل عملکرد ادراکی، تعاملات اجتماعی، سازمان پرسشنامه طیف لیکرت: طراحی بر اساس سازه .3
ای پیش ای تنظیم شدند و پایایی و روایی سازهدرجهها در طیف پنجمند و توسعه پایدار بازار. گویه فضایی، نووارگی زمینه

 از تحلیل ساختاری بررسی گردید. 

 ساختاریافته: برای تعمیق تحلیل کیفی و فهم ادراک کاربران و کسبه از هویت فضا و تجربه زیسته.مصاحبه نیمه .4

 های مدل پژوهش مطابق چارچوب رساله، در پنج بعد اصلی عملیاتی شدند: سازه .5

 های مدل پژوهشسازه .1جدول 

 های عملیاتیشاخص سازه اصلی

 عملکرد ادراکی 
کیفیت نور طبیعی و مصنوعی، تنوع رنگ و متریال، کیفیت شنیداری، بویایی، تنوع ادراکی، حس 

 سرزندگی 

 تعاملات اجتماعی
گیری روابط  های غیرخرید، شکلچهره، ماندگاری کاربر، حضور فعالیتبهشدت تعامل چهره

 غیررسمی 

 پذیری فضایی خوانایی مسیر، تنوع فضایی، پیوستگی عملکردی، نفوذپذیری، انعطاف سازمان فضایی

 راستایی نوآوری با فرهنگ محلی میزان ادغام فناوری، انطباق با اقلیم، بازنمایی هویت بومی، هم مند نووارگی زمینه

توسعه پایدار بازار  

 )متغیر وابسته( 
 تداوم کارکرد اقتصادی، تقویت سرمایه اجتماعی، حفظ هویت مکانی، رضایت کاربران

بهاین شاخص و  گرفتند  قرار  تطبیقی  ارزیابی  پرسشنامه و چارچوب  ابزار  مبنای طراحی  قابلیت گونه ها  تدوین شدند که هم  ای 
 ها در دو سطح انجام شد: ها را فراهم کنند. تحلیل دادهسنجش ادراکی داشته باشند و هم امکان تحلیل ساختاری روابط میان سازه

برای آزمون روابط مستقیم و میانجی. تحلیل مسیر    PLS-SEMسازی معادلات ساختاری مبتنی بر  تحلیل کمی: مدل .1
 کار رفت. مند به برای بررسی نقش میانجی نووارگی زمینه

دار تدوین و هر نمونه موردی  ها، چارچوب ارزیابی وزندار: بر اساس ضرایب مسیر و وزن نسبی سازه تحلیل تطبیقی وزن .2
 بر اساس آن امتیازدهی و مقایسه شد. 

تدوین شد. در این رویکرد،   PLS-SEMدار مبتنی بر نتایج مدل ساختاری  منظور مقایسه تطبیقی دو نمونه موردی، چارچوبی وزنبه
های مربوطه در مقیاس لیکرت محاسبه و سپس برای جلوگیری از اثر تفاوت مقیاس،  ابتدا امتیاز هر سازه از طریق میانگین گویه 

( در مدل ساختاری و میزان اثر مستقیم آن بر »توسعه βبه بازه استاندارد تبدیل شد. وزن هر سازه بر اساس ضرایب مسیر استاندارد )
سهم تبیینی بیشتری داشتند، در فرآیند مقایسه تطبیقی نیز    SEMهایی که در مدل  پایدار بازار« تعیین گردید. بدین ترتیب، سازه

دست آمد. این  وزن بالاتری دریافت کردند. امتیاز نهایی هر نمونه از تجمیع امتیازهای استانداردشده هر سازه در وزن متناظر آن به 
های توصیفی، بلکه بر مبنای اهمیت ساختاری هر بعد در تبیین  شود مقایسه دو نمونه نه صرفاً بر اساس میانگین روش سبب می

 توسعه پایدار انجام شود.

 وزنن نهایی شاخص ها .  2جدول 

 وزن نهایی سازه

 0.29 تعاملات اجتماعی

 0.25 غنای حسی

 0.23 نووارگی 
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 0.19 سازمان فضایی
شده از مدل تجربی، چارچوب ارزیابی را از قضاوت ذهنی مستقل کرده و مقایسه دو تیپ بازار را در  های استخراجاستفاده از وزن

 سازد.یک بستر شهری مشترک، از نظر نظری و آماری قابل دفاع می

 ها  یافته

های گردآوری شده از شهر سنندج متمرکز است. بر اساس معیارهای پالایش داده در در این پژوهش، تحلیل کمی صرفاً بر داده 
دهی یکنواخت پرسشنامه معتبر پس از حذف موارد ناقص یا الگوی پاسخ  97های توزیع شده در سنندج،  رساله، از میان پرسشنامه 

های سنندج در دو تیپ فضایی »بازار سنتی سنندج« و »مرکز خرید بانتا آبیدر« گردآوری شدند برای تحلیل نهایی باقی ماند. نمونه
انجام شد. به منظور ترسیم تصویر اولیه از تفاوت ادراک  SmartPLSافزار در نرم PLS-SEMسازی با رویکرد های مدلو تحلیل

کاربران در سنندج، آمار توصیفی چهار سازه اصلی )غنای حسی، تعاملات اجتماعی، سازمان فضایی، نووارگی( به تفکیک دو تیپ 
 شود. بازار گزارش می

 انحراف معیار(  ±ها در سنندج )میانگین آمار توصیفی سازه.  3جدول 

 مرکز خرید بانتا آبیدر بازار سنتی سنندج  سازه

 0.90 ± 3.45 0.55 ± 4.40 غنای حسی

 0.94 ± 3.30 0.52 ± 4.50 تعاملات اجتماعی

 0.62 ± 4.20 0.93 ± 3.45 سازمان فضایی

 0.58 ± 4.25 1.02 ± 2.80 نووارگی 

دهد که بازار سنتی در »غنای حسی« و »تعاملات اجتماعی« به طور معناداری بالاتر ارزیابی الگوی توصیفی در سنندج نشان می
 شده است، در حالی که مرکز خرید بانتا آبیدر در »سازمان فضایی« و »نووارگی« امتیاز بالاتری دارد.

 گیری ارزیابی مدل اندازه 

( ارزیابی شد. هر چهار سازه با پنج  AVE( و میانگین واریانس استخراج شده )CRها با آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی )پایایی سازه
 گویه سنجیده شدند.

 پایایی و روایی همگرا در سنندج  . 4جدول 

 CR AVE آلفای کرونباخ  سازه

 0.64 0.9 0.86 غنای حسی

 0.7 0.92 0.89 تعاملات اجتماعی

 0.59 0.88 0.84 سازمان فضایی

 0.72 0.93 0.91 نووارگی 

هستند، بنابراین پایایی و روایی همگرای ابزار   0.50ها بالاتر از    AVEدر سطح مطلوب قرار دارند و همه    CRهمه مقادیر آلفا و  
 شود.تأیید می

 بررسی شد.  HTMTروایی واگرا با معیار فورنل، لارکر و شاخص 

 ( AVE)قطر اصلی، جذر   Fornell–Larckerماتریس  . 5جدول 

 نووارگی  سازمان فضایی تعاملات اجتماعی غنای حسی سازه

 0.48 0.54 0.62 0.8 غنای حسی

 0.44 0.49 0.84 0.62 تعاملات اجتماعی

 0.58 0.77 0.49 0.54 سازمان فضایی
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 0.85 0.58 0.44 0.48 نووارگی 

 HTMTمقادیر .  6جدول 

 HTMT هازوج سازه
 0.74 تعاملات اجتماعی –غنای حسی

 0.66 سازمان فضایی–غنای حسی

 0.59 نووارگی –غنای حسی

 0.63 سازمان فضایی –تعاملات اجتماعی

 0.57 نووارگی –تعاملات اجتماعی

 0.71 نووارگی –سازمان فضایی

ها برقرار است و ابزار برای ورود به تحلیل مدل ساختاری  هستند، بنابراین تمایز مفهومی سازه  0.85ها کمتر از    HTMTتمام  
 شود. مناسب ارزیابی می

 تحلیل مدل ساختاری 

  SmartPLSگیری در  بازنمونه  5000با    Bootstrappingگیری، مدل ساختاری با استفاده از روش  پس از تأیید کفایت مدل اندازه
 ارزیابی شد. تحلیل در چهار گام انجام گرفت: 

 (،Inner VIFها )خطی سازه( بررسی هم1)

 ( آزمون معناداری ضرایب مسیر و فاصله اطمینان، 2)

 ( ارزیابی اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل،3)

 مند.گری نووارگی زمینه( تعیین نوع میانجی4)
محاسبه شد. آستانه قابل قبول کمتر از    Inner VIFبینِ »توسعه پایدار بازار«، شاخص  خطی میان متغیرهای پیشبرای بررسی هم

 در نظر گرفته شد.  3.3و ترجیحاً کمتر از  5

 Inner VIFمقادیر .  7جدول 

 VIF مسیر به توسعه پایدار بازار
 2.41 تعاملات اجتماعی

 2.18 غنای حسی

 1.96 سازمان فضایی

 2.27 مند نووارگی زمینه
 خطی در مدل ساختاری وجود ندارد.هستند؛ بنابراین مسئله هم 3.3تمام مقادیر کمتر از 

 

 ضرایب مسیر مستقیم در سنندج . 8جدول 

 β t p CI 95% مسیر 

 [0.45 ,0.27] 0.001> 7.85 0.36 توسعه پایدار  →تعاملات اجتماعی 

 [0.39 ,0.21] 0.001> 6.42 0.31 توسعه پایدار →غنای حسی 

 [0.37 ,0.18] 0.001> 5.76 0.29 توسعه پایدار →نووارگی 

 [0.32 ,0.14] 0.001> 4.98 0.24 توسعه پایدار →سازمان فضایی 
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شوند بر اساس شود؛ بنابراین اثرات مستقیم تأیید میمعنادار هستند و فاصله اطمینان شامل صفر نمی  0.001تمام مسیرها در سطح  
ضرایب استاندارد، »تعاملات اجتماعی« بیشترین اثر مستقیم را بر توسعه پایدار بازار دارد و پس از آن »غنای حسی«، »نووارگی«  

 نشان داده شده است. 7مدل در جدول   بینی و برازش گیرند. هم چنین قدرت تبیین، پیشو »سازمان فضایی« قرار می

 های کلیدی مدل در سنندجشاخص.  9جدول 

 مقدار شاخص

R² 0.68 پایدار بازار  توسعه 

Q² 0.41 پایدار بازار  توسعه 

SRMR 0.061 

نیز در    SRMRبینی بالایی نیز برخوردار است.  دهد مدل علاوه بر قدرت تبیین مناسب، از توان پیش نشان می   Q²و    R²مقادیر  
 محدوده قابل قبول قرار دارد. 

 ها بر توسعه پایدار بازار( اندازه اثر سازهf²اندازه اثر ) .10جدول 

 بندیطبقه f² سازه

 متوسط 0.19 تعاملات اجتماعی

 متوسط 0.15 غنای حسی

 کوچک تا متوسط 0.13 نووارگی 

 کوچک تا متوسط 0.09 سازمان فضایی

فرد بعد شود، با این حال سهم منحصربهها موجب افت در توان تبیینی مدل میدهد حذف هر یک از سازهاین نتایج نشان می
ای  انجام شد و مسیرهای واسطه  Bootstrappingتر است. آزمون اثرات غیرمستقیم با روش  اجتماعی و سپس بعد ادراکی برجسته

 مرتبط با »نووارگی« به عنوان میانجی در مدل بررسی شد.  

 اثرات غیر مستقیم .11جدول 

 β t p CI 95% مسیر غیرمستقیم 

 [0.12 ,0.03] 0.002 3.12 0.07 توسعه پایدار →نووارگی   →سازمان فضایی 

 [0.10 ,0.02] 0.004 2.84 0.05 توسعه پایدار →نووارگی  →غنای حسی 

 [0.08 ,0.01] 0.027 2.21 0.04 توسعه پایدار  →نووارگی  →تعاملات اجتماعی 

 تمام اثرات غیرمستقیم معنادار هستند.

 اثرات کل .12جدول 

 اثر کل اثر غیرمستقیم  اثر مستقیم  سازه

 0.4 0.04 0.36 تعاملات اجتماعی

 0.36 0.05 0.31 غنای حسی

 0.31 0.07 0.24 سازمان فضایی

 = اثر غیرمستقیم ÷ اثر کل  VAF. 13جدول 

 گری نوع میانجی VAF سازه

 گری جزئی ضعیف میانجی %10 تعاملات اجتماعی
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 گری جزئی میانجی %14 غنای حسی

 گری جزئی متوسط میانجی %23 سازمان فضایی

گری مند نقش میانجیدهد نووارگی زمینهگری جزئی است، نتایج نشان میبیانگر میانجی  ٪80تا    ٪20بین    VAFبا توجه به اینکه  
 گری کامل رخ نداده است. در نتیجه: اند، بنابراین میانجیکند. مسیرهای مستقیم همچنان معنادار باقی ماندهجزئی در مدل ایفا می

 تمامی مسیرهای مستقیم به توسعه پایدار بازار معنادار هستند. .1

 بین است.ترین پیشتعاملات اجتماعی قوی .2

 ( است.SRMR=0.061( و برازش مناسب )R²=0.68مدل دارای قدرت تبیین بالا ) .3

زمینه .4 تقویتنووارگی  و  جزئی  میانجی  نقش  تعاملات  مند  و  غنای حسی  فضایی،  سازمان  میان  ارتباط  در  کننده 
 کند. اجتماعی با توسعه پایدار بازار ایفا می

نتایج نشان می  بعد این  آن  بلکه محصول ساختاری چندمسیره است که در  منفرد،  نه حاصل یک سازه  بازار  پایدار  دهد توسعه 
 کند. کننده میانجی عمل میعنوان سازوکار تقویتاجتماعی نقش غالب دارد و نووارگی به

 های موردی در سنندجتحلیل تطبیقی نمونه
ها ها در مدل ساختاری، امتیاز هر بعد ابتدا از طریق میانگین گویه منظور مقایسه دو نمونه موردی بر اساس اهمیت واقعی سازهبه

عنوان شاخص اهمیت نسبی هر سازه استخراج  ( به βنرمال شد. در گام بعد، ضرایب مسیر استاندارد )  1تا    0محاسبه و سپس به بازه  
ضرب امتیاز نرمال  جمع حاصل عنوان وزن در مدل تطبیقی اعمال شدند. امتیاز نهایی هر نمونه از حاصل سازی، بهو پس از نرمال 

های ساده نباشد، بلکه  شود مقایسه دو نمونه صرفاً بر اساس میانگیندست آمد. این رویکرد سبب می هر بعد در وزن متناظر آن به 
 اهمیت ساختاری هر سازه در تبیین توسعه پایدار نیز در ارزیابی نهایی لحاظ گردد.

 بازار سنتی سنندج 

شده و طراحیگیری شهر در دوره اردلان، ساختاری نسبتاً از پیشهای تاریخی شکلبازار سنتی سنندج، به عنوان یکی از هسته
کند. این بازار  های پیرامونی و پیوند مستقیم با محلات قدیمی عمل میگرا دارد که در قالب یک سازمان مستطیلی با راستهدرون

فراتر از نقش اقتصادی، به مثابه گذر شهری و میدان اجتماعیِ روزمره، بستر تداوم روابط محلی، خاطره جمعی و هویت فرهنگی  
سنندج را فراهم کرده است و همچنان به عنوان یکی از عناصر اصلی خوانش تاریخی شهر و تجربه زیسته شهروندان قابل شناسایی 

دار چهار بعدی استفاده شد. امتیازهای زیرشاخصی بازار سنتی وب وزنها، چارچنتایج مدل به ارزیابی عملی نمونه  است. برای تبدیل
دهد که این نمونه در »تعاملات اجتماعی« و »غنای حسی« بالاترین وضعیت را دارد و در »نووارگی« سنندج در مجموع نشان می

 تر است.پایین

 دار بازار سنتی سنندج امتیاز وزن .14جدول 

 دار امتیاز وزن وزن  جمع امتیاز  بعد کلان 

 6.148 0.29 21.2 تعاملات اجتماعی

 5.2 0.25 20.8 غنای حسی

 2.898 0.23 12.6 نووارگی 

 3.04 0.19 16 سازمان فضایی

 17.286 1  جمع کل

 مرکز خرید بانتا آبیدر

پذیر شهری استقرار  مرکز خرید بانتا آبیدر، به مثابه یک مقصد تجاری، تفریحی معاصر در سنندج، در یکی از محورهای دسترسی
شده« تغییر داده است. سازمان فضایی آن بر پایه  ای« به »فضای ساختمانیِ کنترلیافته و الگوی تجربه خرید را از »گذر محله 

های ترکیبی شامل طبقات تجاری، پارکینگ، فودکورت، کافه و فضاهای فراغتی شکل گرفته و با  یک توده چندطبقه با کاربری
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دهد.  شده و کارآمد سامان میمحور، حرکت و دسترسی را به صورت هدایتای طبقهبرقی، آسانسور و مسیرهای حلقهاتکا به پله
تری در کیفیت  این بنا نماینده منطق جدیدی از مصرف و فراغت شهری است که در آن خدمات، مدیریت و فناوری نقش پررنگ

تجربه حضور دارند. مرکز خرید بانتا آبیدر در »سازمان فضایی« و »نووارگی« وضعیت بالاتری دارد و در »تعاملات اجتماعی« افت 
 دهد. محسوسی نشان می 

 دار مرکز خرید بانتا آبیدر امتیاز وزن .15جدول 

 دار امتیاز وزن وزن  جمع امتیاز  بعد کلان 

 4.524 0.29 15.6 تعاملات اجتماعی

 4.55 0.25 18.2 غنای حسی

 4.324 0.23 18.8 نووارگی 

 4.028 0.19 21.2 سازمان فضایی

 17.426 1  جمع کل

 مقایسه تطبیقی دو الگو در سنندج

دهد که »بازار سنتی« و »مرکز خرید« هر دو امتیاز نهایی نزدیک دارند، اما از دو منطق متفاوت تغذیه  مقایسه دو تیپ نشان می
شود، در حالی که کنند. بازار سنتی عمدتاً از مسیر »کیفیت ادراکی، غنای حسی و تعاملات اجتماعی« به پایداری نزدیک میمی

کند. بنابراین هم ارزی نهایی، مرکز خرید عمدتاً از مسیر »سازمان فضایی، کارآمدی حرکتی و نووارگی خدمات محور« عمل می
به معنای همسانی سازوکار تولید پایداری نیست، بلکه نشان دهنده دو الگوی متفاوت از تحقق پایداری در بازار شهری سنندج 

 است. 

دهد چهار سازه اصلی همگی اثر معنادار بر توسعه پایدار بازار دارند و بعد اجتماعی بیشترین سهم را دارد.  های سنندج نشان مییافته
تر است و مرکز خرید بانتا آبیدر در ابعاد فضایی  های موردی نیز، بازار سنتی سنندج در ابعاد اجتماعی و ادراکی قویدر سطح نمونه

و نووارگی عملکرد بهتری دارد. بر این اساس، شکاف اصلی در سنندج نه در »وجود یا عدم وجود پایداری«، بلکه در »نوع منطق  
 شود. تولید پایداری« میان دو الگوی بازار آشکار می

 بحث
(، اما  R²=0.68شود )صورت معنادار توسط چهار سازه تبیین مینتایج مدل ساختاری نشان داد که در سنندج، توسعه پایدار بازار به

با   اجتماعی  تعاملات  نیست.  یکسان  اثرها  پیش قوی   β=0.36شدت  غنای حسی ترین  آن  از  است، پس  بازار  پایدار  توسعه  بین 
(β=0.31نووارگی زمینه ،)( مندβ=0.29( و سازمان فضایی )β=0.24قرار می )دهد که در این  گیرند. این الگوی عددی نشان می

برجسته فناورانه نقش  یا  ابعاد صرفاً کالبدی  به  ادراکی نسبت  اجتماعی و  ابعاد  نتیجه  بستر شهری،  این  این حال،  با  دارند.  تری 
تعمیمبه نمیعنوان  تلقی  بازارهای شهری  همه  به  داده پذیر  بر  مبتنی  خوانشی  بلکه  تطبیقی، شود،  در سطح  است.  سنندج  های 

( امتیاز بالاتری نسبت به مرکز  4.40( و »غنای حسی« )4.50های توصیفی نشان داد بازار سنتی در »تعاملات اجتماعی« )میانگین
( برتر ارزیابی شده است. این دوگانگی عددی 4.25( و »نووارگی« )4.20که مرکز خرید در »سازمان فضایی« )خرید دارد، در حالی

بیانگر وجود دو منطق متفاوت در تولید پایداری است: در بازار سنتی، پایداری از مسیر سرمایه اجتماعی و تجربه چندحسی شکل 
 گیرد؛ در مرکز خرید، از مسیر کارآمدی فضایی و نوآوری خدماتی. می

تنها دهد که بعد اجتماعی نه(، نشان می٪23– 10گری )حدود  پایین میانجی  VAFبرای تعاملات اجتماعی، همراه با    β=0.36یافته  
کند: در  کند، بلکه سهم مستقلی در تبیین پایداری دارد. مشاهدات میدانی نیز این نتیجه را تقویت میمستقل از نووارگی عمل می

که در مرکز چهره و حضور تکرارشونده کسبه و مشتریان مشاهده شد، در حالیبه وگوی چهرههای غیررسمی، گفتبازار سنتی، مکث
( همسو است که افزایش تراکم حضور 2022. )Iqbal et alمدت و کارکردی بودند. این یافته با گزارش خرید، تعاملات غالباً کوتاه

 داند. را لزوماً معادل افزایش عمق تعامل نمی
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(  β=0.24در بعد فضایی، اگرچه مرکز خرید در خوانایی و نظم حرکتی امتیاز بالاتری کسب کرد، اما ضریب اثر سازمان فضایی )
دهد که کارایی فضایی، شرط لازم اما نه کافی برای پایداری است. به  تر از تعاملات اجتماعی باقی ماند. این امر نشان می پایین

شده مسیرها، اگر به تقویت تعاملات اجتماعی های سنندج حاکی از آن است که نظم هندسی و هدایت کنترلتر، داده بیان دقیق
( درباره نقش نفوذپذیری  2016)  Karimi and Zandiehمتصل نشود، ظرفیت محدودی در تولید پایداری دارد. این نتیجه با دیدگاه  

دهد که حتی در صورت خوانایی بالا، اگر فضا از  های حاضر نشان میدر تقویت برخوردهای اجتماعی قابل مقایسه است، اما یافته 
 نظر اجتماعی خنثی بماند، اثر تبیینی آن محدود خواهد بود.

ها نشان  دهد تجربه چندحسی سهم مستقلی در پایداری دارد. مصاحبهبرای غنای حسی نشان می   β=0.31در بعد ادراکی، ضریب 
که کنند، در حالیداد کاربران بازار سنتی کیفیت نور طبیعی، تنوع بوها و صداهای محیطی را بخشی از »حس بازار« توصیف می

بنابراین، داده  کند که تجربه  های کیفی از این گزاره حمایت میکاربران مرکز خرید بیشتر بر »راحتی و تمیزی« تأکید داشتند. 
( بر نقش کیفیت تجربه فضایی  2024. )Ding et alتواند به ماندگاری حضور کمک کند. این یافته با تأکید  مند میادراکی لایه

 صورت مستقل.کند، نه به جهت است، اما در سنندج این اثر در کنار سرمایه اجتماعی معنا پیدا میهم

توانند پایداری را دهد فناوری و نوسازی میو نقش میانجی جزئی آن نشان می  β=0.29در خصوص نووارگی، ضریب مستقیم  
از مسیر سازمان فضایی( بیانگر آن است که   0.07شوند. اثرات غیرمستقیم معنادار )مثلاً  تقویت کنند، اما جایگزین سایر ابعاد نمی

هایی که صرفاً بر هوشمندسازی یا نوسازی  نووارگی زمانی بیشترین اثر را دارد که به بهبود سایر ابعاد متصل شود. بنابراین، سیاست
 کالبدی تمرکز دارند، بدون توجه به تعاملات اجتماعی و تجربه ادراکی، احتمالًا اثر محدودتری خواهند داشت.  

 دهد:های عددی و کیفی نشان میگذاری شهری در سنندج، دادهاز منظر سیاست

بالاتر    βتواند بیشترین بازده را در ارتقای پایداری داشته باشد )به دلیل  تقویت فضاهای مکث و برخورد اجتماعی می .1
 تعاملات اجتماعی(. 

تر  تواند بدون تضعیف هویت، کارایی را افزایش دهد )با توجه به امتیاز پایینارتقای سازمان فضایی در بازار سنتی می .2
 این بعد در بازار سنتی(. 

 نووارگی باید در خدمت تقویت تجربه و تعامل قرار گیرد، نه صرفاً افزایش کنترل و کارایی.  .3

محور بازار زمان وجود دارد: منطق رابطه دهد در سنندج دو منطق تولید پایداری همهای این پژوهش نشان می بندی، یافتهدر جمع
تنهایی کافی نیست و پایداری پایدار زمانی تقویت یک بهدهد هیچسنتی و منطق کارکردمحور مرکز خرید. مدل ساختاری نشان می

مند بتواند میان کارایی فضایی و سرمایه اجتماعی پیوند برقرار کند. این نتیجه به زمینه سنندج محدود  شود که نووارگی زمینه می
 است و تعمیم آن به سایر شهرها نیازمند آزمون تجربی مستقل خواهد بود. 

 مدل نهایی پیشنهادی توسعه پایدار بازار   

زمان چهار سازه  دهد که توسعه پایدار بازار در سنندج حاصل اثر همنشان می   PLS-SEMمدل نهایی پژوهش بر اساس نتایج  
شده، هر چهار سازه دارای اثر  مند. در مدل آزمون اصلی است: تعاملات اجتماعی، غنای حسی، سازمان فضایی و نووارگی زمینه

آن میان  مستقیمی  علی  مسیر  بازار هستند و هیچ  پایدار  توسعه  بر  معنادار  و  )بهمستقیم  مدل ها  در  نووارگی(  میانجی  نقش  جز 
به مدل  علی  ساختار  بنابراین،  است.  نشده  آزمون  و  تعریف  پیشساختاری  وابسته«  بین همصورت »چند  متغیر  یک  برای  زمان 

 شود. بندی میصورت

مند  بین توسعه پایدار بازار است، پس از آن غنای حسی، نووارگی زمینهترین پیشبر اساس ضرایب مسیر، تعاملات اجتماعی قوی
دهد که در سنندج، پایداری بازار بیش از هر چیز به کیفیت روابط انسانی و  گیرند. این الگو نشان می و سازمان فضایی قرار می 

 که کارایی فضایی و نوآوری نیز نقش تقویتی دارند. تجربه ادراکی وابسته است، در حالی

استرپ نشان  مند علاوه بر اثر مستقیم بر توسعه پایدار، دارای نقش میانجی جزئی است. نتایج بوت در مدل ساختاری، نووارگی زمینه
کند، اما مسیرهای داد که نووارگی بخشی از اثر سازمان فضایی، غنای حسی و تعاملات اجتماعی را به توسعه پایدار منتقل می 
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ها گری »جزئی« است و نووارگی جایگزین سایر سازهمانند. بنابراین، نوع میانجیها همچنان معنادار باقی میمستقیم این سازه 
 شود:کند. در این چارچوب، مدل نهایی چنین تفسیر می ها را تقویت میشود، بلکه آننمی

 کنند. طور مستقل به توسعه پایدار بازار کمک میتعاملات اجتماعی، غنای حسی و سازمان فضایی هر یک به •

 کند. ها را تقویت میمند هم دارای اثر مستقیم است و هم بخشی از اثر سایر سازهنووارگی زمینه •

 زمان است.عاملی نیست، بلکه نتیجه یک ساختار چندمسیره و همپایداری بازار محصول یک سازوکار تک •

توان استدلال کرد که بعد اجتماعی در بافت سنندج ظرفیت بیشتری عنوان نتیجه مستقیم مدل(، می در سطح تفسیر نظری )و نه به
عنوان خوانش  صورت مسیر علی مستقل آزمون نشده و صرفاً بهسازی سایر ابعاد دارد، اما این گزاره در مدل ساختاری بهبرای فعال

 شود.نظری از وزن ضرایب مسیر مطرح می

 
 مدل نهایی پژوهش. 1شکل  

به  را  بازار  پایدار  پژوهش توسعه  پیشنهادی  نتیجه، مدل  میانجیدر  با  نظام چندبعدی  نووارگی زمینهصورت یک  مند گری جزئی 
زمان طور همکند؛ مدلی که در آن کیفیت روابط اجتماعی، تجربه ادراکی، کارایی فضایی و نوآوری سازگار با زمینه به بندی میصورت

 کنند.و مکمل عمل می

 گیری نتیجه

این پژوهش با تمرکز بر شهر سنندج و تحلیل تطبیقی بازار سنتی و مرکز خرید بانتا آبیدر، نشان داد که توسعه پایدار بازار مفهومی 
زمان صورت همبعدی و صرفاً کالبدی نیست، بلکه ساختاری چندلایه دارد که در آن ابعاد اجتماعی، ادراکی، فضایی و نوآورانه بهتک

ترین محرک پایداری بازار  کنند. نتایج مدل ساختاری بیانگر آن است که تعاملات اجتماعی قویو در تعامل با یکدیگر عمل می
که سازمان فضایی و نووارگی، اگرچه معنادارند، اما بدون پیوند با کیفیت روابط گیرد؛ در حالیاست و پس از آن غنای حسی قرار می

عنوان پیامد نوسازی فیزیکی یا ری پایدار را ندارند. این یافته، قرائت رایج از پایداری بهانسانی و تجربه زیسته، توان تولید پایدا
 کشد. محور را به چالش میفناوری

دهد که پایداری بازار نه در دوگانه »حفظ سنت« یا »جایگزینی مدرن«، بلکه در بازتعریف  از منظر نظری، پژوهش حاضر نشان می
شود، در  گیرد. بازار سنتی سنندج از مسیر سرمایه اجتماعی و غنای ادراکی به پایداری نزدیک میرابطه میان این دو شکل می

کند. مدل نهایی پیشنهادی، با طرح مفهوم  محور عمل میکه مرکز خرید بانتا آبیدر از مسیر کارآمدی فضایی و نووارگی خدماتحالی
عنوان سازوکاری پیونددهنده میان تجربه  دهد و نوآوری را بهمند«، این دو منطق را در چارچوبی یکپارچه قرار می»نووارگی زمینه

 کند. حسی، سازمان فضایی و روابط اجتماعی بازتعریف می

دار از توسعه پایدار بازار مبتنی بر تحلیل بندی است: نخست، ارائه مدلی تجربی و وزننوآوری پژوهش در سه سطح قابل جمع
فضایی و نه صرفاً فناوری؛ و سوم، نشان دادن اینکه شدت  –مثابه میانجی فرهنگیبندی نووارگی به معادلات ساختاری؛ دوم، صورت

تواند الگوهای متفاوتی از تحقق پایداری ایجاد کند. این  پوشانی سنت و مدرنیته در یک بستر شهری مشخص میتقابل یا هم
 دهد. چارچوب، توسعه پایدار بازار را از سطح یک مفهوم کلی به یک الگوی تحلیلی قابل سنجش ارتقا می
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ارز با بهبود  دهد که تقویت فضاهای مکث، پیوندهای اجتماعی و تجربه چندحسی باید هماز منظر طراحی شهری، نتایج نشان می
صورت »بازآفرینی تطبیقی« و گذاری نیز، نوسازی بازارهای تاریخی باید به دسترسی و فناوری مورد توجه قرار گیرد. در سیاست

زمان با ارتقای مدیریت و خدمات انجام شود، و توسعه مراکز خرید معاصر نیز باید به پیوند با بافت اجتماعی و فرهنگی شهر هم
یابد که نوآوری در خدمت تقویت سرمایه اجتماعی و هویت مکانی قرار  متعهد باشد. در نهایت، توسعه پایدار بازار زمانی تحقق می

 گیرد، نه جایگزین آن. 
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